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INTRODUCCION

Este estudio mediante encuesta se ha realizado por encargo de la Unidad de Patrimonio Cultural, del
Instituto Canario de Desarrollo Cultural, Gobierno de Canarias, para la realizacidn de un estudio de
opinidn publica sobre la Identidad cultural de la poblacion de Canarias y su relacion con el patrimonio
cultural.

El concepto de identidad es un tema fundamental de las Ciencias Sociales, el cual ha sido abordado
desde diferentes perspectivas, desde la psicologia, la antropologia o desde la sociologia. Desde una
perspectiva socioldgica, la identidad se entiende como un proceso social y dindmico mediante el cual
los individuos y los grupos construyen un sentido de pertenencia y diferenciacion frente a los demas.

La identidad social (o identidad colectiva) es un componente central de la identidad personal, son
conceptos complementarios. La identidad social enlaza al individuo con la comunidad a la que
pertenece. Esta identidad colectiva incluye valores y normas compartidas y una historia comun, y
actua como un sistema de referencia.

En particular, la identidad nacional no es una esencia fija ni un atributo natural, sino un producto
histdrico, cultural y politico. Desde la sociologia, se entiende como un marco simbdlico compartido
que permite a los individuos reconocerse como parte de una comunidad mas amplia llamada
“nacién”. Esta construccion se sostiene mediante relatos histéricos, simbolos colectivos, practicas
cotidianas y mecanismos institucionales que generan un sentido de pertenencia y continuidad.

No constituye en si una cualidad fija ni esencial, sino una realidad en constante transformacion que
se configura a través de la interaccion social, las experiencias compartidas, los valores culturales y las
estructuras simbdlicas que conforman la vida social. La identidad permite a las personas situarse
dentro de una colectividad, otorgandoles continuidad, coherencia y reconocimiento social, al tiempo
que refleja las tensiones y cambios propios de los contextos histéricos y culturales en los que se
desarrolla.

Segun Stuart Hall (1996), la identidad debe concebirse como “un proceso en constante formacién,
nunca completo, siempre en proceso de construccion dentro de la representacidon”. En una linea
complementaria, Berger y Luckmann (1968) sostienen que la identidad es producto de la
socializacion y se mantiene mediante la interaccién cotidiana, a través de la cual los individuos
interiorizan el mundo social y lo experimentan como una realidad objetiva.
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En otras palabras, la identidad responde a la pregunta “quién soy” o “quiénes somos”, e incluye tanto
aspectos individuales (como la personalidad o la historia personal) como colectivos (como la cultura,
la nacionalidad, la lengua o la religion).

También puede entenderse en distintos ambitos: La identidad personal: como la percepcidn que una
persona tiene de si misma, formada por su historia, emociones, pensamientos y relaciones. Identidad
social o colectiva: que integran los elementos que vinculan a una persona con un grupo (por ejemplo,
la identidad cultural, de género, étnica o profesional).

De manera que, desde una perspectiva socioldgica, la identidad se entiende como un proceso social
y dinamico mediante el cual los individuos y los grupos construyen el sentido de quiénes son, en
relacion con los otros y con el entorno en el que viven.

No es algo fijo niinnato, sino que se forma y transforma a lo largo del tiempo a través de la interaccion
social, la cultura, las instituciones y las experiencias compartidas.

De tal forma que la identidad socioldgica surge del reconocimiento mutuo entre las personas. Se
expresa mediante simbolos, normas, valores y pertenencias (por ejemplo, identidad de clase, género,
nacional o religiosa). Cumpliendo una funcién de cohesién social, pero también puede ser fuente de
conflicto cuando distintos grupos buscan afirmar o defender sus identidades.

En los contextos globalizados en que vivimos, la identidad nacional convive hoy con identidades
transnacionales, cosmopolitas y regionales. Creando la globalizaciéon tensiones entre apertura y
repliegue, dando lugar tanto a identidades hibridas como a nuevos nacionalismos reactivos. El
incremento de la movilidad, los intercambios culturales y los flujos mediaticos transforma la forma
en que se imagina la comunidad nacional. Y aunque la identidad nacional sigue siendo relevante,
cada vez mas se presenta como un campo de negociacion y disputa.

Por tanto, la identidad nacional no es en absoluto estatica, la identidad evoluciona con los cambios
sociales, tecnologicos, politicos y globales. Se reinterpreta constantemente a través de discursos
publicos, la educacion, la representacion medidtica y experiencia cotidiana.

Dando como resultado el que las sociedades contemporaneas sean internamente diversas. La
identidad nacional se construye mediante la delimitacién de fronteras simbdlicas: quién pertenece y
quién queda fuera. De modo que la migracion, las minorias culturales y los movimientos sociales
cuestionan los limites nacionales tradicionales. Produciéndose que las identidades nacionales se
vuelvan mas inclusivas o0 mas excluyentes, segun el contexto politico y cultural. Resultando que la
nacion, lejos de ser una unidad homogénea, es un espacio plural atravesado por tensiones internas
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En este contexto, este estudio de encuesta de la opinidn publica tiene como objetivo hacer una
aproximacion al analisis (medicion) de los factores que configuran la identidad personal, social y
territorial de la poblacion de Canarias, poniendo de relieve la estrecha relacidn entre el sentido de
pertenencia y los marcos socioculturales, geograficos, patrimoniales y simbdlicos que la sustentan.

En esta aproximacion al concepto de identidad personal se pregunta sobre el grado de identificacion
(mucho, bastante, poco o nada) con una serie factores identitarios. Por un lado se pregunta por una
serie de factores referentes al habitat y/o espacio fisico-politico: (1) el lugar donde se vive (pueblo,
barrio, ciudad), (2) la Isla, (3) la Comunidad Auténoma y (4) El Pais. Por otro lado, se pregunta ademas
por el grado de identificacién con una serie de factores del contexto sociocultural: (5) su Generacion,
(6) La Religidn (7) Clase social. Por ultimo, a se afiaden una serie de factores de cardcter individual:
(8) el Género, (9) la Profesidn, (10) la Orientacidn sexual y (11) la Ideologia politica.

Por otro lado, este estudio se centra en el patrimonio fisico y cultural como elemento. configurador
de la identidad. Tal y como sefialan Fontal y Gdmez, el patrimonio se define “no sélo como acervo de
materiales, sino como un complejo de vinculos y relaciones entre los individuos y algunas
construcciones de su propia cultura, ya sean de caracter material o simbdlicas” (Fontal y Gémez,
2015).

Ill

Es decir, el patrimonio se define desde un punto de vista relacional “que situa el centro en una forma
de interaccidon persona-bien y no Unicamente en el bien (Fontal, 2013) (...), “incidiendo en las
relaciones entre bienes y personas en términos de conformacion de identidad, propiedad,

pertenencia y emocion; o lo que es lo mismo, vinculos (Cepeda y Fontal, 2019) (Rivas, 2018).

En un primer bloque del cuestionario aplicado? (ver capitulo 2), se introduce una serie de preguntas
sobre los elementos identitarios de la poblacidn canaria. La identidad personal se concibe como una
construccion dindmica, resultado de la interaccion entre dimensiones individuales —valores,
creencias, objetivos— y contextos colectivos —habitat, tradiciones, género, generacién o ideologia.
A partir de los resultados obtenidos, se constata que la ciudadania se identifican con distintos niveles
de pertenencia, predominando una fuerte vinculacion con los espacios mas préximos: el barrio, el
pueblo o ciudad y laisla. Esta identificacion disminuye progresivamente al ampliar la escala territorial
a la Comunidad Auténoma, Espafia o Europa).

Asimismo, la generacidén y el género emergen como elementos relevantes de autoidentificacién,
seguidos por la clase social y la orientacidn sexual. Factores como la religidn, la ideologia politica o la

!El cuestionario se adjunta en el Anexo 2.
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profesidn presentan menor incidencia, aunque contindan integrando el entramado identitario. Estas
jerarquias se mantienen estables entre islas y grupos de edad, con ligeras variaciones: las
generaciones mas jovenes muestran mayor identificacion con aspectos personales (género,
orientacién sexual) y menor con los territoriales o religiosos.

En relacidn con el territorio, el sentido de pertenencia se orienta preferentemente hacia lo local. La
poblacidn expresa mayor identificacién con su entorno inmediato —ciudad, isla o Canarias— y menor
con espacios mas amplios como Espaia o Europa. De modo complementario, el vinculo con el paisaje
natural refleja una clara preferencia por la costa y las playas frente a los montes y barrancos, salvo
entre los grupos de mayor edad o en islas de relieve mds pronunciado.

Finalmente, la identidad canaria se define principalmente por la experiencia de vida en el
archipiélago: ser o haber vivido en Canarias se considera el rasgo mas determinante para “ser
verdaderamente canario”. Le siguen el haber nacido en el territorio y el uso del espainol con acento
canario. Aspectos como la nacionalidad espafola o la descendencia de varias generaciones canarias
son considerados importantes, pero secundarios.

En conjunto, el analisis evidencia que la identidad ciudadana en Canarias se articula en torno a un
modelo de pertenencia multiple, donde el arraigo local y la vivencia cotidiana del territorio
prevalecen sobre los componentes formales o de origen. Este equilibrio entre lo individual, lo social
y lo territorial configura un retrato contemporaneo de la ciudadania canaria, caracterizada por la
cercania, la diversidad y la convivencia de multiples identidades en un mismo espacio cultural.

Un segundo bloque del cuestionario (capitulo 3) se orienta al estudio de los habitos culturales y del
patrimonio, tanto en su dimensidon material como inmaterial. Se analizan los habitos de consumo
cultural, los medios de comunicacidn, la lectura, la frecuencia de visitas a espacios patrimoniales,
y el interés espontaneo o sugerido hacia los elementos culturales de cada isla. Este apartado
profundiza ademds en la percepcidn del patrimonio cultural, los motivos de su consumo o
desinterés, y la participaciéon en actividades patrimoniales, tanto de cardcter museistico como al
aire libre o audiovisual. De manera complementaria, se indaga en la valoracion del patrimonio
inmaterial, identificando los elementos mas representativos de cada isla y su potencial atractivo para
residentes y visitantes.

Finalmente, la encuesta aborda la percepcidén ciudadana sobre las acciones de protecciéon del
patrimonio cultural (capitulo 4), destacando la relevancia de la conservacidn, la investigacion y la
difusion como ejes fundamentales de la gestidon patrimonial. Se analizan los ambitos de actuacién
publica, que van desde la preservacion de centros histdricos y bienes inmuebles hasta la proteccidn
del conocimiento tradicional, la excavacién arqueoldgica o la adquisicién de obras para museos. El
capitulo concluye con una reflexién sobre la percepcion ciudadana del estado de conservacion del
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patrimonio en Canarias, subrayando la importancia de la implicaciéon colectiva en su cuidado y
sostenibilidad.

En conjunto, este estudio ofrece una visién amplia y detallada de cdmo la identidad, la cultura y el
patrimonio se entrelazan para formar las bases de la ciudadania contemporanea, constituyendo una
referencia esencial para comprender las dindmicas culturales y sociales actuales del archipiélago
canario.
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1. FICHA TECNICA

1.1. Ambito y universo
Ambito: Comunidad Auténoma de Canarias.

Universo: Poblacion de 18 y mas afios resientes en una vivienda.

1.2. Diseiio muestral
Se ha aplicado un muestreo aleatorio polietapico:

En una primera etapa se distribuye la muestra de forma estratificada, con afijacién no
proporcional segun islas.

La muestra obtenida es la siguiente:

Entrevistas
Lanzarote (LZ) 200
Fuerteventura (FV) 200
Gran Canaria (GC) 625
Tenerife (TF) 625
LaPalma(LP) 200
La Gomera (LG) 100
El Hierro (EH) 50
Total 2000

En una segunda etapa se llevd a cabo un muestreo estratificado en cada isla, con afijacién

proporcional segun peso de demografico del municipio.

1.3. Método de seleccion de las unidades ultimas de muestreo

La seleccién de las unidades de muestreo, se rige por el principio de aleatoriedad: cualquier
ciudadano de nuestro universo que se preste a responder.

No obstante, se ha aplicado un método de seleccidon azarosa mediante la cumplimentacién de cuotas
establecidas de sexo y edad, lo cual asegura la representatividad respecto a estas dos variables.
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1.4. Tipo de entrevista

La encuesta se ha realizado por medio de entrevistas telefonicas asistido por sistema CATI,
entrevistas tanto a teléfonos fijos como mdviles.

Los sistemas CATI (Computerized Assisted Telephone Interviews), son programas estadisticos
especializado en la realizacidn de encuestas telefénicas, aportando un sistema de gestidn integral del
trabajo de campo, basado en la maximizacién de los tiempos y de la grabacion de las encuestas
correctas y completas en servidor fisico.

1.5. Errores de muestreo

El error de muestreo maximo para datos generales es de £2,2% a nivel de Canarias. En el supuesto
de muestreo aleatorio simple con un nivel de confianza del 95,5% (28 y para p/q=50/50).

En siguiente tabla se sefialan los errores muestrales por cada isla:

Entrevistas Error (+/-)
Lanzarote (LZ) 200 7,1
Fuerteventura (FV) 200 7,1
Gran Canaria (GC) 625 4,0
Tenerife (TF) 625 4,0
LaPalma(LP) 200 7,1
LaGomera (LG) 100 10,0
El Hierro (EH) 50 14,1
Total 2000 2,2

El error de muestreo promedio de las unidades territoriales de las islas mdas pobladas de Gran Canaria
y Tenerife, gira en torno al 4%.

En Lanzarote, Fuerteventura y La Palma, gira en torno al 7,1%.

En las islas menos pobladas de La Gomeray El Hierro, el error maximo se eleve al 12,1% de promedio.

En la tabla posterior se incluyen los errores de muestreo por sexo y grupos de edad.
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Entrevistas Error (+/-)
Hombre 970 3,2
Mujer 1030 3,1
Total 2000 2,2
18-24 141 8,4
25-34 272 6,1
35-44 337 5,4
45-54 407 5,0
55-64 349 5,4
65-74 346 5,4
75Y+ 148 8,2
Total 2000 2,2

1.6. Fechas de trabajo de campo

El trabajo de campo se realizd entre el 16 y el 31 de julio de 2025.
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2. ELEMENTOS IDENTITARIOS DE LA CIUDADANIA

2.1. Identidad personal: el lugar y factores socioculturales

La identidad personal hace referencia al agregado de dimensiones que definen a una persona,
reconociéndose a si mismo frente a los demas. La identidad es una construccidén que se compone de
valores, objetivos y creencias, es un compendio de diferentes dimensiones, que van forjando la
identidad personal a lo largo del ciclo vital, que van desde al habitat, el lugar donde se nace y se
socializa (grupos de pertenencia), las tradiciones y costumbres, factores generacionales, de género,
ideoldgicos o religiosos.

La identidad social (o identidad colectiva) es un componente central de la identidad personal, son
conceptos complementarios. La identidad social enlaza al individuo con la comunidad a la que
pertenece. Esta identidad colectiva incluye valores y normas compartidas y una historia comun, y
actua como un sistema de referencia.

En esta primera aproximacion al concepto de identidad personal se hace una pregunta sobre el grado
de identificaciéon (mucho, bastante, poco o nada) con una serie factores identitarios.

Por un lado se pregunta por una serie de factores referentes al habitat y/o espacio fisico-politico: (1)
el lugar donde se vive (pueblo, barrio, ciudad), (2) la Isla, (3) la Comunidad Auténoma y (4) El Pais.

Por otro lado, se pregunta ademas por el grado de identificacién con una serie de factores del
contexto sociocultural: (5) su Generacidn, (6) La Religion (7) Clase social.

Por ultimo, a se afiaden una serie de factores de cardcter individual: (8) el Género, (9) la Profesion,
(10) la Orientacion sexual y (11) la Ideologia politica.

P1. Las personas podemos definirnos de muchas maneras. Digame, por favor, si Ud, se identifica mucho, bastante,
poco, o nada con cada uno de los dmbitos que voy a leerle.

Mucho Bastante Poco Nada Ns/Nc Total

El lugar donde vive (pueblo, barrio, ciudad...) 29,5 59,7 10,0 0,7 0,1 100,0
La isla donde vive 28,5 62,9 7,4 1,2 0,0 100,0
La Comunidad Auténoma- ¢Canarias o su Comunidad de origen? 25,5 62,4 10,5 1,1 0,4 100,0
Su pais 20,4 61,9 15,7 1,9 0,1 100,0
Su género 31,9 45,4 19,4 3,0 0,3 100,0
Su profesién 16,2 44,9 28,5 6,8 3,6 100,0
Su generacion 26,8 53,5 16,9 2,6 0,0 100,0
Su orientacion sexual 29,6 36,0 24,3 8,6 1,4 100,0
Su clase social 13,8 52,7 25,7 5,1 2,6 100,0
Su ideologia politica 12,1 43,9 31,1 9,6 3,4 100,0
Su religion 16,9 40,0 33,2 9,0 0,9 100,0
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Segln las respuestas obtenidas, todos los factores identitarios propuestos ejercen una influencia
importante, aunque con niveles de incidencia diferentes.

En primer lugar, se observa una mayor importancia o identificacién con el habitat, con un grado de
identificacion “mucho o bastante -MB” en mas del 82% de los casos, describiéndose una cierta
tendencia a estar mas identificados con los espacios mas cercanos (la ciudad y laisla, con porcentaje
de identificacién mucho-bastante superiores al 89%), descendiendo a medida que ampliamos el
territorio (un poco menos importante la Comunidad Auténoma y menos el Pais).

A continuacion, la gente se identifica mucho o bastante con su Generacién y su Género (porcentajes
alrededor del 78%). Seguidamente se coloca, con porcentajes de MB del 65% aproximado, la Clase
Social y la Orientacién sexual.

Cierran la estructura jerarquica la Ideologia politica (MB identificado el 56%), la Religién (56,8%) y la
Profesion (61,1%).

P1. Las personas podemos definirnos de muchas maneras. Digame, por favor, si Ud, se identifica mucho, bastante,
poco, o nada con cada uno de los dmbitos que voy a leerle.

MB m PN-nc
La isla donde vive 91,4 -
El lugar donde vive (pueblo, barrio, ciudad...) 89,2 -
La Comunidad Autonomz—riééianr;arlas o su Comunidad de 88,0 -
Su pais 82,3 -
Su generacion 80,4 -
Su género 77,3 _
Su clase social 66,5 _
Su orientacidn sexual 65,6 _
Su profesidn 61,1 _
Su ideologia politica 56,0 _
0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Los resultados segun isla arrojan datos similares, las diferencias detectadas se anularian en la mayoria
de los casos de aplicar el error muestral, mayor en las islas menos pobladas (ver tabla siguiente).

P1. Las personas podemos definirnos de muchas maneras. Digame, por favor, si Ud, se identifica mucho, bastante,
poco, o nada con cada uno de los dmbitos que voy a leerle. Segtin ISLA

Lz Fv GC TF LP LG EH Total
El lugar donde vive (pueblo, barrio, ciudad...) MB 88,3 88,8 88,7 90,2 87,1 84,7 78,1 89,2
PN-nc 11,7 11,2 11,3 9,8 12,9 15,3 21,9 10,8
La isla donde vive MB 92,6 93,8 90,5 92,6 86,2 86,3 75,0 91,4
PN - nc 7.4 6,2 9,5 7.4 13,8 13,7 25,0 8,6
La Comunidad Auténoma- ¢Canarias o su Comunidad de origen? MB 87,2 88,0 89,0 87,3 89,6 83,5 7,7 88,0
PN - nc 12,8 12,0 11,0 12,7 10,4 16,5 28,3 12,0
Su pais MB 80,5 85,6 80,9 83,6 80,0 84,4 74,4 82,3
PN-nc 19,5 14,4 19,1 16,4 20,0 15,6 25,6 17,7
Su género MB 81,1 78,1 76,3 78,1 73,1 73,7 72,1 77,3
PN-nc 18,9 21,9 23,7 21,9 26,9 26,3 27,9 22,7
Su profesion MB 68,0 60,0 60,3 61,4 57,3 54,8 55,6 61,1
PN - nc 32,0 40,0 39,7 38,6 42,7 45,2 44,4 38,9
Su generacion MB 81,4 81,6 79,0 81,9 76,9 77,4 71,3 80,4
PN -nc 18,6 18,4 21,0 18,1 23,1 22,6 28,7 19,6
Su orientacion sexual MB 66,3 65,9 66,1 66,5 52,4 57,3 60,7 65,6
PN-nc 33,7 34,1 33,9 33,5 47,6 42,7 39,3 34,4
Su clase social MB 65,3 70,7 65,4 67,8 62,6 64,1 56,7 66,5
PN - nc 34,7 29,3 34,6 32,2 37,4 35,9 43,3 33,5
Su ideologia politica MB 61,5 62,4 55,5 55,4 53,3 44,1 38,2 56,0
PN - nc 38,5 37,6 44,5 44,6 46,7 55,9 61,8 44,0
Su religion MB 58,8 57,8 55,1 57,9 54,6 70,3 57,8 56,8
PN-nc 41,2 42,2 44,9 42,1 45,4 29,7 42,2 43,2

En una segunda pregunta se solicitd que de todos los factores identitarios propuestos se
seleccionaran los dos mas importantes, de donde se deduce una estructura jerarquica mas clara.
Como se observa en el grafico siguiente, los elementos identitarios mdas importantes son: el lugar
mas cercano donde se vive (pueblo, ciudad) y la Isla de residencia (alrededor del 50% en ambos
elementos). Esta identificacion con el lugar incluye la identificacion con el patrimonio natural y
cultural del espacio en donde se vive.

A continuacidn se sefialan como factores identitarios importantes la Generacién de pertenencia y el
Género (alrededor del 25% de las respuestas).

Ya con porcentajes inferiores, se van situando por orden de importancia, el Pais (14%), La Comunidad

Autonoma (11%), la Orientacion Sexual (11%), la Profesion 10%), cerrando la estructura la Clase social
(8%), la Religidon (6,2%) y la Ideologia politica (3,6%).
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P2. ¢Y de todos ellos, con cudles se siente mds identificado/a?. Sefialar los 2 principales — Respuesta muiltiple

El lugar donde vive (pueblo, barrio, ciudad...) [ NNRNRRRDEGNEEEEE -0

0,0 10,0

La isla donde vive

Su generacion

Su género

Su pais

La Comunidad Auténoma

Su orientacién sexual

Su profesidn

Su clase social

Su religion

Su ideologia politica

20,0

30,0

40,0

50,0

. 47,5
I 258

I 233

I 138
I 112
B 111

I 102
B so

Bl 52
M 36

60,0

Segln la edad, no se detectan grandes diferencias, las estructuras jerarquicas resultantes son muy
similares. Solo mencionar que en general el habitat (ciudad, Isla, Comunidad, el Pais) tiene una ligera
menor influencia entre la poblacion mds joven, mientras que la Generacién, el Género o la

Orientacion sexual adquieren mayor protagonismo.

La religion influye mas a partir de los 65 afos, alcanzando el 10% de las respuestas.

A grandes rasgos no se detectan diferencias apreciables entre mujeres y hombres.

P2. ¢Y de todos ellos, con cudles se siente mds identificado/a?. Sefialar los 2 principales — Respuesta miiltiple,
segtn edad
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18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74 75y mas Total

El lugar donde vive (pueblo, barrio, ciudad...) 30,8 47,1 49,1 52,5 50,4 61,7 58,6 50,2
La isla donde vive 35,9 44,1 47,1 49,3 50,2 58,0 44,9 47,5
Su generacion 26,2 26,7 25,1 28,5 25,9 19,3 26,0 25,8
Su género 28,8 29,3 19,2 27,4 25,4 18,5 7,9 23,3
Su pais 9,3 11,5 12,9 16,0 12,8 20,5 13,0 13,8
La Comunidad Auténoma- ;Canarias o su Comunidad 8,7 10,7 10,5 12,4 12,8 15,3 5,6 11,2
Su orientacién sexual 15,5 14,8 11,5 9,9 9,4 10,5 5,8 11,1
Su profesion 15,8 11,1 14,1 7,5 9,1 7,5 5,8 10,2
Su clase social 4,8 7,5 9,6 10,4 10,4 2,7 4,2 8,0
Su religion 6,6 5,6 5,8 5,1 3,3 10,5 10,0 6,2
Su ideologia politica 3,1 4,6 3,2 3,5 5,5 3,2 0,5 3,6
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2.2. Identificaciéon con el territorio: lo local y lo global

Como se ha observado anteriormente, el sentido de pertenencia a un territorio ejerce una
importante influencia a la hora de configurar la identidad colectiva y personal. Asimismo, ya se
observé que la poblacién se identifica mds con los espacios o territorios mds cercanos, el barrio, la
ciudad, la Isla, y menos con el Pais o Europa en su conjunto.

En este contexto, se hace una pregunta sobre el grado de identificacidn con los territorios (escala de
0 a 10), en un eje que va desde el espacio mas local (pueblo, ciudad) al territorio mas global, Europa
y el planeta Tierra en su conjunto (categoria identificacién con la Humanidad en su conjunto).

(P3) Todos/as nos sentimos mds o menos ligados/as a unos lugares que a otros. ¢En qué medida se siente Ud.
identificado/a con ....( el pueblo o ciudad donde vive? Para contestar utilice una escala de 0 a 10, en la que 0 significa
que Ud. se siente 'nada identificado/a'y 10 que se siente 'muy identificado/a’. ¢Y en qué medida se siente Ud.
identificado/a con...?,

Con la Comunidad Auténoma de Canarias _ 7,8

Con la humanidad en su conjunto _ 7,0

Con Europa

Los resultados obtenidos describen una estructura similar a lo observado anteriormente. En primer
lugar la poblacidn se identifica con su pueblo o ciudad y con su isla. A continuacién, se identifica con
Canarias.

Con menores puntuaciones, se coloca la humanidad en su conjunto, seguido de la identificacidn con
Espana vy cierra el ranking la identificacidn con Europa.
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Segln variables de cruce, no se detectan diferencias significativas, en todos los segmentos de

poblacidn se describe un ranking similar.
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Lz Fv GC TF LP LG EH Total
Con el pueblo o ciudad donde vive 7,9 7,9 8,0 7,9 7,9 7,9 7,7 8,0
Con la isla donde vive 8,0 8,1 8,0 7,9 7,9 7,9 7,7 8,0
Con la Comunidad Autéonoma de Canarias 7,7 7,8 7,8 7,7 7,8 7,8 7,7 7,8
Con la humanidad en su conjunto 7.1 7,0 71 7,0 6,9 6,8 6,7 7,0
Con Espaiia 6,7 7,0 7,0 6,9 7,0 7,0 6,5 6,9
Con Europa 6,5 6,7 6,5 6,7 6,4 6,6 6,0 6,6

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74 75y mas Total
Con el pueblo o ciudad donde vive 7,9 8,0 7,9 8,0 8,0 8,0 8,1 8,0
Con la isla donde vive 8,0 8,0 7,9 7,9 7,9 8,0 8,1 8,0
Con la Comunidad Auténoma de Canarias 7,5 8,0 7,7 7,7 7,8 7,7 8,1 7,8
Con la humanidad en su conjunto 6,9 7,2 6,9 7.1 7,0 6,8 7,4 7,0
Con Espaiia 6,8 7.1 6,6 6,9 6,9 6,9 7,5 6,9
Con Europa 6,3 6,8 6,5 6,6 6,6 6,4 7,2 6,6
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2.3. Identificacion respecto al espacio natural: el monte o la costa

En esta seccidn se pregunta de forma similar sobre el grado de identificacién respecto al espacio
natural, preferentemente con los montes o barrancos de su isla o con la costa y playas.

Segln los resultados obtenidos, la poblacion se siente ligeramente mas identificada con la costa de
su isla (media de identificacion de 8,3), frente al interior, montes y barrancos (media de 7,8).

Esta mayor cercania con la costa y playas se extiende en todas las islas, salvo en La Palma, donde se
invierte la relacién.

La distancia entre la costa y el interior se acreciente en las islas mas orientales y de menor altura,
Lanzarote y Fuerteventura.

(P4) Y en particular, en Canarias, respecto del paisaje de la isla. En qué medida se identifica con los montes y
barrancos de la isla ... y con las costa y las playas de la isla. utilice una escala de 0 a 10, en la que 0 significa que Ud.
no se siente 'nada identificado/a' y 10 que se siente 'muy identificado/a’.

Segun ISLA

10,0

9,0

8,3 8,3 8,3 8,3 82 8,3
. 78 8,0 2 g e 80 79 81 78
7’2 7,4 4
7
6
5
4
3
2
1
0,0
Lz FV GC TF LP LG EH

Total

© © © o o ©o o

©

Con los montes y barrancos de la isla M Con la costa y las playas

isa) !

TECNICOS EN SOCIOANALISIS S.L.



(P4) Y en particular, en Canarias, respecto del paisaje de la isla. En qué medida se identifica con los montes y
barrancos de la isla ... y con las costa y las playas de la isla. utilice una escala de 0 a 10, en la que 0 significa que Ud.
no se siente 'nada identificado/a' y 10 que se siente 'muy identificado/a’.

Segun EDAD
10,0
9,0
80 43 = 7,7 . 75 79 - 50 = 79 81 > 8l ;8 -
7,0
6,0
5,0
4,0
3,0
2,0
1,0
0,0
18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74 75y mas Total
Con los montes y barrancos de la isla m Con la costa y las playas

Segln la edad, la mayor identificacion con la costa y playas es generalizable, salvo en el segmento de
mayor edad, de 75 y mas afios. La identificacién con los montes y barrancos se incrementa a partir
de los 45 afios, entre los mas jovenes se reduce tal identificacién.
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2.4. La Identidad Canaria

2.4.1. Importancia del origen / nacionalidad/ modalidad lingdiistica

En este apartado nos centramos en qué se entiende por “identidad canaria”. Para ello, en un primer
momento, se pregunta el grado de importancia de una serie de factores a la hora de definir Ia
“canariedad” (mucho, bastante, poco o nada). En concreto se pregunta qué importancia para ser
“verdaderamente canario” tiene (1) el haber vivido en Canarias, (2) el vivir actualmente en Canarias,
(3) el haber nacido en Canarias, (4) el hablar el espafiol que se habla en Canarias, (5) el tener la
nacionalidad espafiola y (6) el ser descendiente de varias generaciones de personas nacidas en
Canarias.

De todos los factores propuestos sobre la definicion de la canariedad, destacan por encima de todo
el haber vivido o vivir en Canarias (canario/a es sobre todo el que vive y trabaja en Canarias), aspectos
importantes para el 90% aproximado de personas encuestadas.

A continuacion, se percibe como importante el haber nacido en Canarias (importante para el 83,5%).

(P5) Algunas personas dicen que las siguientes cosas son importantes para ser verdaderamente canario/ay otras
dicen que no son tan importantes. ¢ Qué importancia diria Ud. que tiene — haber nacido en Canarias, ...para
considerar que alguien es un/a canaria/o

Nada Poco Bastante Muy No sabe No contesta Total
Haber vivido Canarias 1,5 7,6 55,7 34,9 0,3 0,0 100,0
El vivir en Canarias 3,0 10,1 58,4 28,5 0,0 0,0 100,0
Haber nacido en Canarias 3,3 12,9 53,6 29,9 0,2 0,1 100,0
Hablar el espafiol que se habla en Canarias 4,4 19,9 53,8 21,3 0,6 0,0 100,0
Ser de nacionalidad espafiola 4,9 25,1 50,9 18,5 0,4 0,1 100,0
Ser descendiente de varias generaciones de personas nacidas en Canarias 6,9 23,5 44,7 24,3 0,5 0,1 100,0

En cuarto lugar, se sefiala como importante, para el 75% de los encuestados, el hablar el espafol que

Ill

se habla en Canarias: el “acento canario”.

Por ultimo, aunque no dejan de ser importantes, se sitian el tener la nacionalidad espafiola y el ser

descendiente de varias generaciones nacidas en Canarias, factores importantes para el 69% de los
entrevistados.
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(P5) Algunas personas dicen que las siguientes cosas son importantes para ser verdaderamente canario/ay otras
dicen que no son tan importantes. ¢ Qué importancia diria Ud. que tiene — haber nacido en Canarias, ...para
considerar que alguien es un/a canaria/o

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Haber vivido Canarias

El vivir en Canarias

Haber nacido en Canarias

Hablar el espafiol que se habla en Canarias

Ser de nacionalidad espafiola

Ser descendiente de varias generaciones de personas
nacidas en Canarias

m Nada Poco importante m Muy - bastante importante

Los resultados segun la edad de la persona encuestada presentan similitud entren los diferentes
segmentos (ver tabla siguiente).
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(P5) Algunas personas dicen que las siguientes cosas son importantes para ser verdaderamente canario/ay otras
dicen que no son tan importantes. ¢ Qué importancia diria Ud. que tiene — haber nacido en Canarias, ...para

considerar que alguien es un/a canaria/o

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74 75y mas Total
Haber nacido en Canarias Nada 5,5 4,3 2,3 3,3 2,2 1,8 4,7 3,3
Poco 23,8 12,6 11,9 11,5 10,6 11,6 13,4 12,9
Bastante 44,1 52,6 57,5 56,9 58,6 51,2 42,2 53,6
Muy 26,6 30,5 28,3 27,6 28,5 34,5 38,9 29,9
No sabe 0,0 0,0 0,0 0,7 0,0 0,0 0,8 0,2
No contesta 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,8 0,0 0,1
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Ser de nacionalidad espariola Nada 5,5 5,0 6,1 5,0 3,3 3,5 5,8 4,9
Poco 31,4 23,1 31,3 22,9 18,6 26,9 23,7 25,1
Bastante 46,4 51,6 45,8 56,5 57,6 47,3 44,3 50,9
Muy 16,3 19,8 16,2 14,9 20,5 21,4 25,4 18,5
No sabe 0,4 0,5 0,4 0,5 0,0 0,4 0,8 0,4
No contesta 0,0 0,0 0,2 0,2 0,0 0,4 0,0 0,1
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Haber vivido Canarias Nada 2,2 1,5 2,4 0,6 1,3 1,3 1,1 1,5
Poco 7.4 8,6 8,3 5,7 6,7 6,3 11,9 7.6
Bastante 53,9 53,5 58,2 59,4 55,0 58,5 44,5 55,7
Muy 36,0 36,3 31,1 33,2 36,9 33,8 4,7 34,9
No sabe 0,5 0,0 0,0 1,0 0,0 0,0 0,8 0,3
No contesta 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
El vivir en Canarias Nada 4,3 3,7 3,7 2,7 2,3 1,4 2,7 3,0
Poco 15,3 12,8 9,2 7,3 9,2 9,0 11,2 10,1
Bastante 51,4 58,9 62,5 63,0 58,4 57,2 46,1 58,4
Muy 29,0 24,6 24,6 27,0 30,0 32,4 40,0 28,5
No sabe 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
No contesta 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Hablar el espafiol que se habla en Canarias Nada 7.9 6,1 3,7 3,4 3,8 3,9 3,8 4,4
Poco 25,3 19,4 19,9 16,9 19,7 18,8 24,4 19,9
Bastante 46,1 51,6 56,2 59,1 52,7 56,5 45,5 53,8
Muy 18,7 21,0 20,2 20,3 23,8 20,4 25,7 21,3
No sabe 2,0 1,9 0,0 0,3 0,0 0,0 0,5 0,6
No contesta 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,4 0,0 0,0
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Ser descendiente de varias generaciones de Nada 12,3 9,4 6,8 6,5 5,0 4,2 4,5 6,9
personas nacidas en Canarias Poco 31,8 28,9 23,4 18,9 18,1 23,3 26,8 23,5
Bastante 31,5 39,1 44,3 51,6 52,3 46,1 37,0 44,7
Muy 231 22,6 251 22,3 24,6 24,8 30,7 24,3
No sabe 1,3 0,0 0,5 0,7 0,0 0,9 0,9 0,5
No contesta 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,8 0,0 0,1
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

No obstante, se detectan pequefias variaciones interesantes, fundamentalmente respecto a la

importancia de ser descendiente de canarios/as, o haber nacido en Canarias, aspectos menos

relevantes entre las generaciones mas jovenes.
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Ser descendiente de varias generaciones de personas nacidas en Canarias.
Porcentaje mucho — bastante importante.

Ser descendiente de varias generaciones de personas nacidas
en Canarias

90,0

500 73,9 ~ 70,8

oo . 69,3 : 677 69,0
600 546

50,0

40,0

30,0

20,0

10,0

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74 75y mas Total

Haber nacido en Canarias. Porcentaje mucho — bastante importante.

Haber nacido en Canarias
100,0
90,0 85,8 84,4 87,2 85,8

811 83,5

80,0
70,7
70,0
60,0
50,0
40,0
30,0
20,0
10,0

0,0
18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74  75ymas  Total
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2.4.2. Eje Canarias — Espafia

La identidad es un concepto multidimensional. Es el resultado de la confluencia de factores
contextuales o sociales y factores personales o individuales, donde conviven multiples pertenencias.

En este contexto se incluye una pregunta sobre el grado de identificacion o posicionamiento con
Canarias frente a Espafia, en un eje continuo con 2 extremos dicotdmicos, y otra pregunta sobre la
compatibilidad de las dos identidades o territorios.

Antes de nada, advertir que para la inmensa mayoria de la poblacién encuestada es compatible
identificarse con los dos ambitos territoriales (no son dmbitos excluyentes), el sentirse mas o menos
identificado con un territorio no excluye la identificacion con el otro.

Como se observa en el grafico siguiente, para la inmensa mayoria de las personas encuestadas es
compatible sentirse al mismo tiempo canario y espaiol, un 44,7% afirma que es totalmente
compatible y otro 40,9% bastante compatible. Por otro lado, el 11,2% responde que es poco
compatible y el 2,1% nada compatible, es decir, solo el 13,3% manifiestan incompatibilidad entre
las dos identidades, expresion de una actitud de caracter “rupturista” entre Canarias y Espaiia.

(P7) Hasta qué punto cree usted que es compatible sentirse al mismo tiempo canario y espafol...
0,0 50 10,0 150 20,0 25,0 30,0 350 400 450 50,0

Totalmente compatible

Poco compatible - 11,2
Nada compatible I 2,1

44,7

NS/NC

Tal y como se observa en el grafico siguiente, el 43,4% de la poblacién de 18 y mas afos se siente
canario y espafiol por igual (respuesta intermedia en el eje propuesto).
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Por otro lado, el 41,3% se identifica mas con Canarias que con Espafia, o mas bien, primero se siente
canario/ay después espafiol/a. Ademas, en el extremo, un 11,1% (una décima parte de la poblacion)
se siente solo canario (¢identidad independentista?).

En el otro extremo, un 3,1% se considera mas espafiol que canario (personas nacidas en la Peninsula)
y unos insignificantes 0,5% solo espafiol y el 0,4% ni espafiol ni canario.

(P6) En general, entre ser canario o espafiol Ud. se siente...
0,0 50 10,0 15,0 20,0 25,0 30,0 350 40,0 450 50,0

Sélo Canario

Mas espafiol que canario . 3,1
Sélo espafiol I 0,5
Ni espafiol ni canario | 0,4

Ns/Nc | 0,2
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2.4.3. Sentido de pertenencia

La inmensa mayoria, por no decir la totalidad, de la poblacién encuestada se siente orgullosa de ser
canario/a, una percepcién muy positiva sobre al sentido de pertenencia o identificacién. En concreto,
el 55,3% se siente bastante orgulloso, mds otro 39,8% que se siente muy orgulloso. Solo un 3,5%
expresan desencanto o rechazo al sentimiento de pertenencia.

(P9) éY hasta qué punto diria Ud. que se siente orgulloso/a de ser canario/a : muy orgulloso, bastante, poco o nada
orgulloso/a?

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0

Nada orgulloso/a | 0,3

Poco orgulloso/a . 3,2

No me siento canario I 0,6
No sabe | 0,3

No contesta I 0,5
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2.4.4. Elementos que definen la identidad de los canarios/as

Se introduce una pregunta sobre qué elementos definen en mayor o menor medida a las personas
gue viven en Canarias. Se trataria de intentar establecer un ranking o esquema jerarquico de los
elementos configuradores de la identidad de los canarios/as.

En primer lugar, se cuestiona sobre el grado de importancia o influencia de factores relacionados con
el patrimonio natural: (1) El mary el clima de las islas y (2) el paisaje de las islas.

En segundo lugar se incorpora el patrimonio cultural material: (3) Los monumentos (las iglesias y
catedrales, plazas, edificios histdricos), yacimientos arqueoldgicos, los museos, etc.

En tercer lugar, se afiaden elementos relacionados con el patrimonio cultural inmaterial: (4) Las
costumbres y tradiciones (romerias, la lucha canaria, los carnavales), (5) La musica y el folklore (las
isas, folias, el timple, etc., (6) La gastronomia (el gofio, las papas arrugadas, el mojo), (7) La historia
de Canarias (los guanches, la conquista de Canarias, la emigracién de los canarios en el pasado), y (8)
la manera de hablar.

Por ultimo, se introduce un factor o elemento relacionado con la personalidad o forma de ser de los
canarios.

Como se observa en el grafico siguiente, todos los elementos identitarios propuestos son
importantes en la configuracion de la identidad canaria. Todos los items han recibido puntuaciones
medias de grado de importancia elevados, promedios minimos de 8,0 puntos, sobre una escala de 0

a 10. En todas las categorias mas del 80% de las puntaciones son superiores a 7.

A partir de los resultados obtenidos se establece el siguiente ranking de elementos identitarios.
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(P10) Cuando hablamos de Canarias y sus habitantes hay una serie de elementos que los definen en mayor o menor
grado. ¢Qué importancia diria Ud. que tiene cada una de las siguientes cuestiones a la hora de identificar a los
canarios/as, utilizando una escala del 0 a 10, donde 0 significa nada importante y 10 muy importante

5,

o

0 5,50 6,00 6,50 7,00 7,50 8,00 8,50
La manera de ser de los canarios 8,31
El paisaje de las islas

8,31

El mary el clima de las islas 8,31

La gastronomia- el gofio, las papas arrugadas, el mojo...- 8,20

Las costumbres y tradiciones como las romerias, la lucha
canaria, los carnavales,...

La manera de hablar

o
=
(€]

La historia de Canarias — los guanches, la conquista de
Canarias, la emigracion de los canarios en el pasado...-

S
o
e}

Los monumentos (las iglesias y catedrales, plazas, edificios
histéricos), yacimientos arqueoldgicos, los museos, etc.

N
©
)

N
Xe]
(03]

La musica y el folklore — las isas, folias, el timple...-

En primer lugar, se sitdan los factores de la personalidad y el patrimonio natural (la manera de ser,
el paisaje de las islas y el mar y clima), con puntuaciones de grado de importancia de 8,31 de
promedio.

A continuacidn, se le da importancia a la gastronomia (media de 8,20), seguido de las costumbres y
tradiciones y la manera de hablar.

Cerrarian la estructura jerarquica los factores del patrimonio cultural: la historia, los monumentos y
la musica (puntuaciones entre el 7,95y el 8,02.

Este esquema es extensible a la totalidad de segmentos socioldgicos.
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2.4.5. La forma de ser de los canarios/as
En el apartado anterior se observaba que “la manera de ser de los canarios/as” se percibe como uno
de los elementos mas importantes a la hora de definir la identidad canaria. Ahora, se pregunta de

forma espontanea sobre qué rasgos son los que definen esa forma de ser.

A partir aqui se extrae un listado de estereotipos presentes en la opinidon publica sobre la
personalidad de los habitantes de Canarias.

Los resultados de la pregunta, espontanea y de caracter multiple, arroja mas de 60 adjetivos o
palabras que definen lo canario, de las cuales, practicamente todas son de cardacter positivo.
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(P11) Y qué rasgo concreto define la manera de ser de los canarios, sefiale los 2 mds importantes (10 primeras)

Amables I 34,7
I 14,3

Hospitalidad I 13,7
Acento / Forma de hablar I 11,9

Buena gente NSNS 119

Solidaridad GG 11,1

Calmados / Tranquilos

Cercanos

Simpatia

Bromistas / Sentido del humor
Costumbres y tradiciones / Cultura
Alegres

Trabajadores

Defensores de su tierra / Naturaleza / amor por la...

Acogedores / Mentalidad Abierta
Humildad
Familiares
Carifiosos

Honestidad
Generosidad
Picardia
Gastronomia
Sociables
Respeto
Predisposicion
Orgullo
Paciencia
Sencillez
Carismaticos

Serviciales

I S
I S 3
I 32
7,0
52
43
43
45
42
36

. 33

. 30

- 2,0

- 28

- 27

. 26

- 256

- 25

- 25

- 23

- 22

- 21

mE 20

Las 10 primeras palabras sefialadas por las personas encuestadas estereotipan a los habitantes de
Canarias como personas amables, tranquilas, hospitalarias, con un acento particular, buena gente,
solidarias, cercanas, simpaticas, con buen sentido del humor y orgullosos de su cultura y tradiciones.
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2.5. Identificacion o empatia con los habitantes de Sudamérica y Africa

En este apartado, mas que hablar de identificacidn, se intenta medir el grado de empatia o cercania
hacia personas de otras culturas. De siempre se ha dicho que Canarias se caracteriza por su
tricontinentalidad, un espacio de encuentro histdrico o confluencia de la cultura europea, americana
y africana.

En este contexto se solicita a los encuestados que sefialen en qué medida se sienten identificados o
cercanos con los habitantes de paises sudamericanos, de Marruecos o de otros paises africanos.

(P8) En qué medida diria Usted que se siente identificado con los habitantes de los paises sudamericanos
(...) y con los habitantes de Marruecos y con los habitantes de los paises africanos

Nada mPoco mBastante m Mucho Ns/Nc

100%
90%
80%
70%
60%
50%

40%

30%

20% 3 38,1
29,8

10%

0%
Con los habitantes de paises Con los habitantes de Marruecos  Con los habitantes de paises africanos
sudamericanos

Segln los resultados obtenidos, el 30% de la poblacién de Canarias se siente identificado o cercano
con las personas sudamericanas (respuesta bastante), a los que se afiade otro 13,8% que afirma que
se siente muy cercanos o identificados con estas culturas. Por tanto, cerca de la mitad de la poblacién
canaria manifiesta cercania o identificacion con los habitantes de paises de América del Sur (el
43,8%).
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En el lado opuesto, el 29,8% de la poblacion declara ninguna identificacion (indicador de
distanciamiento) y otro 24,5% que se sienten poco identificados.

Cuando nos referimos a los habitantes de paises africanos en general y de Marruecos en particular,
los niveles de cercania o identificacion descienden de manera significativa, sobre todo en el caso de
los vecinos de Marruecos.

Respecto a los habitantes de Marruecos el 44,3% de las personas encuestadas afirman que no se
siente de ninguna manera identificado con estas personas, y otro 25,3% que se sienten poco
identificados o cercanos (suman el 70%). Por el contrario, un poco mas del 28% expresa cierto grado
de cercania a este colectivo (22,7% de respuesta bastante identificado y 5,6% muy identificado).

Algo similar resulta cuando nos referimos a los habitantes de paises africanos, mayoria de
expresiones de falta de identificacion o distanciamiento (69,6%), 38,1% de respuesta ninguna
identificacidon y el 31,4% de poca identificacion. No obstante, hasta un 22,5% expresa cierta afinidad
o0 empatia hacia este colectivo (respuesta bastante identificado) mas el 5,8% de mucha cercania o
identificacion.

(P8) En qué medida diria Usted que se siente identificado con los habitantes de los paises sudamericanos (...) y con los
habitantes de Marruecos y con los habitantes de los paises africanos —
Segun edad, % mucho — bastante identificacion

60,0 <
<
L
- o
S 0
50,0 o) = ~ ol
< ™
~ < <
< ) g
40,0 P> A ~
DS o @
N (528 < g 13
®~ < ] < m QN 8 o o
30,0 Lt N NN N N
,\\
Y
20,0 ~
10,0 II
0,0
18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74 75y mas Total

Con los habitantes de paises sudamericanos m Con los habitantes de Marruecos

B Con los habitantes de paises africanos
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Las respuestas son muy similares entre los diferentes segmentos socioldgicos, solo resaltable un

menor grado de identificacion con estos colectivos de extranjeros entre la poblacion mas joven
(menos de 25 afios) y entre los votantes de VOX, sobre todo respecto a los habitantes de Marruecos

y otros paises africanos). No obstante,

generalidad.

las diferencias no son excesivamente distantes a la

(P8) En qué medida diria Usted que se siente identificado con los habitantes de los paises sudamericanos (...) y con los
habitantes de Marruecos y con los habitantes de los paises africanos —
Segun votante al Parlamento de Canarias, % mucho — bastante identificacion

70,0

60,0

47,0
45,9

50,0

43,5
43,1

40,0

30,0

20,0

10,0

I 30,6
I 30,1
I 28,4
I 29,2
I 28,0
I 28,3

0,0
PSOE CcC PP

N\
[ee]
n
o
g ~
S 0
[a2]
<
e}
® 2 N — ~
< > s
O -«
O g w
~N
M N
|| | |
I |
NC Abstencion  Indecisiéon

Con los habitantes de paises sudamericanos B Con los habitantes de Marruecos

m Con los habitantes de paises africanos
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43,8

I 28,3
I 28,3

Total
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2.6. Religiosidad

Segun los resultados obtenidos en la encuesta un poco menos del 85% de la poblacién de 18 y mas
afios residente en Canarias se define como creyente de alguna religién.

Un 35,0% se considera catdlico/a practicante, a los que se afade otro 44,4% de catdlicos no
practicantes. Por tanto, hasta el 79,4% de la poblacidn se define como catdlico, siendo mayoria los
creyentes no practicantes. Por otro lado, un minoritario 3,8% se considera creyente de otra religion.

El resto, serian personas no creyentes o indiferentes, un 8,5% de respuesta indiferente, 3,0% que se
consideran agnésticos (no niegan la existencia de Dios), un 2,3% que se definen como ateos (niegan
la existencia de Dios), mds un 3,1% que no ha querido responder a esta cuestion.

P35. ¢Como se definiria en materia religiosa: como catdlico/a practicante, catdlico/a no practicante,
creyente de otra religién, agnéstico/a, indiferente o no creyente, o como ateo/a?

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0

Creyente de otra religion . 3,8

Agnostico/a (no niegan la existencia de Dios) . 3,0

Indiferente, no creyente - 8,5

Ateo/a (niegan la existencia de Dios) I 2,3

Ns/Nc . 3,1
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La religiosidad es mayor entre las generaciones de mayor edad. Aunque es cierto que la inmensa

mayoria se define como catédlico/a en todas las edades, se observa una clara relacién entre la edad y

la proporcidén de no creyentes, de un 20-23% entre las generaciones de 18 a 44 aios, a solo el 10% a

partir de los 65 afios.

P35. ¢Como se definiria en materia religiosa: como catélico/a practicante, catdlico/a no practicante,
creyente de otra religion, agnéstico/a, indiferente o no creyente, o como ateo/a?, seguin edad

Catolico
23,1 191 22,3
3,5
6,0 53
70,9 LS 72,4
18-24 25-34 35-44
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Otra religion

14,4

4,4

81,2

45-54

No creyente + nc

15,5
2,8

81,7

55-64

10,1
1,6

88,3

65-74

10,1
1,3

88,7

75 Y MAS

16,8

3,8

79,5

TOTAL

37



A nivel general, los resultados obtenidos no reflejan diferencias relevantes entre mujeres y hombres,
resultan datos de religiosidad muy similares, solo mencionar una ligera mayor religiosidad entre las
mujeres, sobre todo a partir de los 64 afios. Otra cosa sera el nivel de practica religiosa, ligeramente

mayor entre las mujeres (37% se consideran catdlicas practicantes frente al 33% de los hombres),
sobre todo a partir de los 65 afos.

P35. ¢Como se definiria en materia religiosa: como catélico/a practicante, catdlico/a no practicante,
creyente de otra religién, agnéstico/a, indiferente o no creyente, o como ateo/a?, segin sexo

Catdlico Otra religion No creyente + nc
17,3 16,3 16,8
3,6 3,9 3,8
79,1 79,8 79,5
HOMBRE MUIJER

TOTAL
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La identidad religiosa es un hecho mayoritario y universal, se extiende en todos los segmentos
sociologicos, también cuando nos referimos al nivel de estudios, ver grafico siguiente.

P35. ¢Como se definiria en materia religiosa: como catélico/a practicante, catdlico/a no practicante,
creyente de otra religion, agnéstico/a, indiferente o no creyente, o como ateo/a?, segtn estudios

Catdlico

100%
10,6 15,2

90% 18

80% 27
70%
60%
50%

87,5 821

40%
30%
20%
10%
0%
Hasta Primarios Secundarios 12

ciclo (EGC,

Graduados

escolar)
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Otra religion

23,9

4,5

71,6

FP1yFP2

No creyente + nc

16,2 14,2
3,0 53
80,8 80,5

Secundarios Universitarios
(bachiller
superior)

16,8
3,8

79,5

Total

39



Segun la isla de residencia llama la atencién el mayor peso de no creyentes (o menor religiosidad)
entre la poblacidn de las islas mas orientales de Lanzarote, Fuerteventura (con una poblacién mas
joven), y mayor religiosidad en las islas mds occidentales de La Palma, La Gomera y El Hierro
(poblaciones mds envejecidas). También destaca que en las islas orientales se incremente la
proporcidn de creyentes de otra religidon, en directa relacidon a la mayor presencia de personas
nacidas en el extranjero.

P35. ¢Como se definiria en materia religiosa: como catélico/a practicante, catdlico/a no practicante,
creyente de otra religién, agnéstico/a, indiferente o no creyente, o como ateo/a?, segun isla

Catdlico Otra religion No creyente + nc
0,0
or 3,8 0,8
33 19,2 16,8
38,5 37,4 2,9 3,8
7,5 81
96,1 100,0 98,6
86,6
77,9 79,5
54,0 54,5
Lz FV GC TF LP LG EH TOTAL

Aungque la identificacidn religiosa es un sentimiento mayoritario (el 80% se considera catdlicos/as),
cuando referimos a la participacidn en los ritos religiosos, los datos varian considerablemente.
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Como se observa en el gréfico siguiente, el 35,5% de las personas creyentes (el 83,2% de la poblacién
de 18 y mas aios) asiste a oficios religiosos con cierta regularidad. No se contabiliza la asistencia a
actos religiosos de cardcter social: bodas, comuniones o funerales. Si se atiende al total de la
poblacién, el porcentaje de practicantes regulares seria del 24,3%. En este grupo, un 19,6% asiste de
forma regular todos los sabados o domingos, otro 3,7% acude varias veces durante la semana,
ademas de otro 12,2% que asiste 2 o 3 veces al mes.

En frente, el 63,2% aproximado de las personas creyentes se pueden considerar no practicantes
regulares, el 20,6% dice asistir a oficios religiosos alguna vez al afio, el 32,3% casi nunca y el 10,3%
nunca.

P36. ¢Con qué frecuencia diria Usted que asiste- a misa u otros oficios religiosos, sin contar las ocasiones
relacionadas con ceremonias de tipo social, por ejemplo, bodas, comuniones o funerales?
(base: Creyentes -83,2%)

0

Varias veces al afio

IS}
[uny
o
o

20,0 30,0 40,0

20,6

Dos o tres veces al mes

[N
N
N

Todos los domingos y festivos 19,6
Varias veces a la semana - 3,7

Ns/Nc I 1,3
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La asistencia regular a misa varia considerablemente segln la edad, incrementando la asistencia a
medida que aumenta la edad. A partir de los 55 afios, la asistencia regular supera el 40%. Entre Ia
poblacién mas joven la asistencia se reduce al 21,8% de los entrevistados de ese segmento de edad.

P36. ¢Con qué frecuencia diria Usted que asiste- a misa u otros oficios religiosos, sin contar las ocasiones
relacionadas con ceremonias de tipo social, por ejemplo, bodas, comuniones o funerales?
(base: Creyentes -83,2%)

Casi Nunca + nc Varias veces al afo W Frecuentemente

34,7 33,7 33,0
‘ 40,5

35,5

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74 75 Y MAS TOTAL
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3. HABITOS CULTURALES Y PATRIMONIO
3.1. Habitos de consumo cultural

Se ha preguntado en este estudio sobre el nivel de consumo o frecuencia de practica de una serie de
"productos culturales” o actividades afines. Para medir los niveles de frecuencia se utiliza una escala
gue va desde todos los dias, una vez en semana, alguna vez al mes, alguna vez al afio, nunca o casi
nunca.

Los productos o actividades culturales sobre los que sondea se agrupan de la siguiente manera:

MEDIOS DE COMUNICACION DE COMUNICACION DE MASAS
e Ver televisién
e Usodeinternet
e Radio

LECTURA
e Lee periddicos
e leerevistas
e Lee libros (no relacionados con la profesién o estudios)

PATRIMONIO CULTURAL Y NATURAL MATERIAL
e Visita monumentos o yacimientos arqueolégicos
e Visita parajes naturales (como Parques naturales, ...)
e Visita museos o exposiciones

PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL
e Ve documentales de tipo histérico (en la TV, en el cine, en DVD, etc.)

e Ir a fiestas populares o actividades culturales al aire libre (fiestas patronales de la
pueblo/ciudad...)
e Asistencia a conciertos de musica popular-folklérica.
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(P13) P. Le voy a leer una serie de actividades para que me diga con qué frecuencia practica Ud. cada una de ellas....
todos o casi todos los dias, una vez en semana, alguna vez al mes, alguna vez al afio...

Todos o casi | Unavez ala | Alguna vez al | Alguna vez al | Nunca o casi Ns/Nc Total
todos los dias semana mes afio nunca
Ve la television 76,7 17,1 2,7 1,7 1,7 0,1 100,0
Se comunica a través de internet 64,8 14,4 5,5 5,1 9,9 0,2 100,0
Escucha la radio 39,8 22,7 10,5 8,1 18,5 0,4 100,0
Lee periddicos 28,5 21,7 13,2 10,0 25,9 0,6 100,0
Lee revistas 16,7 25,1 16,6 12,2 291 0,4 100,0
Lee libros (no relacionados con la profesién o estudios) 18,1 15,0 15,6 21,2 29,8 0,4 100,0
Visita parajes naturales (como Parques naturales, ...) 4,8 9,9 31,1 41,8 12,4 0,0 100,0
Visita monumentos o yacimientos arqueolégicos 2,4 3,0 12,0 46,6 35,7 0,3 100,0
Visita museos o exposiciones 2,0 3,1 13,1 44,2 37,5 0,0 100,0
Ve documentales de tipo histérico (en la TV, en el cine en DVD, etc) 11,1 12,5 21,2 26,1 28,7 0,3 100,0
Va -Ir- a fiest: I tividad Itural | aire libre (fiest:
a -Ir- a fiestas populares o actividades culturales al aire libre (fiestas 35 5.9 241 48.4 18,1 0.1 100,0
patronales de mi pueblo/ciudad...)
Asiste a conciertos de musica popular-folklérica 3,6 4,4 19,3 43,0 29,5 0,2 100,0

Si agrupamos las categorias entre Semanal (todos los dias + una vez en semana), Mensual (alguna

vez al mes), Esporddica (alguna vez al afio) y Nunca (nunca, casi nunca y no contesta) los resultados

arrojan las siguientes distribuciones:

(P13) P. Le voy a leer una serie de actividades para que me diga con qué frecuencia practica Ud. cada una de ellas....
todos o casi todos los dias, una vez en semana, alguna vez al mes, alguna vez al afio...

30% 40% 50%

0% 10% 20%

60% 70%

80% 90% 100%

27
5,55, 1 [0

105 &1 [NISENN

100 [NNPEENNN

12,2
212 SO

Ve la televisién 93,9
Se comunica a través de internet 79,2
Escucha la radio 62,5
Lee periddicos 50,2 13,2
Lee revistas 41,8 16,6
Lee libros (no relacionados con la profesién o estudios) 33,1 15,6
Visita parajes naturales (como Parques naturales, ...) 14,7 31,1 41,8
Visita monumentos o yacimientos arqueolégicos 5,41 12,0 46,6
Visita museos o exposiciones 5,1 13,1 44,2
Ve documentales de tipo histérico (en la TV, en el cine en... 23,6 21,2 26,1
Va -Ir- a fiestas populares o actividades culturales al aire...| 9,4 24,1 48,4
Asiste a conciertos de musica popular-folklérica | 8,0 19,3 43,0
Semanal Mensual Esporadico m Nunca
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A grandes rasgos, y como seria presumible, el consumo de los medios de comunicaciéon de masas es
el principal producto cultural, con un consumo ampliamente extendido, con una frecuencia de uso
mayoritariamente semanal o diaria.

En segundo lugar, y en términos de frecuencia de practica, se sitlan las actividades que tienen que
ver con la lectura, sobresaliendo la lectura de periédicos independientemente del formato
(frecuencia cotidiana de mas del 50%), seguido de las revistas y por ultimo los libros (no relacionados
con el trabajo o estudio).

A continuacién, se ubica la practica de alguna actividad relacionada con el patrimonio inmaterial,
sobre todo el ver documentales de tipo histdrico.

Por ultimo, se situarian los habitos relacionados con el patrimonio material, siendo el mas practicado
las visitas a parajes naturales.

Antes de avanzar se debe mencionar que las escalas de frecuencia no son de todo comparables u
homogéneas a la hora de identificar o medir la “aficién”, no es lo mismo ver televisidn, que se hace
todos los dias, que visitar un museo (donde la frecuencia mensual se puede considerar como
expresion de muy elevado interés).
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3.1.1. Medios de comunicacion de masas (massmedia)

En general, el uso o consumo de los medios de comunicacién de masas es una practica ampliamente
extendida entre la poblacion.

En primer lugar estaria el seguimiento de la televisidn, con un uso regular (frecuencia semanal o
diaria) del 94% de la poblacion de 18 y mas aios.

En segundo lugar aparece el uso de Internet, actividad frecuente para el 80% aproximado de la
poblacién de Canarias.

Por ultimo, se situaria el seguimiento de la radio, actividad realizada con frecuencia diaria y/o
semanal de 62,5%.

Frecuencia de uso de medios de comunicacion de masas

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%  100%

Ve la television 93,9 2,1

Se comunica a través de internet 79,2 55 5,1

Escucha la radio 62,5 10,5

Semanal Mensual Esporadico m Nunca
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A. TELEVISION

El seguimiento de la televisidn es un hecho universal con una frecuencia de uso diario en mas del
93% de los casos, situacion extensible a todos los segmentos sociolégicos, sélo el 1,8% de la poblacidn
no hace un seguimiento de este medio.

Llama la atencion que los niveles de seguimiento son ligeramente menores entre las generaciones
mas jovenes, menores de 34 afios, grupo de personas que cada vez mas encuentran “alternativas” a
la television en otras plataformas (Internet, redes sociales, etc.). Entre los de 18-24 afios el porcentaje
de personas que nunca ven la Televisidn se incrementa al 5,5%.

Segun edad

Ve la television
100,0 6.5 Fes e v
90,0 - ﬁ ﬁ “ ’ “
80,0
70,0
60,0

WO, e26 %43 95 o3p 948 %8 g9
40,0 ?

30,0
20,0
10,0

0,0
18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74 75ymas Total

Semanal ®Mensual ®Esporadica Nunca
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100,0
90,0
80,0
70,0
60,0
50,0
40,0
30,0
20,0
10,0

0,0

Hombre

m Semanal

Hasta Secundarios 12
Primarios ciclo (EGC,
Graduados
escolar)

m Semanal
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Segtin sexo

Ve la televisidon

Mujer

m Mensual

m Esporadica

Segun estudios

Ve la televisidon

100,0
90,0
80,0
70,0
60,0
50,0
40,0
30,0
20,0
10,0

0,0

FP1yFP2

® Mensual

Secundarios
(bachiller
superior)

m Esporadica

Total

= Nunca

Universitarios

= Nunca

Total
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Segtn isla

Ve la televisidon

100,0
90,0
80,0
70,0
60,0
50,0
40,0
30,0
20,0
10,0

0,0
Lz FV GC TF LP LG EH

Total
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B. COMUNICARSE POR INTERNET

El comunicarse a través de Internet es una practica regular (frecuencia semanal) para el 79,2% de la

poblacién, a los que se une otro 5,5% de uso mensual. En el otro extremo el 10,1% no son usuarios

de Internet.

El uso de Internet esta intimamente ligado a la edad, asi se observa que a partir de los 65 afios, la

proporcién de no usuarios se incrementa muy significativamente, del 23% entre los 65-74 afios al

48% entre los de 75 y mas.

100,0
90,0
80,0
70,0
60,0
50,0
40,0
30,0
20,0
10,0

0,0
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18-24

Segun edad

Se comunica a través de internet

ﬁ 5,0 5,9
) % - E

59 23,0
7,2
- 47,9
7,1
91,1 .
86,9 85,8 81,7 o
62,4

36,5

25-34 35-44 45-54 55-64 65-74 75y mas

Semanal Mensual m Esporddica Nunca

79,2

Total
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En general se observa un ligero mayor uso de Internet por parte de los hombres, lo que a su vez estd
relacionado con la edad. A partir de los 65 afios la utilizacién de Internet por las mujeres es menor,
lo que incide en el mayor porcentaje de no usuarios (12% de mujeres frente al 8,1% de hombres).

Seguin sexo

Se comunica a través de internet

100,0
8,1 12,0 10,1

90,0
70,0
60,0
50,0
40,0 81,9 76,7 79,2
30,0
20,0
10,0
0,0

Hombre Mujer Total

Semanal M Mensual B Esporddica Nunca

El uso de Internet se reduce drasticamente entre la poblacidon con estudios primarios o menos,
precisamente entre el colectivo donde se localiza la mayor parte de las personas de mayor edad.

Segun estudios

Se comunica a través de internet

100,0
i 6,4 5,7 10,1
= T o= o

80,0 38,6
70,0
60,0 -
50,0
40,0 79,1 86,8 78,7 83,5 79,2
30,0
52,0
20,0
10,0
0,0
Hasta Secundarios 12 FP1yFP2  Secundarios Universitarios Total
Primarios ciclo (EGC, (bachiller
Graduados superior)

escolar)

Semanal m Mensual ®Esporddica Nunca
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Segln las islas, se detecta un menor uso de Internet entre las poblaciones de El Hierro y La Gomera,
y donde mas en Lanzarote y Fuerteventura. Estas diferencias se explican en gran medida por las
diferentes estructuras demogréficas, ligeramente mds envejecidas en las islas occidentales y mas
jovenes en las orientales.

Segtn isla

Se comunica a través de internet

100,0 42
ﬂ 11,1 10,4 10,1
90,0 - 130 18,8
10,6 73 48 54 70| 25,1 51
80,0 5,5 4,3 % 55
8,8 ’ 0,0
70,0 7,9
60,0
50,0
40,0 81,5 82,7 78 6 80,0 79,2
; ) 75,7 ’
7,2 67,0
30,0 ,
20,0
10,0
0,0
Lz FV GC TF LP LG EH Total
Semanal Mensual m Esporddica Nunca
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C. ESCUCHAR LA RADIO

El seguimiento de las radios mantiene un elevado nimero de oyentes. Es una actividad regular para
el 62,5% de la poblacidn, a los que se suma otro 10,5% que la escucha con una frecuencia minima

mensual.

No obstante, cerca del 20% de la poblacién no le hace ningln seguimiento, porcentaje que se eleva
entre los segmentos de menos de 35 afios (hasta el 36,4% entre los mas jovenes de 18 a 24), es decir,

es un medio que ha ido perdiendo influencia entre las nuevas generaciones.

El elevado porcentaje de no oyentes entre las personas mayores de 75 afos se explica por la ldgica
mayor presencia de dificultades fisicas o sensoriales (problemas de audicién, deterioro cognitivo,

etc.).

El mayor volumen de seguidores de la radio se detecta entre los 45-74 afos.

100,0
90,0
80,0
70,0
60,0
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40,0
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10,0
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Segun edad

Escucha la radio

164 13,4 12,8 13,1
24,6
' moe
364 54 |8,2] - .
9,7

o e - 7.9)
5.1
. 13’1

13,8
686 73,5 74,3

61,1 59,6
51,4

39,5

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74 75y mas

Semanal Mensual m Esporddica Nunca
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El nivel de seguimiento de la radio es ligeramente mayor entre los hombres, quizas por una mayor
audicién de programas deportivos entre el colectivo masculino.

Seguin sexo

Escucha la radio
100,0
90,0 16,2 21,4 18,8
80,0

70,0

60,0
50,0
40,0
30,0 64,9 60,2 62,5
20,0
10,0

0,0
Hombre Mujer Total

Semanal m Mensual mEsporadica Nunca
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Segln el nivel formativo, se detecta un ligero menor seguimiento de la radio entre las personas sin
estudios, personas mayores en su inmensa mayoria.

Segun estudios

Escucha la radio

100,0
90,0 24,5 18,1 17,9 19,4 18,1 18,8
80,0
~ | N mw
60,0
50,0
40,0
30,0 63,3 66,4 59,4 . 63,9 62,5
20,0
10,0
0,0
Hasta Secundarios 12 FP1yFP2  Secundarios Universitarios Total
Primarios ciclo (EGC, (bachiller
Graduados superior)
escolar)

Semanal m Mensual ®Esporddica Nunca

isa. "

TECNICOS EN SOCIOANALISIS S.L.



No se detectan diferencias significativas entre islas.

100,0
90,0
80,0
70,0
60,0
50,0
40,0
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20,0
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0,0

17,4
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Segtn isla

Escucha la radio
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18,8

62,5

Total
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3.1.2. Habitos de lectura

El primer dato a destacar es que aproximadamente un tercio de la poblacidon de 18 y mas afios
residente en Canarias no leen nunca, ni periddicos (26,6%), ni revistas (29,4%) ni libros de ficcién

(30,1%).

Lo que mas se lee son los periddicos, seguido de las revistas y, por ultimo, la lectura de libros no

relacionados con el estudio o el trabajo

Frecuencia de lectura segtn tipo

0% 10% 20% 30% 40%
Lee periddicos 50,2
Lee revistas 41,8
Lee libros 33,1 15,6
Semanal Mensual
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50% 60% 70% 80% 90% 100%

13,2 10,0

16,6 12,2

21,2

Esporadico m Nunca
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A. LECTURA DE PERIODICOS

La lectura de periddicos, independientemente del formato, es un habito cotidiano (frecuencia
semanal) para el 50,2% de la poblacion. Ademas, otro 13,2% hace un seguimiento mensual de los
mismos, resultando un 63,4% de lectores mas o menos regulares (mas otro 10,0% de forma
esporadica a lo largo del afio). El 26,6% nunca leen periddicos.

La lectura de periddicos se intensifica entre los 45 y 64 afos, y donde menos se lee es entre los
extremos de edad: solo se declara un 26,2% de lectores habituales entre los 18 y 24 aifios y del 36,4%
entre los de 75 afios y mas. La influencia de los periddicos entre las nuevas generaciones va perdiendo
peso, al igual que ocurre con la radio (y en menor medida con la televisién).

Segun edad

Lee periddicos

100,0
90,0 15,8 15,6
28,0 24,5 27,9 26,6
B B
e 46,3
70,0 231 11,4 9,6 11,9
' 12,7 ’ . ! E —
60,0 W 2y
18,8 5 b
50,0 255l
40,0 10,5 97
300 103 220 63,3
49,1 50,2
441 45,3 ’ )
20,0 36,4
10,0 26,2
0,0

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74 75y mas Total

Semanal Mensual m Esporddica Nunca
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Si atendemos al sexo, en principio la lectura de periddicos esta ligeramente mas extendida entre los
hombres, entre el total de mujeres el porcentaje de lectoras habituales es de 48,0% (frente al 52,5%
de los hombres). Con todo, no son diferencias significativas.

Seguin sexo

Lee periddicos
100,0

90,0

24,1

28,9 26,6
80,0

70,0
9,3

60,0

50,0

40,0

30,0
52,5 48,0 50,2

20,0

10,0

0,0
Hombre Mujer Total
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Evidentemente, el nivel educativo influye en el habito de leer periddicos, detectandose una relacion

directa: a mayor formacién mayor proporcién de lectores habituales (57,2% de lectores regulares

entre las personas con formacion universitaria frente al 43,4% de personas con formacion primaria,

describiéndose una clara linea ascendente).

No obstante, no se ha de obviar que un minimo de 23,0% (universitarios) y un maximo de 40,9%

(primarios) nunca suelen leer periddicos.

100,0
90,0
80,0
70,0
60,0
50,0
40,0
30,0
20,0
10,0

0,0

tSa
I

TECNICOS EN SOCIOANALISIS S.L.

Segun estudios

Lee periddicos
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Se detecta una mayor proporcién de personas que nunca leen periédicos en las islas de La Gomeray
El Hierro. No obstante, hay que tener en cuenta que en estas islas los niveles de error muestral se
duplican debido al tamafio de la muestra.

Segtn isla

Lee periddicos

100,0

900 22,6 24,1 27,4 26,3 25,1 26,6

35,6
80,0 44,8

70,0 12,4 93
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B. LECTURA DE REVISTAS

La lectura de revistas es un habito de frecuencia semanal para el 41,8% de la poblacion, menor a lo

observado con los periddicos. También es cierto que las ediciones tienen una frecuencia diferente,

los periddicos son diarios y las revistas son semanales o mensuales. Otro 16,6% hace un seguimiento

mensual de las mismas. Por tanto, resulta un 58,4% de lectores mas o menos habituales. Otro 12,2%

declara que lee revistas de forma esporadica a lo largo del afo y el 29,4% confiesa que no las lee

nunca.

La lectura de revistas vuelve a intensificarse entre el tramo de los 45 y 64 afios, y donde menos entre

los extremos de edad: 39,4% afirma que nunca las leen entre los 18 y 24 anos y del 51,2% entre los

de 75 afios y mas.
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Segun edad

Leer revistas
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Si atendemos al sexo, la lectura de revistas es similar, con una ligera mayor proporcion de no lectores
entre los hombres.

Seguin sexo

Leer revistas
100,0
90,0
30,6 28,3 29,4
80,0
70,0
11,0 13,4
60,0

50,0

40,0
30,0
20,0 42,9 40,7 41,8
10,0

0,0
Hombre Mujer Total
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En este caso de la lectura de revistas, el nivel educativo vuelve a ser determinante. No obstante, no
se ha de obviar que un minimo del 25,6% (universitarios) y un maximo de 43,4% (estudios primarios)
nunca suelen leer revistas.

Segun estudios

Leer revistas

100,0
90,0
30,1 26,5 30,1 25,6 29,4
80,0 43,4
70,0 11,7
15,4 ’
60,0 11,6 10,8 12,2
50,0
40,0
30,0
47,3
20,0 42,1 44,8 ’ 41,8
33,0 s
10,0
0,0
Hasta Secundarios 12 FP1yFP2  Secundarios Universitarios Total
Primarios ciclo (EGC, (bachiller
Graduados superior)
escolar)

Semanal ®M Mensual B Esporddica Nunca
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No se detectan diferencias muy significativas entre islas. Si se suman las respuestas de la frecuencia

semanal y mensual, es decir, la lectura habitual, los datos se igualan.

100,0
90,0
80,0
70,0
60,0
50,0
40,0
30,0
20,0
10,0

0,0

28,0

36,2

Lz

40,7

FV
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Segtn isla

Leer revistas

29,7 30,3 254
14,9

13,6

40,8 43,8 40,3

GC TF LP

Semanal ®M Mensual B Esporddica

24,3
31,9
6,3
8,1
43,9
8310
LG EH
Nunca

41,8

Total
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C. LECTURA DE LIBROS

La lectura de libros, no relacionados con el estudio o trabajo, es un habito de frecuencia semanal

para el 33,1% de la poblacidn. Asimismo, otro 15,6% lee con una frecuencia mensual como minimo,

lo que englobaria un 48,7% de lectores habituales. Ademas, otro 21,2% lee esporadicamente a lo

largo del afio (sumaria un 70% de lectores de alguna manera). Con todo, un tercio de la poblacion

nunca lee (30,1%).

La lectura de libros es mds habitual entre las personas de 25 a 54 afios. A partir de los 55 afios se van

incrementando las tasas de no lectores. En el caso del grupo de edad mas joven, y siendo prudentes

en las interpretaciones, resulta un panorama polarizado, un 60% de lectores en algin momento del

afio, frente a un 40% que nunca leen (porcentaje muy similar a lo obtenido en el segmento 64-74

anos.
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70,0
60,0
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39,4

30,5

18-24

22,6

36,2

25-34

Semanal m Mensual ®Esporddica

Segun edad

Leer libros

24,4 24,3
31,3

PACRS)
23,4

32,2 RS 31,0

35-44 45-54 55-64

37,0

50,2
15,3

11,2
30,7 31,0

65-74 75y mas

Nunca

30,1

33,1

Total
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La lectura de libros en Canarias es similar entre las mujeres y los hombres, aunque las mujeres lo
hacen con mayor frecuencia, 50,7% de frecuencia semanal — mensual frente al 46,7% de los hombres.
No obstante, las tasas de no lectores son practicamente iguales.

Seguin sexo
Leer libros

100,0
90,0

29,6 30,6 30,1
80,0
70,0
60,0
50,0
40,0
30,0
20,0

30,5 358 33,1
10,0
0,0

Hombre Mujer Total

Semanal m Mensual ®Esporddica Nunca
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Como seria presumible, el nivel educativo vuelve a ser muy influyente. El habito de la lectura de libros
se incrementa a medida que se eleva la formacién, de un 50% aproximado de lectores
(independientemente de la frecuencia) entre las personas con estudios primarios al 80% entre
universitarios). De nuevo, no se ha de obviar que un minimo de 21% (entre universitarios) y un
maximo de 47% (entre el nivel de estudios de primaria) nunca suelen leer libros.

Segun estudios

Leer libros
100,0
90,0 20,9
26,8 ¢
80.0 35,1 30,6 30,1
' 47,4
70,0 17,3
60,0 19,8 21,2
198 29,3
50,0
15,6
40,0
30,0
20,0 43,3
’ 32,7 35,0 33,1
100 26,9 252
0,0
Hasta Secundarios 12 FP1yFP2  Secundarios Universitarios Total
Primarios ciclo (EGC, (bachiller
Graduados superior)
escolar)

Semanal m Mensual ®Esporddica Nunca
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No se detectan diferencias muy significativas entre islas, si se suma la respuesta frecuencia semanal

y mensual, es decir, lectura habitual, los datos se igualan. Solo mencionar datos discordantes en el

caso de El Hierro, con una muy elevada tasa de no lectores.

100,0
90,0
50,0 D 32,7
70,0
60,0
50,0

40,0

30,0

20,0
28,4 31,0
10,0
0,0
Lz FV
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Segtn isla
Leer libros
316 28,7 28,4
19,9
326 34,1 36,1
GC TF LP

Semanal m Mensual mEsporadica

28,0
449
14,2
12,0
44,3
29,3
LG EH
Nunca

30,1

33,1

Total

69



3.1.3. Visitas a espacios del patrimonio natural y cultural material

De las tres actividades o visitas a espacios del patrimonio natural y cultural propuestos,- parajes
naturales (parques naturales,...), monumentos o yacimientos arqueoldgicos y museos o
exposiciones- la que se practica con mayor asiduidad es la visita a parajes naturales (parques
naturales). Evidentemente, este tipo de actividad no se realiza de forma cotidiana, es una actividad
reservada para el tiempo de ocio (normalmente los fines de semana o en periodos vacacionales). El
46% visita parajes naturales con una frecuencia mas o menos regular a lo largo del afio, respuesta de
frecuencia mensual, que se debe interpretar como de varias veces al ano en algunos meses.

Frecuencia de visitas a espacios del patrimonio natural y cultural
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Visita parajes naturales (como Parques naturales, ...) 14,7 31,1 41,8

Visita monumentos o yacimientos arqueolégicos 5,4 12,0 46,6
Visita museos o exposiciones 5,11 13,1 44,2
Semanal Mensual Esporddico m Nunca

El resto de actividades relacionadas con el patrimonio cultural (arqueologia y museos) solo se practica
con cierta regularidad por menos del 20% de la poblacién.
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A. VISITA A PARAJES NATURALES

Alrededor del 46% de las personas encuestadas afirman que practican esta actividad de forma mas
0 menos recurrente una vez al mes (aunque no creemos que sean todos los meses). Por contra,
alrededor del 42% afirman que visitan algun espacio natural de manera espordadica a lo largo del afio,
y el 12,4% directamente no van nunca a tales espacios.

Las excursiones o visitas a parajes naturales es similar en todos los segmentos etarios hasta los 54
afios, a partir de los 55 comienza a disminuir paulatinamente las frecuencias de visitas (entre los de
75y mas afios el 42,6% nunca salen a estos parajes).

Segun edad

Visita parajes naturales
100,0

11,9 10,2 8,3 gie 8,2 12,4

90,0 17,7

80,0 42,6
70,0
60,0
50,0
40,0

30,0

20,0

10,0 21,2
18,9 14,8 13,1 13,3 10,5 10,0 14,7

0,0
18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74 75y mas Total

Semanal ®M Mensual B Esporddica Nunca
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Segln el sexo, en principio esta actividad presenta una ligera mayor frecuencia entre los hombres
(algo también relacionado con la edad, a partir de los 65 afios las mujeres son mayoria).

Seguin sexo

Visita parajes naturales

100,0

90,0 12,5 12,3 12,4
80,0
70,0
60,0
50,0
40,0
30,0

20,0

10,0 15,3 14,1 14,7

0,0
Hombre Mujer Total

Semanal m Mensual mEsporadica Nunca
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Se detecta un mayor dinamismo respecto a las excusiones a parajes naturales a medida que aumenta

el nivel educativo, aunque no son diferencias concluyentes. Lo que si es cierto es que entre las

personas con un nivel de estudios primarios (la mayoria de la cuales son personas de mas de 65 afios)

disminuyen significativamente las frecuencias.

Segun estudios

Visita parajes naturales

100,0
10,1 8,1
90,0
80,0 2
70,0
A 46,6 44,3
60,0
>0,0 40,5
40,0
30,0
20,0
10,0
9,8 10,5 11,9
0,0
Hasta Secundarios 12 FP1yFP2
Primarios ciclo (EGC,
Graduados

escolar)
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Universitarios

12,4

41,8

14,7

Total

73



En principio, se detecta un mayor dinamismo respecto a esta cuestiéon entre las poblaciones
residentes en las islas de La Palma, La Gomera y El Hierro.

Segtn isla

Visita parajes naturales

100,0
8,6 11,4 12,0 12,4
00,0 13,3 13,9 ’ ! oy ’
80,0
70,0 36,8
46,3 399 . 41,7 26,4 41,8
60,0
50,0
40,0
30,0
20,0
28,2
23,3 g
1000 143 16,4 131 15,1 19,8 14,7
0,0
Lz FV GC TF LP LG EH Total

Semanal m Mensual ®Esporddica Nunca
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B. VISITA A MONUMENTOS O YACIMIENTOS ARQUEOLOGICOS

En el caso de las visitas a monumentos o yacimientos arqueoldgicos, el 5,4% lo hace de forma regular,

mas de una vez al mes a lo largo del afio (aunque no en todos los meses), a los que se afiade un 12,0%

gue afirman que lo hace con una regularidad mds o menos mensual a lo largo del afio. Por tanto, se

puede estimar en un 17,4% los visitantes regulares. Con todo, la mayoria de la poblacion no visita

estos espacios arqueolégicos, un 46,6% lo hace de forma muy espordadica y el 36,0% nunca.

La visita a yacimientos arqueoldgicos es una actividad con mayores adeptos entre las personas de 45

a 64 afios, con nivel de frecuencia regular entre el 17-19%. Los porcentajes de frecuencia se reducen

sobre todo entre los segmentos de 65-74 afios (el 46,4% nunca visita un museo) y sobre todo a partir
de los 75 afios (61,4% nunca).

100,0
90,0
80,0
70,0
60,0
50,0
40,0
30,0
20,0
10,0
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Segun edad

Visita monumentos o yacimientos arqueoldgicos

27,0
. 31,7 31,1 346 36,0
46,4

61,4

54,8 49,9
46,8
37,3
25,3
7,6 5.2 ; 6,3 6,6 4,9 53 54

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74 75y mds Total

Semanal ®M Mensual B Esporddica Nunca
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Segln el sexo no se detectan grandes diferencias, en ambos la proporcidon de aficionados por la
arqueologia se limita al 17% de los consultados.

Segtin sexo

Visita monumentos o yacimientos arqueoldégicos
100,0
90,0
80,0 35,5 36,5 36,0
70,0
60,0
50,0
40,0
30,0

20,0

10,0
0,0 6,1 4,7

Hombre Mujer Total

Semanal ®M Mensual B Esporddica Nunca
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El nivel educativo influye en la aficion o interés por la arqueologia, aunque las diferencias no son
categoéricas, la proporcion de personas que manifiestan interés o cierta regularidad (frecuencia
semanal y mensual) no superan en ningun caso el 21%. No obstante, es cierto que a mayor formacién
aumenta en consonancia el interés, del 9,1% entre las personas con estudios primarios o menos al
20,6% entre las que tiene una formacidén universitaria.

Segun estudios

Visita monumentos o yacimientos arqueoldgicos

100,0
90,0
80,0 36,0 32,3 37,1 29,4 36,0
70,0 60,3
60,0
50,0
40,0 48,0 =l 43,5
30,0
20,0
10,0
00 4'5 , 8,6 7,4 5,4
Hasta Secundarios 12 FP1yFP2  Secundarios Universitarios Total
Primarios ciclo (EGC, (bachiller
Graduados superior)
escolar)

Semanal M Mensual B Esporddica Nunca
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A nivel insular es llamativo e irregular el nivel de aficidn entre la poblacién de El Hierro, entre el resto

islas los datos son similares, con variaciones dentro de los limites del error muestral.

100,0
90,0
80,0
70,0
60,0
50,0
40,0
30,0
20,0
10,0

0,0

Segtn isla

Visita monumentos o yacimientos arqueoldgicos

28,7 30,6
38,8 405 33,0 34,3 32,9 36,0

41,4
Eee 48,6 47,7 .
43,5 ’
11,7 13,6
4,0 4,5 6,3 4,7 5,4
LZ FV GC TF LP LG EH Total

Semanal m Mensual mEsporadica Nunca
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C. VISITA A MUSEOQOS O EXPOSICIONES

Por ultimo, la actividad museistica también es una actividad cultural minoritaria, solo el 18,2% la

practican con cierta regularidad, fundamentalmente una vez al mes o menos a lo largo del afio. La

inmensa mayoria no suelen visitar los espacios museisticos, un 44,2% lo hace de forma esporadica y

el 37,5% directamente nunca.

Se detecta un ligero mayor dinamismo respecto a la visita a museos entre las personas mas jovenes

(visitas de cierta regularidad — respuesta semanal + mensual), el 21,4%, por encima de la media. No

obstante, también se detecta un elevado porcentaje de falta de interés por la arqueologia, respuesta

“nunca”, 43,4%), muy similar a los obtenidos entre los segmentos de 65 y mas afios.

100,0
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80,0
70,0
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Segun edad

Visita museos o exposiciones

33,1 32,9 P
43,4 ‘ 44,5
63,9
2o 1 48,9 49,9 o2, 42,7
! 38,2
22,2
6,0 41 5,0 6,4 6,0 " 4,9

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74 75y mas

Semanal m Mensual ®Esporddica Nunca

37,5

51
Total
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La frecuencia o interés segun el sexo no presenta diferencias dignas de mencién, son similares, solo
comentar una ligera mayor falta de interés entre las mujeres frente a los hombres (38,7% frente al
36,2%).

Seguin sexo

Visita museos o exposiciones

100,0
90,0
80,0 36,2 38,7 37,5
70,0
60,0
50,0
40,0
30,0
20,0
10,0

0,0 5,5 4,8

Hombre Mujer Total

Semanal m Mensual mEsporadica Nunca

Aunque es cierto que la visita a museos o exposiciones es una practica minoritaria, en torno al 20%,
se observa una clara tendencia creciente a medida que aumenta el nivel formativo, de un 13,3% de
visitantes regulares entre las personas con estudios primarios, al 22,7% entre los que tienen
formacion universitaria,

Segun estudios
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Visita museos o exposiciones

100,0
90,0
80,0 37,7 Sl 37,7 325 37,5
70,0 63,1
60,0
50,0
40,0 41,7 o 44,2
30,0
20,0
10,0
0,0 ; 4,4 5.6 81 51
Hasta Secundarios 12 FP1yFP2  Secundarios Universitarios Total
Primarios ciclo (EGC, (bachiller
Graduados superior)

escolar)

Semanal ®M Mensual B Esporddica Nunca

A nivel insular, no se detectan grandes diferencias, de nuevo un irregular mayor nivel de aficionados
a los museos entre los habitantes del El Hierro (también es cierto que la muestra en esta isla duplica
los niveles de error).

Segtn isla

Visita museos o exposiciones
100,0
90,0
80,0 363 39,4 38,9 36,1 38,5 351 37,4 37,5

43,4 41,414, SR 35 O, , )
41 6,2

5,3 6,0 8,0 9,0 5,1
FV GC TF Lp LG EH Total

70,0
60,0
50,0
40,0
30,0
20,0
10,0

0,0
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3.1.4. Habitos relacionados con el patrimonio cultural inmaterial

Por dltimo, y a la hora de medir los habitos de consumo cultural de la poblacidn, se sondea sobre un
grupo de actividades relacionadas con el patrimonio cultural inmaterial, concretamente: (1) el
consumo o Vvisualizacién de documentales de caracter histérico (independientemente de la
plataforma, TV, en DVD, etc.), (2) la asistencia a fiestas populares al aire libre (fiestas patronales,
romerias, etc.), y (3) la asistencia a conciertos de musica popular o folkldrica.

Habitos relacionados con el patrimonio cultural inmaterial

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Ve documentales de tipo histérico 23,6 21,2 26,1

Va -Ir- a fiestas populares o actividades culturales al aire

libre ! 24,1 48,4
Asiste a conciertos de musica popular-folklérica | 8,0 19,3 43,0
Semanal Mensual Esporadico m Nunca

De las tres actividades relacionadas con el patrimonio cultural inmaterial propuestos (historia, fiestas
tradicionales y musica popular), la que se practica con mayor asiduidad es la visualizacién de
documentales histdricos, lo cual es ldgico, la oferta es mayor. El seguimiento de documentales
histéricos es una aficion regular para el 23,6% (frecuencia semanal). En el lado opuesto un 29,1%
afirman que no les interesa este tipo de productos audiovisuales.

La oferta de las otras dos actividades se reduce a una o dos veces al afio, con lo que una frecuencia
de practica mensual puede considerarse alta. De estas dos actividades culturales la que tiene mas
adeptos son las fiestas populares, el 33,5% (frecuencia semanal + mensual), y al 18,2% no les interesa
estas tradiciones culturales.

Por ultimo, se situa la asistencia a conciertos de musica popular, hasta el 17,3% de aficionados
regulares, frente al 29,1% que no tiene interés alguno.
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A. VER DOCUMENTALES DE HISTORIA

Como se observa en el grafico siguiente, un 23,6% de las personas encuestadas suelen ver
documentales histéricos semanalmente, ademas de otro 21,2% que los ven alguna vez al mes
). Por tanto, se puede decir que alrededor del 45% se pueden considerar de
alguna manera aficionados a la historia. En frente, un 26,1% responden que alguna vez de forma

II'

“(cliente potencia

esporadica se han sentado a ver un documental, a los que se afiade otro 29,1% que nunca ven este
tipo de documentales.

La aficion o seguimiento de documentales histdricos se acentla entre los 35 a 54 afios, y disminuye
entre los mas jovenes (43,3% de total desinterés) y entre los mayores de 75 afios (44,4%). No
obstante, también es cierto que los niveles de aficién mads intenso (frecuencia de consumo semanal)
no son tan diferentes, entre el 20-25 % en todas las edades.

Segun edad
Ve documentales de tipo histdrico
100,0
90,0 22,3 22,8 23,4

32’3 29,1
44,4

3253
27,5 28,8
22,3 22,8
22,3
20,0

100 207 23,8 24,9 24,9 25,7 21,1

800 433
70,0
60,0
50,0
40,0

30,0

23,6

18,8

0,0
18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74 75y mas Total

Semanal m Mensual ®Esporddica Nunca
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La aficidn a los documentales histéricos es ligeramente mayor entre los hombres, no obstante los
datos no son excesivamente distantes. El porcentaje de aficionados con cierta regularidad
(frecuencia semanal + mensual) suman el 47,1% entre los hombres, frente al 42,6% entre las mujeres,

Segun sexo

Ve documentales de tipo histérico
100,0

90,0

26,5

31,6 29,1
80,0

70,0
60,0
25,8
50,0
40,0

30,0

20,0
10,0 25,3 21’9 23,6
0,0

Semanal m Mensual mEsporadica Nunca
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El interés por los documentales histdricos esta directamente relacionado con el nivel de estudios.

Entre las personas con formacion universitaria, la proporcién de aficionados con cierta regularidad

(aunque al 25,0% no les interesa), suman el 51,7%, vy ,entre las personas con estudios primarios, se
reduce a |l 34,5% (y el nivel de desinterés se incrementa hasta el 43,3%).

100,0
90,0
80,0
70,0
60,0
50,0
40,0
30,0
20,0
10,0

0,0

Segun estudios

Ve documentales de tipo histdrico

28,9 27,9 28,6 25,0
43,2
22,3
pIR:] 25,5
22,3
29,1
17,6 23,3 19,6 254
Hasta Secundarios 12 FP1yFP2  Secundarios Universitarios
Primarios ciclo (EGC, (bachiller
Graduados superior)
escolar)
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29,1

23,6

Total
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Si atendemos a la isla de residencia, curiosamente resultan mayores niveles de aficién por los
documentales histdricos entre las poblaciones de El Hierro, La Gomera y La Palma.

Segun isla

Ve documentales de tipo histdrico
100,0

90,0 -
31,4 29,9 29,0 ’ 30,4 274 29,1

25,7

80,0

70,0
19,5 8,5

60,0 24,9
50,0
40,0

30,0

20,0
337 329 98
10,0 24,4 20,0 24,0 22,1 23,6

0,0
Lz FV GC TF LP LG EH Total
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B. IR A FIESTAS POPULARES

En el caso de las fiestas populares (romerias, fiesta del barrio, etc.), se considera como persona

“aficionada” o interesada de forma regular a aquellas que manifiestan una asistencia con frecuencia

semanal o mensual?. En este sentido, resulta un 33,5% de asistencia regular, a los que le afiadimos

un 48,4% que responden que van de forma esporadica.

Este tipo de eventos no despiertan ningln interés para el 18,2%, 2 de cada 10 personas.

Como seria légico, el interés o participacidon en este tipo de fiestas, se reduce con la edad, cuando

surgen los problemas de movilidad y el aumento del desinterés por ciertas actividades, disparandose

la respuesta “Nunca van”, a partir de los 65 afos.

100,0
90,0
80,0
70,0
60,0
50,0
40,0
30,0
20,0
10,0

0,0

Segun edad

Ir a fiestas populares o actividades culturales al aire

libre
12,9 181 14,1 13,6 15,1 18,2
26,2
40,1
47,9
46,3 48,4
48,1
38,5
11,0 9,1 7’0 12,2 10,5 58 9,1 9,4

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74 75y mds Total

Semanal m Mensual ®Esporddica Nunca

2 El trabajo de campo se llevo a cabo durante el mes de julio de 2025, periodo de celebracion de fiestas populares a lo

largo de Canarias.
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Los datos arrojan resultados muy similares entre hombres y mujeres, sin diferencias significativas,
solo mencionar un leve mayor desinterés entre los hombres.

Segun sexo

Ir a fiestas populares o actividades culturales al aire

libre
100,0
90,0 19,5 17,0 18,2
80,0
70,0
60,0 49,9
50,0
40,0
30,0
20,0
10,0
9,5 9,2
0,0
Hombre Mujer Total

Semanal ®M Mensual B Esporddica Nunca

isa) ”
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El nivel de estudios no influye de forma relevante, el mayor desinterés entre las personas con
estudios primarios (31,2%) se explica en parte por la edad, ya que en este nivel educativo la mayoria
son personas mayores de 64 afos (generaciones anteriores a la implantacién de un sistema de
obligatoriedad formativa hasta los 14 afios).

Segun estudios

Ir a fiestas populares o actividades culturales al aire libre

100,0
90,0 15,3 16,7 16,5 18,1 18,2
80,0 31,2
70,0
60,0 46,3 48,4
50,0
40,0
30,0
20,0
10,0
10,3 13,4 9,9 9,4
0,0 814 6,5 J
Hasta Secundarios 12 FP1yFP2  Secundarios Universitarios Total
Primarios ciclo (EGC, (bachiller
Graduados superior)

escolar)

Semanal m Mensual ®Esporddica Nunca

isa. "
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Segun isla, los datos son cercanos, salvo los casos de El Hierro, con mayores porcentajes de
participantes regulares (ha sido afio de Bajada de la Virgen de Los Reyes).

Segun isla

Ir a fiestas populares o actividades culturales al aire
libre
100,0
90,0 17,8 19,6 18,3 18,1 19,5 18,6
80,0

18,2

70,0
60,0
50,0
40,0
30,0

20,0
10,0

21,0
8,8 8,6 10,5 11,1 14,5 9,4

0,0
Lz FV GC TF LP LG EH Total

Semanal m Mensual mEsporadica Nunca

tsa ’
tSa
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C. IR A CONCIERTOS DE MUSICA POPULAR

Por dltimo, en el caso de los conciertos de musica popular se observa un 27,3% de “aficionados”
(respuesta semanal + mensual). No obstante, la mayoria (43,0%) acuden de forma esporddica
(publico potencial).

Con todo, un tercio de la poblacién manifiesta falta de interés por este tipo de conciertos.

Evidentemente la menor asistencia o interés,- expresado en la respuesta nunca-, se incrementa entre
las personas mayores.

Segun edad

Asiste a conciertos de musica popular-folklérica

100,0

90,0
’ 26,1 28,3 22,8 25,1

80,0 35,0 35,7
7,8 11,2 ]_0,4

47,0
43,7
8,9
0,0 4,8 4,9

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74 75y mds Total

29,7

51,8

70,0
60,0
50,0 45,8 43,3
40,0
30,0

20,0

10,0

6,4 8,0

Semanal m Mensual ®Esporddica Nunca
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No se detectan diferencias significativas entre mujeres y hombres.

Segun sexo

Asiste a conciertos de musica popular-folklérica
100,0
90,0
28,7 30,7 29,7
80,0
70,0
60,0
>0,0 43,2
40,0
30,0

20,0

10,0

8,6 7,4
0,0 :

Hombre Mujer Total

Semanal ®M Mensual B Esporddica Nunca
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El mayor desinterés o asistencia a conciertos entre las personas con estudios primarios o menos se

explica en gran medida por la mayor edad de estas personas.

100,0
90,0
80,0
70,0
60,0
50,0
40,0
30,0
20,0
10,0

0,0
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I

TECNICOS EN SOCIOANALISIS S.L.

Segun estudios

Ir a fiestas populares o actividades culturales al aire libre

27,0 26,1 28,0 318
42,2 ’
45,0 42,5 38,8
42,7
6,2 7,3 4,9 rE 10,5
Hasta Secundarios 12 FP1yFP2  Secundarios Universitarios
Primarios ciclo (EGC, (bachiller
Graduados superior)
escolar)
Semanal m Mensual ®Esporddica Nunca

29,7

43,0

8,0

Total
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Segln la isla de residencia se detecta una mayor asistencia o aficién entre la poblacién de La Palma

y El Hierro, no obstante no son diferencias muy distantes.

100,0
90,0
80,0
70,0
60,0
50,0
40,0
30,0
20,0
10,0

0,0

Segun isla

Asiste a conciertos de musica popular-folklérica

30,7 36.0 28,3 29,9 29,0 23,9 29,7
’ 42,2
34,1
41,8 371 43,5 44,7 43,0
14
6,8 8,0 8,3 7,6 114 9 8,0
LZ FV GC TF LP LG EH Total

Semanal m Mensual ®Esporddica Nunca
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3.2. Fuente de informacion sobre actividades culturales

Segln los resultados obtenidos en la encuesta, la mayoria de la poblacién se suele informar sobre la
oferta de actividades culturales por las redes sociales (48,5%) y por los medios de comunicacién de
masas -prensa, radio y televisidn- en el 38,6% de los casos.

En el lado opuesto, el 2,4% de la poblacion en realidad no se informan sobre actividades culturales
porgue en el fondo no tienen interés alguno por este tipo de eventos.

Seguidamente se suelen informar por canales informales, el boca a boca o recomendacién de amigos
o familiares, en el 23,9% de los casos.

(P14) De los siguientes canales, ¢ cudles utilizas para conocer o informarte sobre la oferta de actividades
culturales?, respuesta multiple.

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0

La Recomendacion de amigos o familiares _ 23,9

Las paginas Webs

[uny
w
(9]

La Publicidad en la calle 8,5

Las Publicaciones especializadas: boletines, newsletters . 3,7
No le interesan las actividades culturales I 2,4

Otros'

o
w

A continuacion y con menor peso, aparece la consulta de paginas Webs, una accién mas activa que
las anteriores, el 13,5% de personas encuestadas.
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Por ultimo, un 8,5% se informa por la publicad expuesta en la calle (carteleria, vallas ...), mientras que
un 3,7% se informa también por medio de canales o publicaciones especializadas (boletines,
newsletters).

Si atendemos a la edad, se confirma que el uso de las redes sociales es mayor entre las personas
menores de 44 afos mientras que los medios de comunicacién tradicionales toman mayor
protagonismo a partir de los 45 anos.

La recomendacion es un canal transversal, aunque incrementa su peso a partir de los 65 afios.

La falta de interés por las actividades culturales, siendo minoritario (el 2,4% del total de poblacidn),
aumenta de forma intensa a mayor edad, a partir de los 65 afios. No obstante, es llamativo el 2,9%
de desinterés entre el colectivo mas joven de 18-24 afios.

(P14) De los siguientes canales, ¢ cudles utilizas para conocer o informarte sobre la oferta de actividades
culturales?, respuesta multiple. Segun edad

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74 75y mas Total
Las Redes sociales 70,0 63,5 66,4 51,6 39,7 14,1 7,7 48,5
La Prensa, La radio, La television 15,6 23,6 34,0 43,3 49,7 57,7 43,5 38,6
La Recomendacion de amigos o familiares 20,2 22,7 17,4 24,4 20,9 35,1 36,2 23,9
Las paginas Webs 12,9 16,5 14,9 17,3 13,9 5,8 5,0 13,5
La Publicidad en la calle 4,3 9,4 10,3 11,0 7,2 7,0 53 8,5
t::,j:gli:cwnes especializadas: boletines, 18 5.8 41 44 3.6 18 1.0 37
No le interesan las actividades culturales 2,9 0,7 1,1 0,5 1,2 3,5 14,1 2,4
Otros' 0,4 0,0 0,0 0,0 0,0 0,1 2,7 0,3

Segun el nivel formativo, ver tabla siguiente, se observa claramente que el interés /desinterés de las
actividades culturales esta directamente relacionado con la formacion o nivel de estudios alcanzado.
Entre las personas con estudios primarios el porcentaje de desinterés se incrementa al 12,5%,
mientras que entre las personas con formacidén universitaria se reduce al 0,2%.

(P14) De los siguientes canales, ¢ cudles utilizas para conocer o informarte sobre la oferta de actividades
culturales?, respuesta multiple. Segun estudios

Se(l:undarios Secundarios
Pr';::tris 1;::;%;52: FP1yFP2 | (bachiler | Universitarios Total
escolar) superior)
Las Redes sociales 18,3 42,9 58,7 60,6 51,5 48,5
La Prensa, La radio, La television 47,7 45,0 33,0 30,0 37,5 38,6
La Recomendacién de amigos o familiares 34,2 27,5 24,7 11,6 20,2 23,9
Las paginas Webs 6,1 14,2 9,5 14,9 19,1 13,5
La Publicidad en la calle 3,1 8,2 7,9 10,2 11,2 8,5
Las Publicaciones especializadas: boletines, newsletters 0,4 5,2 2,4 2,7 5,3 3,7
No le interesan las actividades culturales 12,5 2,3 1,7 0,0 0,2 2,4
Otros' 1,0 0,5 0,0 0,0 0,0 0,3
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3.3. Concepcion del patrimonio cultural

Como se expone en el cuestionario aplicado, El patrimonio cultural es el legado cultural que recibimos
del pasado, que vivimos en el presente y que transmitiremos a las generaciones futuras, formado por
aquellos bienes y paisajes de cardcter cultural o historico identificativos de una sociedad y cultura que
por su significado merecen ser protegidos.

Previamente, se ha preguntado de forma espontanea sobre qué es lo que entiende la ciudadania por
patrimonio cultural.

Como se observa en el grafico siguiente, un 22,6% la poblacién identifica el patrimonio cultural con
la “Herencia o legado” de nuestros antepasados.

(P15) ¢ Qué entiende Usted que es el patrimonio cultural de la isla?, en espontaneo

0,0 5,0 10,0 15,0 20,0 25,0

Herencia / Legado I 22,6
Culturay tradiciones GGG 14,4
Combinado (historia, monumentos, etc GGG 129
Historia I S 9
Identidad I 33
Arquitectdnico (iglesias, monumentos, ...) I 7,0
Bienes materiales I 4,4
Unidad s 3,7
Lugares mEE 1,8
Bienes materiales e inmateriales mEE 1,5
Experiencia / Sentimiento / Recuerdo 1 1,4
Riqueza / Turismo W 1,2
Arte / Artesania m 1,2
Paisajes / Naturaleza mH 1,1
Antigliedades ml 0,9
Conservaciéon ®W 0,5
Arqueologia 1 0,3
Gastronomia 1 0,3
Otros N 1,8
No sabe IEEEE———— 5,3

No contesta M 0,6
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A continuacidn se sitUa la respuesta genérica “cultura y tradiciones”, por el 14,4%, ademas de otro
12,9% que dan una respuesta combinada de elementos materiales e inmateriales (historia y
monumentos, tradiciones y monumentos, etc.).

Con porcentajes entre el 7-9% se pone el acento en la historia, la identidad, y el patrimonio
arquitectonico (iglesias, monumentos).

Ya con porcentajes inferiores se define el patrimonio solo con lo material, respuesta “Bienes
materiales”, el 4,4% y otro 3,7% que lo identifica con la “Unidad” (sentimiento de Unidad identitaria).

El resto de respuestas espontaneas tienen menos del 2%, ver grafico correspondiente.
Mencionar que algunas respuestas hacen mencidn al patrimonio natural (paisaje, naturaleza)

Se debe destacar que hasta el 6% de las personas encuestadas no responde o no saben definir lo que
se entiende por patrimonio cultural.
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3.4. Interés por elementos patrimoniales de la isla — en sugerido
3.4.1. Lanzarote

De los diferentes recursos patrimoniales de Lanzarote propuestos en el cuestionario, el que recibe la
mayor puntuacién de interés es el casco histérico de Teguise (8,2), y el menor el Conjunto
arqueoldgico de Zonzamas.

No obstante, las diferencias de valoracidn no son muy distantes, se manifiesta interés, puntuaciones
superiores al 7, en todos los elementos.

(P16) Del 0 al 10, {Como valoraria su interés por los siguientes elementos de patrimonio cultura de la isla
de Lanzarote? Siendo 0 no me interesa en absoluto y 10 me interesa muchisimo

LZ

Fl Casco histerico de Teguise [ 5>

Fl Paisaje agrario de La Geria | ¢!
La Casa-Museo César Manrique u otros eSpaCiOS _ 8 1

destinados a la obra de este artista (Fundacion, ... ’
el Castilo de San Jos¢ N 3,0

El Faro de Punta Delgada (en el islote de
I 7,9
Alegranza)
Fl Conjunto arqueolégico de Zonzamas [ 7,7

5,0 5,5 6,0 6,5 7,0 7,5 8,0 8,5

isa.
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3.4.2. Fuerteventura

En Fuerteventura, encabezan el listado la Romeria de la Virgen de la Pefia y el Monumento natural
de Tindaya (medias de 8,1%), y cierra La casa de los Coroneles (7,5).

Con todo, las diferencias de valoracién vuelven a ser cercanas, puntuaciones entre 7,5-8,1.

(P16) Del 0 al 10, {Como valoraria su interés por los siguientes elementos de patrimonio cultura de la isla
de Fuerteventura? Siendo 0 no me interesa en absoluto y 10 me interesa muchisimo

FV

La Romeria de la Virgen de la Pefia || AN .1
El Monumento natural Montafia Tindaya _ 8,1
Las Salinas del Carmen _ 7,9
La villa de Betancuria [ N ' ©
el castillo El Toston | N .
La Casa de Los Coroneles _ 7,5

5,0 5,5 6,0 6,5 7,0 7,5 8,0 8,5

isa.
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3.4.3. Gran Canaria

En el caso de Gran Canaria, de los diferentes recursos patrimoniales propuestos, los que despiertan
mayor interés serian la Cueva Pintada de Gdldar y Risco Caido y Montafias Sagradas. Cerraria el
listado |a fiesta de los Ranchos de Animas.

Las diferencias de valoracidn son muy pequefias entre los diferentes recursos propuestos, entre 7,7
al 8,1 puntos de valoracién.

(P16) Del 0 al 10, {Como valoraria su interés por los siguientes elementos de patrimonio cultura de la isla
de Gran Canaria? Siendo 0 no me interesa en absoluto y 10 me interesa muchisimo

GC

La Cueva Pintada de Galdar [N :.:
El Paisaje cultural de Risco Caido y las Montafias
Sagradas de Gran Canaria _ 81
La fiesta de la Rama (Agaete) _ 8,0
El Jardin Botanico Viera y Clavijo (Jardin Canario) || [ | N S 3.0
El Museo Canario | 7,9
La fiesta de los Ranchos de Animas _ 7,7

5,0 5,5 6,0 6,5 7,0 7,5 8,0 8,5

isa.
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3.4.4. Tenerife

En Tenerife el recurso patrimonial preferido es el Parque Nacional del Teide, con una valoracion de
interés de 8,4 puntos. A continuacién, y con una valoracidn de 8,1 se coloca el Conjunto Histérico de
la Laguna. El resto de elementos patrimoniales mantienen una valoracién elevada entre 7,9 y 8,0
puntos.

(P16) Del 0 al 10, {Como valoraria su interés por los siguientes elementos de patrimonio cultura de la isla
de Tenerife? Siendo 0 no me interesa en absoluto y 10 me interesa muchisimo

TF

Fl Parque Nacional del Teice - [ =/
El Conjunto Histérico San Cristébal de La Laguna _ 8,1
La Zona Arqueoldgica Barranco Agua de Dios, en _ 30

Tegueste ’
Las Alfombras del Corpus Christi de La Orotava || R N 7 ©

El Castillo de San Juan Bautista o Castillo Negro en
I 7,9

Santa Cruz

El Sitio etnoldgico Molino de agua y lavaderos, en

. 7,9
Arafo

50 55 60 65 70 75 80 85 90

isa.
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3.4.5. La Palma

En La Palma, encabeza el listado el Museo Arqueoldgico Benahorita (8,2) y cierra el Parque
Arqueoldgico de El Tendal (7,8),

Las diferencias de valoracidén vuelven a ser pequefias, puntuaciones entre 7,5-8,2.

(P16) Del 0 al 10, {Como valoraria su interés por los siguientes elementos de patrimonio cultura de la isla
de La Palma? Siendo 0 no me interesa en absoluto y 10 me interesa muchisimo

LP

El Museo Arqueolégico Benahoarita [N 3,2
La Ermita Nuestra Sefiora de Las Angustias, Los
: . a1
Llanos de Aridane
El Conjunto Histérico de Santa Cruz de La Palma _ 8,1
La Bajac Virgen de Las Nieves - [ .0
El sistema Ortega, o molino de viento paimero || AN ' ©
El Parque Arqueo|égic0 de El Tendal en el _ 7 8
Barranco de San Juan en Los Galguitos ’

5,0 5,5 6,0 6,5 7,0 7,5 8,0 8,5

isa.
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3.4.6. La Gomera

En el caso de La Gomera, el Silbo Gomero (puntuacién de 8,5) y el Parque Nacional del Garajonay
(8,3) son los bienes patrimoniales que mayor interés despiertan con diferencia.

El resto de elementos patrimoniales propuestos resultan con medias menores a los 8 puntos, entre
el7,4yel7,6.

(P16) Del 0 al 10, {Como valoraria su interés por los siguientes elementos de patrimonio cultura de la isla
de La Gomera? Siendo 0 no me interesa en absoluto y 10 me interesa muchisimo

LG

e1itbo Gomero N 5
El Parque Nacional de Garajonay _ 8,3
La Fortaleza de Chipude _ 7,6
LaTorre del Conde || -
La Casa de la Aduana o Casa de la Aguada _ 7,4
El Pescante de Agulo o de Hermigua _ 7,4

5,0 5,5 6,0 6,5 7,0 7,5 8,0 8,5 9,0

isa.
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3.4.7. El Hierro

En El Hierro, encabezan el listado la Bajada de la Virgen de los Reyes y el Faro de Punta Orchilla
(ambos con un interés de 8,2). Cierra el ranking Los Carneros de Tigaday (7,7).

Las diferencias de valoracidon de los distintos elementos patrimoniales vuelven a ser pequenas,
puntuaciones entre 7,7-8,2.

(P16) Del 0 al 10, {Como valoraria su interés por los siguientes elementos de patrimonio cultura de la isla
de El Hierro? Siendo 0 no me interesa en absoluto y 10 me interesa muchisimo

EH

La Bajada de la Virgen de Los Reyes _ 8,2
El Faro de Punta Orchilla _ 8,2
La Iglesia Nuestra Sefiora de La Concepcion | R : !
El mirador de La Pefia || NN ' °
El Parque Cultural de El Julan _ 7,8
Los Carneros de Tigaday _ 7,7

5,0 5,5 6,0 6,5 7,0 7,5 8,0 8,5

isa.
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3.5. Interés por elementos patrimoniales de la isla — en espontaneo

También se ha preguntado de forma abierta o espontdnea sobre qué otros elementos patrimoniales
les pueden interesar.

Hay que advertir que, en algunas ocasiones, se sefialan elementos patrimoniales de islas diferentes
a la de residencia, posiblemente influenciado por alguna visita interinsular reciente.

3.5.1. Lanzarote

En el siguiente grafico se adjuntan las multiples respuestas espontaneas obtenidas entre la poblaciéon
de Lanzarote, destacando:

e LosJameos del Agua

e Museos y jardines sin especificar
e Timanfaya

e Arquitectura (sin especificar)

e (Castillos sin especificar

e Cueva de los Verdes

e Salinas.
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P16b. ¢Qué otros elementos del patrimonio cultural de su isla le interesa y que no le hemos mencionado,
sefalar hasta 3. En espontaneo, respuesta miiltiple

Jameos del agua

Museos y jardines sin especificar
Timanfaya

Arquitectura

Castillos sin especificar

Cueva de los verdes

Salinas

Iglesias sin especificar

Playas sin especificar

Fiestas sin especificar
Naturaleza / Paisajes

Ermitas sin especificar

La Geria

Arte / Artesania / Cultura
Carnaval (cualquiera)
Gastronomia

Monumentos

Montafia de fuego

Municipios sin especificar

César Manrique (Casa y/o obras)
Cueva Pintada

Cuevas sin especificar

Parques sin especificar

La Graciosa

Cascos antiguos o histéricos en general
Castillo de San José

Castillo de el Tostén

Romerias sin especificar
Yacimientos arqueoldgicos sin especificar
Catedral de Santa Ana

Tindaya

Lucha canaria

tSa
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3.5.2. Fuerteventura

En el siguiente grafico se adjuntan las multiples respuestas espontaneas obtenidas entre la poblaciéon
de Fuerteventura, destacando:

e Arquitectura sin especificar

e Museos y jardines sin especificar
e Cueva de Ajuy

e Iglesias (sin especificar)
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P16b. ¢Qué otros elementos del patrimonio cultural de su isla le interesa y que no le hemos mencionado,

sefalar hasta 3. En espontaneo, respuesta miiltiple

Arquitectura

Museos y jardines sin especificar
Cuevas de Ajuy / Hornos de Cal
Iglesias sin especificar

Arte / Artesania / Cultura
Salinas

Ermitas sin especificar

Corralejo

Fiestas sin especificar

Playas sin especificar

Isla de lobos

Municipios sin especificar
Tindaya

Monumentos

Naturaleza / Paisajes

Carnaval (cualquiera)

Castillo de el Tostén

Cascos antiguos o histéricos en general
Lucha canaria

Cueva Pintada

Castillos sin especificar
Montafias sin especificar
Gastronomia

Casa de los Coroneles
Yacimientos arqueoldgicos sin especificar
Puertos sin especificar

Balcones

Castillo de San José

Parques sin especificar

Cuevas sin especificar

Casa de Colén
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3.5.3. Gran Canaria

En el siguiente grafico se adjuntan las multiples respuestas espontaneas obtenidas entre la poblaciéon
de Gran Canaria, destacando:

e Teror / Fiestas del Pino

e (Catedral de Santa Ana

e \Vegueta

e Casade Coldn

e Roque Nublo

e Arquitectura

e Carnaval

e Museos y jardines sin especificar
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P16b. ¢Qué otros elementos del patrimonio cultural de su isla le interesa y que no le hemos mencionado,
sefalar hasta 3. En espontaneo, respuesta miiltiple

GC

Teror / Fiestas del pino | | /] 4
Catedral de Santa Ana e — ] 3 O
Vegueta 11,8
Casade Col6n s ] (0,9
Roque Nublo  m————————— ] 0,5
Arquitectura S ————————————————————————— ] 0,4
Carnaval (cualquiera) T ————————————————————— 0 3
Museos y jardines sin especificar 8,1

Fiestas sin especificar m  ————————————— /7

Gastronomia ST (6

Dunas de Maspalomas 6,1
Iglesias sin especificar T ———————— 5 Q
Arte / Artesania / Cultura 5,3

Barranco de Guayadeque m————— 5 |
Cenobio de Valerén meeee————————— 3 O
Cascos antiguos o histéricos en general T —————— 3 6
Playas sin especificar ——— e 3 ]
Cueva Pintada e 3 ]
Dedo de Dios mssss——— 3 |
Municipios sin especificar ~mT  ————— )
Piscinas naturales m—————— ) 7
Teatros meeee——— ) 7
Yacimientos arqueoldgicos sin especificar = ——— ) 4
Romerias sin especificar m———— ) 4
Castillode la Luz ~ m———————— ) 4
Playa de las canteras m——— ) 4
Lucha canaria m—— ) (O
Basilica de la Virgen del Pino  moe——m 1 9
Carnaval de Gran Canaria =] 8
Parques sin especificar  n— 1,6
Castillos sin especificar — n— 1,4
Ermitas sin especificar  — 1,4
Auditorio Alfredo Kraus s 1 2
Cuevas sin especificar  m— 1,2
Naturaleza / Paisajes mmmmmm 1 1
Castillo de San Juan Bautista mmm (8
Salinas wmm (7
Jardin botanico Vieray Clavijo mmm (0,7
Casco histérico de Telde mm (6
Barrancos sin especificar mm 0,5
La Rama - Agaete mm (.5
Museo Canario m=m (,5
Balcones mm 0,4
Silbo Gomero = 0,4
Risco Caido = (0,4
Montafas sin especificar m 0,3
Castillo de el Toston m Q,3
Basilicas sin especificar m 0,3
Bosques m 0,2
Monumentos = Q,2
Basilica de la Candelaria m 0,2
Barrios histéricos 1 0,1
Caldera de Bandama = (Q,1
Orotava, la 1 0,1
Montafia de fuego 1 0,1
Virgen de las Nieves 1 (,1
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3.5.4. Tenerife

En el siguiente grafico se adjuntan las multiples respuestas espontaneas obtenidas entre la poblaciéon
de Tenerife, destacando:

e Drago de Icod

e Museos y jardines sin especificar
e Arquitectura

e Iglesias sin especificar

e Piramides de Glimar
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Drago de Icod
Museos y jardines sin especificar
Arquitectura
Iglesias sin especificar
Pirdmides de Gliimar
Fiestas sin especificar
Cuevas sin especificar
Arte / Artesania / Cultura
Municipios sin especificar
Playas sin especificar
San Cristébal de la Laguna
Casa de los Balcones
Barranco del infierno
Parques sin especificar
Carnaval (cualquiera)
Basilica de la Candelaria
Orotava, La
Acantilado de los Gigantes
Gastronomia
Cascos antiguos o histéricos en general
Teide
Castillo de San Felipe
Virgen de la Candelaria
Naturaleza / Paisajes
Montafias sin especificar
Teatros
Lago Martidnez
Castillos sin especificar
Ermitas sin especificar
Castillo de el Toston
Catedral de La Laguna
Carnaval de Tenerife
Monumentos
Cueva Pintada
Alfombras del Corpus Christi, La Orotava
Piscinas naturales
Casa de Coldn
Castillo de San Juan Bautista
Basilica de la Virgen del Pino
Romerias sin especificar
Barrancos sin especificar
Jardin botdnico Viera y Clavijo
Barranco de Guayadeque
Bosques
Dunas de Maspalomas
Yacimientos arqueoldgicos sin especificar
Castillo Negro
Lucha canaria
Vegueta
Barrios histéricos
Playa de las canteras
Castillo de San José
Silbo Gomero
Cuevas de Ajuy / Hornos de Cal
Catedral de Santa Ana
César Manrique (Casa y/o obras)
Puertos sin especificar
Auditorio Alfredo Kraus
Virgen de las Nieves
Garajonay

tSa
I

TECNICOS EN SOCIOANALISIS S.L.

e —— |3 3
e ————————

mm— ] 3
_— ]2
]
=== (0,9
== (0,9
== 0,9
== (0,8
== 0,6
= 0,6
= 05
= 05
= 04
= 04
= 04
= 0,3

= 0,3

= 03

= 03
50,2
10,2
10,2
10,2
10,2
10,2
101
101
10,1
10,1

17,2

114



3.5.5. La Palma

En el siguiente grafico se adjuntan las multiples respuestas espontaneas obtenidas entre la poblaciéon
de La Palma, destacando, por orden de mayor porcentaje a menor:

e Museos y jardines sin especificar
e Iglesias sin especificar

e Arquitectura

e Naturaleza / Paisajes

e Caldera de Taburiente

e Balcones

e (Castillos sin especificar

e Enanosde la Palma

e Indianos
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P16b. ¢Qué otros elementos del patrimonio cultural de su isla le interesa y que no le hemos mencionado,
sefalar hasta 3. En espontaneo, respuesta miiltiple

Museos y jardines sin especificar
Iglesias sin especificar
Arquitectura

Naturaleza / Paisajes
Caldera de Taburiente
Balcones

Castillos sin especificar
Enanos de la Palma
Indianos

Cascos antiguos o histéricos en general
Arte / Artesania / Cultura
Fiestas sin especificar
Castillo de la Virgen

Cuevas sin especificar
Bosques

Virgen de las Nieves
Carnaval (cualquiera)
Montafias sin especificar
Ermitas sin especificar
Drago de Icod

Teatros

Gastronomia

Danza del diablo

Roque de los Muchachos
Monumentos

Parques sin especificar
Municipios sin especificar
Barrancos sin especificar
Barranco del infierno

Playas sin especificar

Casa de los Balcones
Romerias sin especificar
Teror / Fiestas del pino
Yacimientos arqueoldgicos sin especificar
Cueva Pintada

Castillo de San Juan Bautista
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3.5.6. La Gomera

En el siguiente grafico se adjuntan las multiples respuestas espontaneas obtenidas entre la poblaciéon
de La Gomera, destacando, por orden de mayor porcentaje a menor:

e Arte / Artesania / Cultura en genérico
e Arquitectura

e Municipios sin especificar

e Ermitas sin especificar

e Gastronomia
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P16b. ¢Qué otros elementos del patrimonio cultural de su isla le interesa y que no le hemos mencionado,

sefalar hasta 3. En espontaneo, respuesta miiltiple

Arte / Artesania / Cultura
Arquitectura

Municipios sin especificar
Ermitas sin especificar
Gastronomia

Museos y jardines sin especificar
Naturaleza / Paisajes

Iglesia de la asuncidn

Fiestas sin especificar

Playas sin especificar

El museo arqueoldgico Benahoarita
Barranco de Guayadeque

Cascos antiguos o historicos en general
Monumentos

Cuevas sin especificar
Garajonay

Torre del Conde

Iglesias sin especificar

Silbo Gomero

Romerias sin especificar

Cueva Pintada

Casco histdrico de Telde

Virgen de las Nieves

Bosques

Parques sin especificar
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3.5.7. El Hierro

En el siguiente grafico se adjuntan las multiples respuestas espontaneas obtenidas entre la poblaciéon
de El Hierro, destacando, por orden de mayor porcentaje a menor:

e Arte/ Artesania / Cultura

e Naturaleza / Paisajes

e Museos y jardines sin especificar
e Arquitectura

e Virgen de los Reyes
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P16b. ¢Qué otros elementos del patrimonio cultural de su isla le interesa y que no le hemos mencionado,

sefalar hasta 3. En espontaneo, respuesta miiltiple

Arte / Artesania / Cultura
Naturaleza / Paisajes

Museos y jardines sin especificar
Arquitectura

Virgen de los Reyes

Fiestas sin especificar
Municipios sin especificar

Arbol Garoe

Cascos antiguos o histéricos en general
Iglesias sin especificar

Faro de Punta Orchilla
Gastronomia

Castillo de el Tostén

Playas sin especificar

Casa de Coldn

Cuevas sin especificar

Puertos sin especificar

Castillo de la Luz

Silbo Gomero

Ermitas sin especificar

Yacimientos arqueoldgicos sin especificar
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3.6. Elementos patrimoniales interesantes para el turista

En otro momento se ha preguntado, también de forma abierta o espontdnea, sobre qué otros
elementos patrimoniales de su isla consideran que les interesa mas a los turistas. A partir de aqui se
extraen listados de recursos turisticos patrimoniales jerarquizados segun la opinién de la poblacién
residente.

A continuacion se afladen graficos pormenorizados por isla de residencia de las respuestas obtenidas.
Habria que advertir que en muchas ocasiones se sefialan elementos patrimoniales de islas diferentes
a la de residencia, posiblemente ya sea por desconocimiento o bien influenciados por algun viaje a
otra isla recientemente.

3.6.1. Lanzarote

En el siguiente grafico se adjuntan las multiples respuestas espontaneas obtenidas entre la poblacidon
de Lanzarote, destacando, por orden de mayor porcentaje a menor:

En primer lugar el grupo:
e Timanfaya
e Jameos del Agua
e (Castillo de San José
Y en menor medida:
e Playas sin especificar
e César Manrique (Casa y/o obras)

e La Geria
e Cueva de los Verdes
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(P17) Y de todos estos rincones, paisajes y tradiciones mencionados, cudl cree usted que le interesa mds a los turistas
que nos visitan. En primer lugar... y en segundo lugar... y en tercer lugar...?

Timanfaya

Jameos del agua

Castillo de San José

Playas sin especificar

César Manrique (Casa y/o obras)
La Geria

Cueva de los verdes

Cascos antiguos o historicos en general
Faro de Punta Delgada

Fiestas sin especificar

Museos y jardines sin especificar
Naturaleza / Paisajes

Zonzamas

Gastronomia

Castillos sin especificar
Municipios sin especificar
Salinas

Todas son interesantes

Casa de Coldn

Arquitectura

Carnaval (cualquiera)
Monumentos

La Graciosa

Alfombras del Corpus Christi, La Orotava
Barrancos sin especificar
Romerias sin especificar

Museo Canario

Castillo de el Tostén

Cueva Pintada

Dunas de Maspalomas

Arte / Artesania / Cultura
Montafia de fuego

Barrios histdricos

Ermitas sin especificar
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3.6.2. Fuerteventura

En el siguiente grafico se adjuntan las multiples respuestas espontaneas obtenidas entre la poblaciéon
de Fuerteventura, destacando, por orden de mayor porcentaje a menor:

En primer lugar el grupo:
e Playas sin especificar
e Municipios sin especificar
e Tindaya
e Salinas
Y en menor medida:
e (Castillo de El Tostdn

e Cuevas de Ajuy / Hornos de Cal
e Museos y jardines sin especificar
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(P17) Y de todos estos rincones, paisajes y tradiciones mencionados, cudl cree usted que le interesa mds a los turistas
que nos visitan. En primer lugar... y en segundo lugar... y en tercer lugar...?

Playas sin especificar

Municipios sin especificar
Tindaya

Salinas

Castillo de el Tostén

Cuevas de Ajuy / Hornos de Cal
Museos y jardines sin especificar
Corralejo

Monumentos

Casa de los Coroneles
Gastronomia

Arte / Artesania / Cultura
Fiestas sin especificar
Naturaleza / Paisajes

Romerias sin especificar

Cascos antiguos o historicos en general
Castillos sin especificar

Carnaval (cualquiera)

Isla de lobos

Casa de Coldn

Arquitectura

Ermitas sin especificar

El museo arqueoldgico Benahoarita
Todas son interesantes

Castillo de San José

Lucha canaria

Puertos sin especificar

Barrancos sin especificar
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3.6.3. Gran Canaria

En el siguiente grafico se adjuntan las multiples respuestas espontaneas obtenidas entre la poblaciéon
de Gran Canaria, destacando, por orden de mayor porcentaje a menor:

En primer lugar el grupo:

e Cueva Pintada

e Roque Nublo

e Playas sin especificar
e Carnaval

Y en menor medida:

e Dunas de Maspalomas
e Museo Canario

e \Vegueta

e Gastronomia
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GC

Cueva Pintada 16,3
Roque Nublo 18,7
Playas sin especificar 12,8

11,7

Carnaval (cualquiera)
Dunas de Maspalomas mEEEEEEEESS—EEEESSSSSSSSS——— O 7
Museo Canario esssss————————————————— 3 8
Vegueta ———————— 7 O
Gastronomia S ———— 7 8
Fiestas sin especificar —————————————— G,3
LaRama - Agaete mae————ssssssssmm 5 O
Risco Caido m———— 5 |
Teror/ Fiestas delpino  m——— ———— 5
Casade Colon m— 4,1
Jardin boténico Vieray Clavijo m— 4 0
Catedralde SantaAna m—— 3 5
Montanas sin especificar —————— 3 1
Arte / Artesania/ Cultura s 3 0
Museosy jardines sin especificar — 2 8
Cascos antiguos o histéricos en general m———— 2 7
Naturaleza / Paisajes m———— 2 6
Playa de las canteras e 2 5
Municipios sin especificar m— 2 4
Carnavalde Gran Canaria . 2 2
Catedralde Lalaguna s 2 0
Piscinas naturales m—— 1 8
DedodeDios mmm 1,7
Barranco de Guayadeque mm—m 16
Iglesias sin especificar mmmm 1,0
Barrios histéricos mmmm 1,0
Iglesia de la asuncion mmm 1,0
Monumentos mmm (,9
Romerias sin especificar mmm (0,9
Cenobio de Valeron mmm 0,8
Virgen de los Reyes mm 0,7
Teide wm (Q,7
Castillodelaluz mm (Q,7
Arquitectura mm 0,7
Virgen de las Nieves mm 0,6
Todas soninteresantes mm (0,6
Calderade Bandama mm 0,6
Garajonay mm 0,5
Basilica de la Virgen delPino mm 0,5
Yacimientos arqueoldgicos sin especificar = 0,5
Auditorio Alfredo Kraus m (0,4
Silbo Gomero m 0,4
Parques sin especificar m 0,3
Castillos sin especificar m 0,3
Barranco delinfierno m 0,2
Castillode SanJosé m 0,2
Basilica de la Candelaria m 0,2
Lucha canaria m 0,2
San Cristébalde laLaguna m 0,2
Acantilado de los Gigantes 1 0,2
Barrancos sin especificar 1 0,2
Bosques 1 0,2
El museo arqueoldgico Benahoarita 1 0,2
Corralejo 1 0,1
Cuevas sin especificar 1 0,1
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3.6.4. Tenerife

En el siguiente grafico se adjuntan las multiples respuestas espontaneas obtenidas entre la poblaciéon
de Tenerife, destacando, por orden de mayor porcentaje a menor:

Destaca sobre manera el Parque Nacional del Teide.

A continuacién se coloca el grupo:

e San Cristobal de la Laguna
e Playas sin especificar

Y en menor medida:
e Drago de Icod
e Museos y jardines sin especificar

e Castillo Negro
e Gastronomia
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TF

Teide 45,0
San Cristébal de la Laguna  —— 15 6
Playas sin especificar e ———— 14,3
Dragode lcod m———— ]
Museos y jardines sin especificar — — 7,6
Castillo Negro  n——— 7 3
Gastronomia = G 0
Castillo de San Juan Bautista mem 4 8
Municipios sin especificar mmmm 39
Fiestas sin especificar mmmm 3 8
Alfombras del Corpus Christi, La Orotava mmm 3 1
Naturaleza / Paisajes mmm 2 5
Arte / Artesania / Cultura msm 2 5
Pirdmides de Glimar mm 2 4
Carnaval (cualquiera) mm 2 4
Acantilado de los Gigantes mm 21
Cascos antiguos o histéricos en general m=m 2,0
Orotava,la mm 18
Iglesias sin especificar mm 17
CasadeColon m 14
Monumentos = 14
Barrancos sin especificar m 1 4
Arquitectura m 13
Casade los Balcones m 13
Lago Martidnez m 12
Yacimientos arqueolégicos sin especificar m 1.0
Todas son interesantes m 1,0
Museo Canario m 0,9
Piscinas naturales m (,9
Santa Cruz de Tenerife m (,9
Castillo de San Felipe m (,8
Basilica de la Candelaria ® 0,8
Castillos sin especificar m 0,7
Cuevas sin especificar m 0,7
Virgen de la Candelaria = Q,7
Parques sin especificar m 0,7
Barrios histéricos m 0,7
Carnaval de Tenerife 1 (,7
Virgen de las Nieves 1 (0,5
Barranco del infierno 1 0,5
La Ermita Nuestra Sefiora de Las Angustias, Los Llanos de Aridane 1 (0,5
Cueva Pintada 1 0,5
La Rama - Agaete 1 (,5
Silbo Gomero 1 0,4
El museo arqueoldgico Benahoarita 1 0,4
Romerias sin especificar 1 0,4
Roque Nublo 1 0,4
Vegueta 1 0,4
Catedral de La Laguna 1 0,3
Sistema Ortega 1 0,3
Basilicas sin especificar 1 0,2
Ermitas sin especificar 1 0,2
Basilica de la Virgen del Pino 1 0,2
Catedral de Santa Ana 1 (0,2
Carnaval de Gran Canaria 1 0,2
Dunas de Maspalomas 1 0,2
Jardin botanico Vieray Clavijo |1 0,1
Montafias sin especificar | 0,1
Bosques | 0,1
Iglesia de la asuncién | 0,1
Garajonay 0,1
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3.6.5. La Palma

En el siguiente grafico se adjuntan las multiples respuestas espontaneas obtenidas entre la poblaciéon
de La Palma, destacando, por orden de mayor porcentaje a menor:

En primer lugar el grupo:

e Virgen de las Nieves
e (Cascos antiguos o histdricos en general

Y en menor medida:

e Playas sin especificar

e Naturaleza / Paisajes

e Museos y jardines sin especificar

e El museo arqueolégico Benahoarita
e Balcones

e Gastronomia

129

tSa
I

TECNICOS EN SOCIOANALISIS S.L.




(P17) Y de todos estos rincones, paisajes y tradiciones mencionados, cudl cree usted que le interesa mds a los turistas
que nos visitan. En primer lugar... y en segundo lugar... y en tercer lugar...?

LP

Virgen de las Nieves s 15,5
Cascos antiguos o histdricos en general T  ——— | /]
Playas sin especificar eee——— s ssssesssss——— 7

’

Naturaleza / Paisajes m——————— 7 7

Museos y jardines sin especificar S  ——————— G 7

El museo arqueoldgico Benahoarita m————————— G 7
Balcones mEEEEe——————— 5

1

Gastronomia HEEEEEEEEE———— )
La Ermita Nuestra Sefiora de Las Angustias, Los Llanos de... m—————— 5 5
Iglesias sin especificar T ———— 4 3

’

Caldera de Taburiente e 4 4

’

Yacimientos arqueoldgicos sin especificar T ——— 4 3
Indianos m—— 3 6
Enanos de la Palma s 35

’

Sistema Ortega mee————— 3 1
Castillos sin especificar ~ E— ) 3
Arquitectura m——— ) 3

’

Roque de los Muchachos s 2 1

’

Fiestas sin especificar ~m— 1 9
Municipios sin especificar —m— 19
San Cristébal de la Laguna mmmm 15

Teide mwmmm 15
Arte / Artesania / Cultura msm 14

Museo Canario mmsm 12
Castillode laVirgen mmm 10

,

Cueva Pintada m==m 0,9
Garajonay mm 0,8

Bosques mm 0,8
Monumentos mm (0,8

Iglesia de laasuncién == 0,8
Parques sin especificar = 0,6

Carnaval (cualquiera) = 0,5

Ermitas sin especificar = 0,5
Romerias sin especificar = 0,5
Todas son interesantes = 0,5
Cuevas sin especificar m 0,4
Danza del diablo = 0,4

Silbo Gomero m 0,4

Barrancos sin especificar = 0,3
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3.6.6. La Gomera

En el siguiente grafico se adjuntan las multiples respuestas espontaneas obtenidas entre la poblaciéon
de La Gomera, destacando, por orden de mayor porcentaje a menor:

En primer lugar el grupo:

e Garajonay
e Silbo Gomero

Y en menor medida:
e Naturaleza / Paisajes

e Torre del Conde
e Playas sin especificar
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(P17) Y de todos estos rincones, paisajes y tradiciones mencionados, cudl cree usted que le interesa mds a los turistas

que nos visitan. En primer lugar... y en segundo lugar... y en tercer lugar...?

Garajonay

Silbo Gomero

Naturaleza / Paisajes

Torre del Conde

Playas sin especificar
Gastronomia

Arquitectura

Virgen de los Reyes

Museos y jardines sin especificar
Iglesia de la asuncidn

Fiestas sin especificar

Ermitas sin especificar

Cascos antiguos o histéricos en general
Municipios sin especificar
Museo Canario

Cueva Pintada

Arte / Artesania / Cultura

El museo arqueoldgico Benahoarita
Bosques

Montafias sin especificar
Monumentos

Casa de Colén
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I 35,3
I —— 21,5
I 13,9

I 10,6

LG

I— 9,3

4,4
— 4,4
4,0
33
33
37
3]
3]
23
. 25
m. 2,0
15

m 13

m 1,0

= 0,9

m 038

m 07

132



3.6.7. El Hierro

En el siguiente grafico se adjuntan las multiples respuestas espontdneas obtenidas entre la poblacion
de El Hierro, destacando, por orden de mayor porcentaje a menor:

Destaca sobre todo:

e Faro de Punta Orchilla
e Virgen de los Reyes
e Playas sin especificar

(P17) Y de todos estos rincones, paisajes y tradiciones mencionados, cudl cree usted que le interesa mds a los turistas
que nos visitan. En primer lugar... y en segundo lugar... y en tercer lugar...?

EH

Faro de Punta Orchilla I 11,5
Virgen de los Reyes I 10,8
Playas sin especificar GGG 9,2
Arte / Artesanfa / Cultura GGG S 5
Naturaleza / Paisajes NN 4,3
Gastronomia IS 4,2
Iglesias sin especificar GGG 3,3
Municipios sin especificar GGG 35
Fiestas sin especificar GGG 3,1
Casade Colon NN 2,2
Parques sin especificar GG 2,2
Castillode laLuz IEEEG_—G__— 2
Catedral de Santa Ana N 2,2
Bosques I 1,6
Museos y jardines sin especificar I 1,6
Arquitectura N 1,4
Romerias sin especificar N 1,4
Arbol Garoe N 1,3
Piscinas naturales N 1,3

Yacimientos arqueoldgicos sin especificar N 1,3
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3.7. Elementos patrimoniales mas interesantes de Canarias — en espontaneo

También se pregunta sobre qué elementos patrimoniales de otras islas les parecen interesantes. Los
datos arrojan el siguiente ranking, ver grafico siguiente.

Destaca como recurso patrimonial turistico mas sefialado el Teide.

Con menores porcentajes destacan también (de mayor a menor porcentaje):

e Garajonay

e Timanfaya

e Jameos del agua

e Roque Nublo

e Dunas de Maspalomas
e Cueva Pintada

(P17B) Asimismo, ¢ me puede decir qué elementos del patrimonio cultural de otras islas de Canarias, cree
que son mds interesantes. En primer lugar... y en segundo lugar... y en tercer lugar...?
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Teide

Garajonay

Timanfaya

Jameos del agua

Roque Nublo

Dunas de Maspalomas
Cueva Pintada

Playas sin especificar
Caldera de Taburiente
Silbo Gomero

Municipios sin especificar
San Cristébal de la Laguna
Arquitectura

Museos y jardines sin especificar
Carnaval (cualquiera)
Volcan de la Palma

Casa de Coldn

Corralejo

Arte / Artesania / Cultura
Indianos

Carnaval de Tenerife
Lucha canaria

Playa de las canteras
Museo Canario

Isla de lobos

Enanos de la Palma
Naturaleza / Paisajes
Drago de Icod

Catedral de La Laguna
César Manrique (Casa y/o obras)
Romerias sin especificar
La Rama - Agaete

La Graciosa

Virgen de las Nieves
Barrios historicos

Todas son interesantes
Iglesia de la asuncidn
Cueva de los verdes
Cuevas de Ajuy / Hornos de Cal
Montafia de fuego

Faro de Punta Orchilla
Tindaya
Fiestas sin especificar
Roque de los Muchachos
Torre del Conde
Catedral de Santa Ana
Arbol Garoe
Risco Caido
Gastronomia
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3.8. Interés por actividades relacionadas con el patrimonio cultural

También se ha sondeado sobre el grado de interés por una serie de actividades relacionadas con el
patrimonio cultural.

Un primer grupo lo relacionado con los museos y exposiciones, en concreto:
e El Realizar una visita guiada a un museo o exposicion
e El Visitar por libre un museo o exposicion
e El Asistir a una conferencia sobre patrimonio cultural, sobre una exposicién.

Un segun grupo lo relacionado con actividades de consumo cultural al aire libre:

e El hacer una ruta patrimonial guiada (recorrido por monumentos)
e El participar en una manifestacidn tradicional: fiesta, folklore, baile, etc.

Por ultimo, un tercer grupo de actividades de consumo de productos audiovisuales (documentales,
redes y podcasts)

e Ver alguna pelicula, documental, o audiovisual de cardacter histdrico-patrimonial
e Elver contenido sobre patrimonio cultural en redes sociales y web

e Elleer, escuchar podcast u otros medios, sobre patrimonio cultural

Se utiliza una escala de mucho, bastante, poco y ningun interés.

136

tSa
I

TECNICOS EN SOCIOANALISIS S.L.




(P18) ¢ Cudl es tu interés por cada una de las siguientes actividades relacionadas con el patrimonio
cultural? Mucho interés, Algun interés, Poco interés, Ningun interés

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

El Realizar una visita guiada a un museo o exposicion | 10,0

El Visitar por libre un museo o exposicion 11,5

El Asistir a una conferencia sobre patrimonio cultural,
sobre una exposicion.

15,7

El Participar en una manifestacion tradicional: fiesta,
folklore, baile, etc.

El hacer una ruta patrimonial guiada (recorrido por
monumentos)

©
w

N
(o)}

Ver alguna pelicula, documental, o audiovisual de

caracter histérico-patrimonial 13,0

El Ver contenido sobre patrimonio cultural en redes

) 16,8
sociales y web

El Leer, escuchar podcast u otros medios, sobre
patrimonio cultural

17,4

Nadainterés mPocointerés m Bastante interés m Mucho interés

A grandes rasgos, las actividades que despiertan mayor interés son las relacionadas con el aire libre,
la asistencia a alguna fiesta popular y el hacer una ruta monumental guiada.

Y las que menos serian el asistir a una conferencia y escuchar podcats.
Con todo, creemos que el indicador real de aficionados o demandantes seria la respuesta “mucho

interés”. La opcion “bastante” la interpretamos como de visitante potencial, es una respuesta en el
ambito de la deseabilidad, de lo socialmente correcto.
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3.8.1. Museos y exposiciones

La actividad museistica despierta mucho interés para aproximadamente un 12% de la poblacién de
18 y mas afios, tanto en las visitas guiadas o por libre. Ademas se le afiade un poco mas del 50%
(ligeramente mas en las visitas guiadas), que responde bastante interés, es decir, visitante potencial.
No obstante, mas del 35%, manifiestan claramente falta de interés por estas actividades culturales.
En el caso de las conferencias sobre patrimonio cultural el nivel de interés disminuye, solo un 8,5%
de aficionados muestra un nivel de mucho interés. Un poco mas de la mitad de la poblacién no tiene

interés alguno,

Museos y exposiciones

El Realizar una visita guiada a un museo o exposicién | 10,0

El Visitar por libre un museo o exposicién | 11,5

El Asistir a una conferencia sobre patrimonio cultural,

" 15,7
sobre una exposicion.

Nadainterés mPocointerés m Bastante interés m Mucho interés
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A. VISITAS GUIADAS A MUSEOS O EXPOSICIONES

El 11,4% de las personas encuestadas afirman que tienen verdadero interés por realizar alguna
visita guiada a un museo o exposicion, porcentaje similar en la mayoria de segmentos de edad
(ligeramente menor entre los mas jévenes). Ademas, otro 52,1% manifiestan cierto interés y el 36,1%
no muestran ningln interés.

Los niveles de desinterés aumentan considerablemente entre los mas jovenes (18-24 afios) y los
mayores (mas de 75 afios).

Segun edad

El Realizar una visita guiada a un museo o exposicion

100,0
90,0
80,0 31 359 9 312 335 361
70,0 LD 49,2
60,0
50,0
40,0
30,0
20,0
oe 63 15,4 9,6 12,7 9,9 10,1 15,0 11,4
0,0 2

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74 75y mas Total

Mucho Interés | Interés Desinterés
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Segun el sexo, siendo muy similares los datos, se detecta un ligero mayor interés entre los hombres
(mayor porcentaje de respuesta de mucho interés).

El Realizar una visita guiada a un museo o exposicion

100,0
90,0
80,0
70,0
60,0
50,0
40,0
30,0
20,0
10,0
0,0

Hombre Mujer Total

" Mucho Interés m Interés = Desinterés

El nivel de estudios es la variable mas determinante, asi se observa que el porcentaje de mucho
interés se incrementa hasta el 18,8% entre las personas con formacién universitaria.

El Realizar una visita guiada a un museo o exposicion

100,0
90,0
80,0
70,0
60,0
50,0
40,0
30,0
20,0
10,0
0,0
Hasta Secundarios 12 FP 1y FP2  Secundarios Universitarios Total
Primarios ciclo (EGC, (bachiller
Graduados superior)
escolar)

= Mucho Interés m Interés m Desinterés
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B. VISITAS POR LIBRE A MUSEOS O EXPOSICIONES

El 12,6% de las personas encuestadas afirman que tienen mucho interés por visitar por libre un
museo o exposicion, porcentaje similar en la mayoria de intervalos de edad.

Otro 50,8% manifiestan cierto interés y el 36,1% ningun interés.

Los niveles de desinterés aumentan considerablemente, de nuevo, entre los mas jovenes (18-24
afios) y los mayores (mas de 75 afios).

Segun edad

El Visitar por libre un museo o exposicién
100,0

90,0

28,8
80,0 35,7 341 34,0 36,0 36,1

49,5
70,0 4

60,0
50,0
40,0
30,0
20,0
14.4 15,8 11,8 12,5 10,6 10,1

9,7
10.0 , 144 126
0,0
18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74 75y mas Total

Mucho Interés m Interés Desinterés
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Segun el sexo, siendo de nuevo muy similares los datos, se detecta un ligero mayor interés entre los
hombres (mayor porcentaje de respuesta mucho interés y menor porcentaje de desinterés).

El Visitar por libre un museo o exposiciéon

100,0
90,0
80,0
70,0
60,0
50,0
40,0
30,0
20,0
10,0
0,0

Hombre Mujer Total

= Mucho Interés mInterés m Desinterés

El nivel de estudios vuelve a ser la variable mas determinante, asi se observa que el porcentaje de
mucho interés se incrementa hasta el 20,2% entre las personas con formacion universitaria,
describiéndose una linea claramente ascendente a medida que aumenta el nivel educativo.

El Visitar por libre un museo o exposicién

100,0
90,0
80,0
70,0
60,0
50,0
40,0
30,0
20,0
10,0

0,0

Hasta Secundarios FP 1y FP 2 Secundarios Universitarios Total
Primarios 12 ciclo (EGC, (bachiller
Graduados superior)
escolar)

" Mucho Interés m Interés = Desinterés
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C. ASISTENCIA A UNA CONFERENCIA SOBRE PATRIMONIO CULTURAL

En el caso de la asistencia a una conferencia se reduce comparativamente la proporcidon de
aficionados o respuesta mucho interés, al 8,5%, porcentaje similar en la mayoria de segmentos de
edad, (menor entre los de 18-24 afios)

No obstante, el 40,4% expresan cierto interés, pero la mitad de la poblacién (50,5%) no les interesa
nada la asistencia o participacidon en una conferencia.

Los niveles de desinterés aumentan considerablemente, de nuevo, entre los mas jovenes (18-24
afios, 66,8% de desinterés) y a partir de los 65 afios (porcentajes superiores al 55%).

Seguin edad

El Asistir a una conferencia sobre patrimonio cultural,
sobre una exposicion.

100,0
90,0

80,0
46,8 47,8 43,4 48,9 50,3
70,0 56,4 57,0 ’

66,8
60,0
50,0
40,0

30,0 43,2 44,3 47.4 40,0
354 306 04
200 265

10,0

0o 50 9,3 7,9 86 105 7, 103 g5

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74 75y mas Total

Mucho Interés Interés Desinterés
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Segun el sexo los resultados son practicamente idénticos.

El Asistir a una conferencia sobre patrimonio cultural,
sobre una exposicion.

100,0
90,0
80,0
70,0
60,0
50,0
40,0
30,0
20,0
10,0

0,0

Hombre Mujer Total

= Mucho Interés mInterés m Desinterés

El nivel de estudios vuelve a ser la variable mas influyente, aunque las diferencias no son tan acusadas
alo observado anteriormente. El porcentaje de mucho interés se incrementa al 11,7% (frente al 8,5%
del total) entre las personas con formacion universitaria, y los niveles de desinterés son menores al
resto (42,0% frente al 50,3% de media).

El Asistir a una conferencia sobre patrimonio cultural, sobre
una exposicion.

100,0
90,0
80,0
70,0
60,0
50,0
40,0
30,0
20,0
10,0
0,0
Hasta Secundarios FP 1y FP 2 Secundarios Universitarios Total
Primarios 12 ciclo (EGC, (bachiller
Graduados superior)
escolar)

= Mucho Interés mInterés m Desinterés
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3.8.2. Actividades al aire libre

Las actividades al aire libre relacionadas con el patrimonio (manifestaciones tradicionales -fiestas,
folklore, y rutas patrimoniales guiadas) son las que mayor interés presenta entre la ciudadania, sobre
todo la participacién en fiestas tradicionales (16,2% de respuesta mucho + bastante).

Ademas se le afiade un poco mas del 50%, es decir, participante potencial.

Por ultimo, alrededor del 8% manifiestan claramente falta de interés por estas actividades culturales.

Actividades al aire libre
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

El Participar en una manifestacion tradicional: fiesta,
folklore, baile, etc.

El hacer una ruta patrimonial guiada (recorrido por
monumentos)

Nadainterés mPocointerés mBastante interés m Mucho interés
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A. PARTICIPACION EN MANIFESTACIONES TRADICIONALES: FIESTAS, FOLKLORE

El ir a algun evento de la cultura tradicional al aire libre (romerias y otras manifestaciones de la
cultura popular) despierta mucho interés al 16,2% de las personas encuestadas, porcentaje similar
en la mayoria de los segmentos de edad (ligeramente menor entre los mas jévenes). Ademas, otro
53,7% manifiestan cierto interés y el 29,7% ningun interés.

Los niveles de desinterés aumentan considerablemente entre los mas jovenes (18-24 afios) y los
mayores (mas de 75 afios).

Segun edad

El Participar en una manifestacion tradicional: fiesta,
folklore, baile, etc.

100,0
20,0 25,8 24,6 25,1 29,2 o 29,7
o 47,3
70,0 ,

60,0

50,0

40,0

30,0

20,0

100192 174 162 152 175 152 139 162
0,0

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74 75y mas Total

Mucho Interés M Interés Desinterés
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No se observan diferencias destacables segun el sexo, aparecen datos muy similares.

El Participar en una manifestacion tradicional: fiesta,
folklore, baile, etc.

100,0
90,0
80,0
70,0
60,0
50,0
40,0
30,0
20,0

30,1 29,3 29,7

10,0 15,8 16,6 16,2
0,0

Hombre Mujer Total

Mucho Interés m Interés Desinterés

En este caso de las fiestas y tradiciones populares al aire libre, los datos son transversales, con
similares porcentajes entre los diferentes niveles de estudio. El aumento del desinterés entre las
personas con estudios primarios estd directamente relacionado con la edad (son personas mayores
en su inmensa mayoria).

El Participar en una manifestacion tradicional: fiesta,
folklore, baile, etc.

100,0
90,0 26,7 26,6
’ 29,7 4 29,7
80,0 38'9 34,1
70,0
60,0
50,0
40,0
30,0
20,0
10,0 18,7 12,2 15,8 20,9 17,6 16,2
0,0
Hasta Secundarios FP1yFP2 Secundarios Universitarios Total
Primarios 12 ciclo (EGC, (bachiller
Graduados superior)
escolar)

Mucho Interés W Interés Desinterés
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B. HACER UNA RUTA PATRIMONIAL GUIADA

El hacer una ruta guiada o un recorrido por monumentos de las islas, tiene mucho interés para solo
el 11,3%, porcentaje parejo en la mayoria de los segmentos de edad (ligeramente mayor entre la
poblacién de 45-54 afos. Ademads, otro 52,2% manifiesta cierto interés y el 36,0% ningun interés.

Los niveles de desinterés aumentan considerablemente de nuevo entre los mas jovenes (18-24 afios)
y entre los mayores (mas de 75 afios).

Segun edad

El hacer una ruta patrimonial guiada (recorrido por

monumentos)

100,0

90,0

80,0 358 347 300 322 335 36,0
70,0 51,7 48,8

60,0

50,0

40,0

30,0

20,0

12:2 21 Lo 8,0 152 108 8,3 143 113

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74 75y mas Total

Mucho Interés m Interés Desinterés
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No se observan diferencias destacables segun el sexo, presentan datos muy similares.

El hacer una ruta patrimonial guiada (recorrido por
monumentos)

100,0
90,0
80,0
70,0
60,0
50,0
40,0
30,0
20,0
10,0

0,0

Hombre Mujer Total

= Mucho Interés m Interés m Desinterés

Los datos resultantes segun nivel de estudio son cercanos, aunque se dibuja una linea claramente
ascendente en el caso de la respuesta de mucho interés. El aumento del desinterés entre las personas
con estudios primarios esta directamente relacionado con la edad (son personas mayores en su
inmensa mayoria).

El hacer una ruta patrimonial guiada (recorrido por

monumentos)
100,0
90,0
80,0
70,0
60,0
50,0
40,0
30,0
20,0
10,0
0,0
Hasta Secundarios FP1yFP2 Secundarios Universitarios Total
Primarios 12 ciclo (EGC, (bachiller
Graduados superior)

escolar)

" Mucho Interés m Interés = Desinterés
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3.8.3. Consumo de productos audiovisuales relacionados con el patrimonio cultural

El verdadero interés (respuesta mucho interés) por el consumo de productos audiovisuales
relacionados con el patrimonio cultural (visualizacién de peliculas o documentales, seguimiento de
redes y escucha de podcats) se reduce a una décima parte de la poblaciéon de 18 y mas afios, en
mayor medida el seguimiento de peliculas o documentales de caracter histdrica-patrimonial (12,4%
de respuesta mucho + bastante).

Ademas, se le anade un poco mas del 45% promedio de media de respuesta interés, espectadores y
audiencia potencial.

Por ultimo, alrededor del 16% manifiestan claramente falta de interés por estos productos culturales.

Consumo de productos audiovisuales relacionados con el patrimonio cultural
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Ver alguna pelicula, documental, o audiovisual de

caracter histérico-patrimonial 1Ef0

El Ver contenido sobre patrimonio cultural en redes

) 16,8
sociales y web

El Leer, escuchar podcast u otros medios, sobre

patrimonio cultural o

Nadainterés mPocointerés mBastanteinterés m Mucho interés
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A. VER ALGUNA PELICULA, DOCUMENTAL, O AUDIOVISUAL DE CARACTER HISTORICO-PATRIMONIAL

Ver una pelicula o documental sobre historia o patrimonio despierta mucho interés al 12,4% de las
personas encuestadas, porcentaje similar en la mayoria de los segmentos de edad (ligeramente
menor entre los mas jovenes). Ademads, otro 47,5% manifiestan cierto interés y el 39,5% ningln
interés (4 de cada 10).

Los niveles de desinterés aumentan considerablemente entre los mas jévenes, de 18-24 afios, con
un nivel de desinterés cercano al 60%.

Segun edad

Ver alguna pelicula, documental, o audiovisual de caracter
histérico-patrimonial
100,0
90,0

80,0 34,4 38,8 34,7 37,8 40,1 39,5
46,1
70,0

57,3
60,0
50,0
40,0
30,0
20,0
9.1 B4 433 120 9,9 10,6 9.4 12,4

10,0

0,0
18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74 75y mas Total

Mucho Interés m Interés Desinterés
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Segln el sexo, los datos son similares a grandes rasgos, con un ligero mayor interés entre los
hombres.

Ver alguna pelicula, documental, o audiovisual de caracter
histdérico-patrimonial
100,0
90,0
80,0 36,3 42,6 39,5

70,0
60,0
50,0
40,0
30,0
20,0
10,0
0,0

13,4 11,4 12,4
Hombre Mujer Total

Mucho Interés m Interés Desinterés

En este caso de nuevo el nivel de formacidén académica es determinante, la respuesta de mucho
interés alcanza hasta el 17,1% entre la poblacién con estudios universitarios, superando en 7 puntos
al resto de segmentos educativos.
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Ver alguna pelicula, documental, o audiovisual de caracter
histérico-patrimonial

100,0
90,0
30,2
80,0 36,7 )
46,0 45,9 45,3 0
70,0
60,0
50,0
40,0
30,0
20,0
10,0
9,1 11,9 11,1 9,5 17,1 12,4
0,0
Hasta Secundarios FP1yFP2 Secundarios Universitarios Total
Primarios 19 ciclo (EGC, (bachiller
Graduados superior)
escolar)

Mucho Interés | Interés Desinterés

B. VER CONTENIDOS SOBRE PATRIMONIO CULTURAL EN REDES SOCIALES Y WEB
La actividad de ver contenidos sobre patrimonio en redes sociales tiene mucho interés para solo el
9,4%, porcentaje cercano en la mayoria de los segmentos de edad. Ademas, otro 48,6% manifiestan

cierto interés y el 41,4% declara que no tiene ningun interés.

Los niveles de desinterés aumentan considerablemente de nuevo entre los mas jovenes (18-24 afios)
y los mayores (mas de 75 afios).

Segun edad

isa)

TECNICOS EN SOCIOANALISIS S.L.



El Ver contenido sobre patrimonio cultural en redes
sociales y web
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No se observan diferencias muy destacables segun el sexo, a priori, un ligero mayor interés entre los
hombres.

El Ver contenido sobre patrimonio cultural en redes
sociales y web

100,0
90,0
80,0 39,8 43,0 41,4
70,0
60,0
50,0
40,0
30,0
20,0
10,0

0,0

9,7 9,1
Hombre Mujer Total

Mucho Interés m Interés Desinterés

Los datos resultantes segln nivel de estudios vuelven a describir una linea ascendente de mucho
interés a medida que aumenta la formacién, del 5,7% entre las personas con estudios primarios al
14,4% entre los universitarios.

El aumento intenso del desinterés entre las personas con estudios primarios de nuevo estd
directamente relacionado con la edad (son personas mayores en su inmensa mayoria).
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El Ver contenido sobre patrimonio cultural en redes sociales

y web
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C. -ESCUCHAR UN PODCATS SOBRE PATRIMONIO CULTURAL

La escucha de podcats sobre patrimonio o historia solo genera mucho interés para el 8,1% de las
personas encuestadas, porcentajes similares en la mayoria de los segmentos de edad.

Ademads, otro 40,5% manifiestan cierto interés y el 51,0% ninguln interés.

Los niveles de desinterés aumentan considerablemente de nuevo entre los mas jovenes (18-24 afios)
y los mayores (mas de 75 afios).

Segun edad

El Leer, escuchar podcast u otros medios, sobre patrimonio

cultural
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No se observa diferencias destacables segun el sexo, datos practicamente iguales.

El Leer, escuchar podcast u otros medios, sobre patrimonio
cultural

100,0
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Los datos resultantes segun nivel de estudio son también cercanos, aunque se dibuja una linea
ascendente en el caso de la respuesta mucho interés, del 5,2% al 12,1% (también en la respuesta
interés)
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3.9. Asistencia reciente a algun espacio del patrimonio cultural material

3.9.1. Cudndo

Segln las respuestas obtenidas, alrededor del 70% de la poblacién de 18 y mds aifios ha realizado
alguna visita durante el Ultimo afio a un monumento, exposicion, yacimiento arqueoldgico, conjunto

histérico, catedral o castillo en Canarias (patrimonio cultural material).

En concreto, el 24,3% realizé una visita recientemente, hace menos de 3 meses, y otro 45,9% hace 3
meses a un ano.

El 30% restante realizé una visita patrimonial hace mas de 1 afio, un 16,2% hace 1 a 3 afios, otro 7,8%
hace mds de 3 afios, y un 5,1% afirma que nunca ha realizado esta actividad cultural.

(p19) éCudndo fue la ultima vez que Usted visito un monumento, exposicion, yacimiento arqueoldgico,
conjunto histérico, catedral o castillo en Canarias?

00 50 100 150 200 250 300 350 400 450 500

Hace menos de 3 meses

De 1 a 3 afos

Hace mas de 3 afios - 7,8
Nunca - 5,1

Ns/Nc I 0,9

La frecuencia de realizacién de visitas patrimoniales varia considerablemente segin la edad,
observandose claramente como a partir de los 65 afos, se dispara la inactividad. El mayor interés se
detecta entre las edades 35-54 afios, mayores niveles de realizacidn de visitas durante el dltimo afio.
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(p19) éCudndo fue la ultima vez que Usted visito un monumento, exposicion, yacimiento arqueoldgico,
conjunto histérico, catedral o castillo en Canarias?, segun edad
100%

90%

22,3 20,1
33,7 20 29,5 29,8
80% ! 38,8
70% 62,1
60%
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30%
20%
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10% 23,9 17,7 24,3
10,6
0%
18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74 75y mas Total
Hace menos de 3 meses ~ m De 3 meses a un afio Menos frecuencia

Segln la isla de residencia, con resultados cercanos o similares en la mayoria de los casos, destacan
los mayores porcentajes de menor frecuencia de visitas entre los habitantes de La Gomera y El Hierro
(islas mas pequefias y menos pobladas, y por tanto, con menos recursos patrimoniales).

(p19) éCudndo fue la ultima vez que Usted visito un monumento, exposicion, yacimiento arqueoldgico,
conjunto histérico, catedral o castillo en Canarias?, segun isla
100%

90%

o 28,2 30,9 29,4 29,7 30,9 29,8
5 44,6 49,9

70%
60%
50%
40%
30%
20%

10% 27,5 o 25,8 24 28,6 28,0 27,9 24,3
0%

Lz FV GC TF LP LG EH Total

Hace menos de 3 meses m De 3 meses a un afio Menos frecuencia
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3.9.2. Donde

Una vez preguntado sobre cuando se realizd la ultima visita a un espacio del patrimonio cultural
material (monumentos, museos y exposicion, yacimiento arqueoldgico, conjunto histdrico, iglesias,
catedrales o castillos), se sondea de forma espontanea y multiple, sobre qué espacio en concreto se
ha visitado.

Antes de nada, se debe advertir que a la hora de responder se detecta cierta confusidn sobre el
término especifico de patrimonio cultural material, ya que se incluye o también se le identifica con
el patrimonio natural (respuestas referentes a visitas a parajes naturales) y con el patrimonio cultural
inmaterial (se esta incluyendo la asistencia a fiestas y tradiciones populares).

Agrupando los diferentes literales obtenidos, la poblacién se ha movilizado por ultima vez (el ultimo
afio) en mayor medida en visitas a parajes naturales (el 25,6%), a alguna Iglesia (18,7%), visitas a otras
ciudades o pueblos (cascos histdricos), el 17,0%, y la visita a algun monumento (14,0%).

Con menores porcentajes, se sitla la visita a algun centro cultural (museo o teatro, con el 11,9%),
asistencia a alguna fiesta popular (10,0%) y por ultimo, la visita a algun yacimiento arqueoldgico
(7,4%).

(p20) éDAnde realizaste esa ultima visita?

Total

Naturaleza y Paisajes | MM 25,5
gesios I '
Ciudades, Pueblos y Barrios || N NN 1.0
Monumentos, Castillos y Arquitectura _ 14,0
'Museos, Centros Culturales, Teatro' ||| | ) HNE 119
Fiestas y Tradiciones ||| [ I 100
Yacimientos arqueolégicos ||| N AN I 7.4
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A continuacion se afladen graficos pormenorizados por isla de residencia de las respuestas obtenidas.

Advertir que en muchas ocasiones se sefialan elementos patrimoniales de islas diferentes a la de
residencia, posiblemente influenciado por algun viaje a otra isla recientemente.

LANZAROTE

En Lanzarote las respuestas obtenidas hacen referencia fundamentalmente a visitas a parajes
naturales (36,7%), seguido de visitas a monumentos (24,9%), cerrando el listado, la visita a un
yacimiento (solo el 2,3%).

LZ

Noturaeza y paisses N ;7
Monumentos, Castillos y Arquitectura ||| N ) NN ::°
Ciudades, Pueblos y Barrios _ 14,0
Iiglesias | NN 131
'Museos, Centros Culturales, Teatro' _ 10,4
Fiestas y Tradiciones [l 4.1

Yacimientos arqueoldgicos | 2,3

En el siguiente grafico se adjuntan las multiples respuestas espontdneas especificas.

En muchas ocasiones se responde con el nombre de alguna isla (codificado como “otro”, es decir, se
hace referencia a algun viaje a otra isla). En los siguientes graficos se excluye esta categoria para
facilitar una correcta lectura de los datos.

En el caso de Lanzarote, destacando, por orden de mayor porcentaje a menor:

En primer lugar, y con distancia
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e Timanfaya

Y en menor medida:

e (Castillo de San José

e Jameos del agua

e la Geria

e Municipios sin especificar

e (Castillos sin especificar

e Iglesias sin especificar

e César Manrique (Casa y/o obras)
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Timanfaya

Castillo de San José

Jameos del agua

La Geria

Municipios sin especificar
Castillos sin especificar

Iglesias sin especificar

César Manrique (Casa y/o obras)
Teide

Museos y jardines sin especificar
Catedral de La Laguna

Museo Canario

Fiestas sin especificar

Cascos antiguos o histéricos en general
Cueva de los verdes

Cueva Pintada

Cuevas de Ajuy / Hornos de Cal
Arquitectura

Faro de Punta Orchilla

Salinas

Catedral de Santa Ana

Teror / Fiestas del pino

Basilica de la Virgen del Pino
Castillo de la Luz

Ermitas sin especificar

Roque Nublo

Virgen de las Nieves

Castillo de San Juan Bautista
Torre del Conde

Roque de los Muchachos
Caldera de Taburiente
Romerias sin especificar
Barrancos sin especificar

Faro de Punta Delgada

Tindaya
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FUERTEVENTURA

En Fuerteventura las respuestas obtenidas hacen referencia fundamentalmente a visitas a parajes
naturales (21,6%), ademas y con porcentajes cercanos, museos — teatros (21,0%), y otras ciudades
(20,1%). Cierran la lista la asistencia a alguna fiesta popular (7,0%) y yacimientos (7,1%).

FV

Naturaleza y Paisajes [N 216
‘Museos, Centros Culturales, Teatro' | NN NN 210
Ciudades, Pueblos y Barrios || N NI 01
Monumentos, Castillos y Arquitectura || N RN 157
Iglesias | 11,
Yacimientos arqueolégicos || NN NRRIIIIE 7.1
Fiestas y Tradiciones || NN 7.0

En el siguiente grafico se adjuntan las multiples respuestas espontdneas especificas.
Destacando, por orden de mayor porcentaje a menor:
En primer lugar:

e Museos y jardines sin especificar
e Cuevas de Ajuy / Hornos de Cal

Le seguirian las respuestas:

e Municipios sin especificar
e Tindaya

e Castillo de El Tostén

e Salinas

e |glesias sin especificar
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Museos y jardines sin especificar e | /] O
Cuevas de Ajuy / Hornos de Cal e ) /|
Municipios sin especificar T  ———————————————————— O 3
Tindaya mee—— O ]
Castillo de el Tostén  E—— ( 3
Salinas  Te——————————— (]
Iglesias sin especificar T —— 5 /
Fiestas sin especificar — e—————— 3 5
Casa de los Coroneles m———— 3 3
Catedral de Santa Ana  =————— 3 3
Corralejo ————— 3 )
Castillode laluz m———— ) 3
Catedral de La Laguna me—— ) 3
Islade lobos m—— ) >
Dunas de Maspalomas m—— ) 1
Museo Canario m—— 2 1
Roque de los Muchachos e 19
Arquitectura e——— ] 8
Castillos sin especificar —— 1 6
Timanfaya s 15
Teide m——— 15
Roque Nublo s 1 4
Risco Caido s 14
Cueva Pintada messm 14
Castillo de San José s 1 4
Virgen de las Nieves mmmm 13
Carnaval (cualquiera) —m— 1 2
César Manrique (Casa y/o obras) mmsm 0,9
Teror / Fiestas del pino mmmm 0,9
Basilica de la Candelaria mmm 0,7
Casade Coléon mmm 0,7
Virgen de la Candelaria = 0,7
Ermitas sin especificar ==m 0,7
Yacimientos arqueoldgicos sin especificar mmm 0,7
Cascos antiguos o histéricos en general mm 0,6
La Geria mm 0,6
Caldera de Taburiente =m 0,6
Jameos delagua mm 0,6
Cueva de los verdes m=m 0,5
Lago Martidnez m=m 0,5
Pirdmides de GUimar =m Q5
Cuevas sin especificar =m 0,5
Faro de Punta Delgada m=m 0,5
Faro de Punta Orchilla =m 0,5
San Cristébal de la Laguna = 0,2
Zonzamas m 0,2
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GRAN CANARIA

En Gran Canaria las respuestas obtenidas hacen referencia fundamentalmente a las iglesias (23,5%),
seguido de los parajes naturales (20,2%). En ultimo lugar se localizan las visitas a monumentos
arquitectonicos (9,5%).

GC

gesos I
Naturaleza y Paisajes [ NNNRIDIIIE 0
Fiestas y Tradiciones || NN NNRHRDDEBD 1:°
Ciudades, Pueblos y Barrios || N NIRIDIDIIE 14
'Museos, Centros Culturales, Teatro' [ N NN 1::
Yacimientos arqueolégicos | NREH NG 126
Monumentos, Castillos y Arquitectura [ NN o>

En el siguiente grafico se adjuntan las multiples respuestas espontdneas especificas.

Reiteramos que en muchas ocasiones se responde con el nombre de alguna isla (codificado como
“otro”, es decir, se hace referencia a algun viaje a otra isla). En los siguientes graficos se excluye esta
categoria.

En el caso de Gran Canaria, destacan las respuestas, por orden de mayor porcentaje a menor:

En primer lugar:

e Cueva Pintada
e (Catedral de Santa Ana

Y en menor medida:
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e Fiestas sin especificar

e Museo Canario

e Roque Nublo

e \Vegueta

e Basilica de la Virgen del Pino
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Cueva Pintada

Catedral de Santa Ana

Fiestas sin especificar

Museo Canario

Roque Nublo

Vegueta

Basilica de la Virgen del Pino
Iglesias sin especificar
Museos y jardines sin especificar
Teror / Fiestas del pino

Risco Caido

Teide

Jardin botanico Viera y Clavijo
Catedral de La Laguna
Arquitectura

Municipios sin especificar
Castillo de la Luz

Romerias sin especificar
Castillos sin especificar

Dunas de Maspalomas

Virgen de las Nieves

Casa de Colén

Cenobio de Valerén

Barranco de Guayadeque
Playa de las canteras

La Rama - Agaete

Timanfaya

Carnaval (cualquiera)

Iglesia de la asuncién

San Cristébal de la Laguna
Cascos antiguos o histéricos en general
Salinas

Roque de los Muchachos
Playas sin especificar
Yacimientos arqueoldgicos sin especificar
Jameos del agua

Teatros

Castillo de San José
Corralejo

Barrancos sin especificar
La Geria

Caldera de Taburiente
Puertos sin especificar
Cuevas de Ajuy / Hornos de Cal
Garajonay

Montafias sin especificar
Dedo de Dios

Arbol Garoe

Arte / Artesania / Cultura
Caldera de Bandama

Casa de los Balcones
Castillo de San Juan Bautista
Cueva de los verdes

Castillo de el Toston

Enanos de la Palma

Torre del Conde

Cuevas sin especificar
Monumentos

Acantilado de los Gigantes
Basilica de la Candelaria
Faro de Punta Delgada
Alfombras del Corpus Christi, La Orotava
Bosques
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TENERIFE

En Tenerife las respuestas obtenidas hacen referencia fundamentalmente a los parajes naturales
(31,1%). Le seguiria a cierta distancia las visitas a otras ciudades, iglesias y monumentos.

En ultimo lugar se localizan las visitas a yacimientos arqueoldgicos (3,7%).

TF

Naturaleza y Paisajes | ;'
Ciudades, Pueblos y Barrios || N RN ENEIINNGgQN @ 10
lesios | 165
Monumentos, Castillos y Arquitectura ||| | N ) IR 1.2
'Museos, Centros Culturales, Teatro' _ 8,7
Fiestas y Tradiciones ||| NI ©.°

Yacimientos arqueoldgicos [ 3.7

En el siguiente grafico se adjuntan las multiples respuestas espontaneas especificas. Destacan las
respuestas, por orden de mayor porcentaje a menor:

En primer lugar y muy alejado del resto:
o Teide

Y en menor medida:

e Municipios sin especificar

e Museosy jardines sin especificar
e |glesias sin especificar

e Dragodelcod

e Catedral de La Laguna

e Basilica de Santa Ana, Candelaria
e San Cristébal de la Laguna
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19,6

Teide

Municipios sin es pecificar 7,0
Museos y jardinessin especificar  IEEE————————— (3
Iglesias sin especificar IG5 O
Dragodelcod M 5
Catedralde Lalaguna HEEESSSSS—————— / 3
Catedralde SantaAna mEEE————— 4,5
San Cristdbal de la Laguna S ——— 4,1
Cueva Pintada IEEEEEE——— 33
Cascos antiguoso histéricos en general IEE——— 3 5
Arguitectura  EEEG—— 3]
Fiestas sin especificar ~n———— 3,1
Castillodela Luz — )5
Castillos sin especificar ~I—— ) 1
Orotava, la ——S 0
Basilica de laCandelaria nm— 18
Museo Canario mmm—— 1,5
Carnaval (cualquiera) mmm— 15
Casa de Colén mmmmmm 14
Barranco del infierno mmmm— 1 4
Piramides de Giiimar ~m—m 1,3
Castillo Negro mmmmm 12
Virgen de laCandelaria w1
CastillodeSanJosé¢ mmmm 10
Romerias sin especificar = 10
Teatros mmmm 1,0
Alfombras del Corpus Christi LaOrotava sl 1,0
Salinas mmmm 1,0
Playas sin especificar . 10
Puertos sin especificar . 0,9
Castillo deSan Juan Bautista mmmm 0,9
Casa de los Balcones mmm 0,8
TorredelConde mmm 0,8
Castillo deSan Felipe m 0,7
Garajonay W 0,7
Dunas de Maspalomas m 0,6
Ermitas sin especificar = 0,6
Risco Caido mm 0,6
Barranco de Guayadeque mE 0,5
Caldera de Taburiente ®& 0,5
Vegueta M 0,5
Barrancos sin especificar M 0,4
Montafias sin especificar ™ 0,4
Roque de los Muchachos m 0,4
Iglesiade la asuncion = 0,4
Parques sin especificar m 0,4
Acantilado delosGigantes ™ 0,4
Roque Nublo = 0,4
Cuevas sin especificar ™ 0,4
Cueva de los verdes ® 0,4
Teror/ Fiestasdelpino ® 0,3
Jameos del agua W 0,3
Basilica de laVirgen del Pino ®m 0,3
Virgen de los Reyes ® 0,3
Monumentos ® 0,3
Volcdn de la Palma ® 0,2
Indianos ¥ 0,2
Corralejo ® 0,2
Tindaya ® 0,2
Enanosdela Palma ® 0,2
Isla de lobos B 0,2
Lago Martianez & 0,2
Cenobio de Valerén 1 0,2
Virgen de las Nieves B 0,2
Barrios histéricos 1 0,2
Cuevas de Ajuy/ Hornos de Cal 1 0,2
Faro dePuntaDelgada 1 0,2
Jardin botanico Vieray Clavijo 1 0,2
Silbo Gomero 1 0,2
Bosques 1 0,2
Timanfaya 1 0,2
Faro dePuntaOrchilla 1 0,1
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LA PALMA

En La Palma las respuestas obtenidas hacen referencia fundamentalmente a monumentos
arquitectonicos (22,3%), seguido de visitas a otras ciudades o pueblos (18,7%), cerrando el listado la
visita a un yacimiento (el 6,2%).

LP

Monumentos, Castillos y Arquitectura || N RRRHDIDE N 223
Ciudades, Pueblos y Barrios [ NNNRINEGDGEGEE 57
'Museos, Centros Culturales, Teatro' | N NI 16/
glesios I ;5
Fiestas y Tradiciones || N NN 110
Naturaleza y Paisajes || N NN 33
Yacimientos arqueoldgicos [ NG 6.2

En el siguiente grafico se adjuntan las multiples respuestas espontaneas especificas. En el caso de
Lanzarote, destacando, por orden de mayor porcentaje a menor:

En primer lugar,

e |glesias sin especificar
e Castillos sin especificar

Y en menor medida:
e Cascos antiguos o histéricos en general
e El museo arqueoldgico Benahoarita

e Fiestas sin especificar
e Museos y jardines sin especificar
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Iglesias sin espe cificar e 11,7
Castillos sin especificar I — e 11,1
Cascos antiguos o histéricos en general IS 3 /
El museo arqueoldgico Benahoarita s /)
Fiestas sin especificar TN (4
Museos y jardines sin especificar T TEETEE————————— ( (
Cueva Pintada mEEEESSSSSSS——— 5 ]
Arquitectura T 4]
Museo Canario mEEEEESSSSS————— 3 9
Castillode laLluz m————— 3 9
Indianos mEEEE———— 34
Virgen de las Nieves messsss—— ) 9
Catedral de Santa Ana EEEEEE———— ) 3
Municipios sin especificar I ———— ) 5
Balcones m————— )5
Caldera de Taburiente T ? 4
Bosques mm———— ]9
Sistema Ortega m— ] 7
Puertos sin especificar m— 14
Casade Colén mmmm 12
Enanos de la Palma messm 10
San Cristébal de la Laguna w10
Roque de los Muchachos mmmm 0,8
Cuevas sin especificar mmmm (8

Faro de Punta Orchilla = 0,6
Acantilado de los Gigantes mm 0,6
Garajonay mm 0,6

Playas sin especificar = 0,6

Virgen de la Candelaria = 0,6

Barrios histéricos mmm 0,5

Cuevas de Ajuy / Hornos de Cal mmm 0,5
Jameos del agua mm 0,5

Barrancos sin especificar mm 0,5
Carnaval (cualquiera) mm 0,5
Teide mm 0,4

Castillode laVirgen mm 0,4
Teror / Fiestas del pino mm 0,4
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LA GOMERA

En la isla de La Gomera las respuestas obtenidas hacen referencia fundamentalmente a visitas a

parajes naturales (26,1%), ademas de visitas a monumentos (20,8%). Cierra la lista la asistencia a

algun yacimiento (1,4%).

LG

Naturaleza y Paisajes _ 26,1
Monumentos, Castillos y Arquitectura ||| N | N 203
Ciudades, Pueblos y Barrios || N NN :¢°
Fiestas y Tradiciones _ 7,8
'Museos, Centros Culturales, Teatro' _ 6,0
iglesias || ©.0

Yacimientos arqueolégicos [ 1,4

En el siguiente grafico se adjuntan las multiples respuestas espontdneas especificas.
Destacando, por orden de mayor porcentaje a menor:
En primer lugar y muy por encima del resto:
e Garajonay
Le seguirian las respuestas:
e Arquitectura
e Municipios sin especificar
e Playas sin especificar

e Torre del Conde
e Teide
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Garajonay

Arquitectura

Municipios sin especificar
Playas sin especificar
Torre del Conde

Teide

Castillos sin especificar
Fiestas sin especificar
Monumentos

Catedral de Santa Ana
Museo Canario

Carnaval de Tenerife
Museos y jardines sin especificar
Romerias sin especificar
Iglesia de la asuncidn
Risco Caido

Iglesias sin especificar
Basilica de la Candelaria
San Cristobal de la Laguna
Cenobio de Valerén
Ermitas sin especificar
Cueva Pintada

Puertos sin especificar
Virgen de los Reyes
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I—— 8 ]

I ] 6

I 6,8
I 6,5

)
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EL HIERRO

En este caso de El Hierro, las respuestas categorizadas como “otros” (referencia a viajes a otras islas)
es muy elevada, el 12,8% (en las otras islas gira en torno al 5%).

Centrdndonos en las respuestas mas concretas, destaca la referencia a visitas a otras ciudades
(21,2%), y en segundo lugar los monumentos (12,8%), En ultimo lugar se localiza las visitas a iglesias
(5,2%).

EH

Ciudades, Pueblos y Barrios [N 012
Monumentos, Castillos y Arquitectura | N R NI 123
'Museos, Centros Culturales, Teatro' | NN 3.0
Naturalezay Paisajes [ NI 7.7
Yacimientos arqueolégicos | NN 5.3
Fiestas y Tradiciones [ NG 5,7
iglesias | NN 5.2

Otros 12,8

En el siguiente grafico se adjuntan las multiples respuestas espontaneas especificas (se desecha la
categoria otros).

Destacan las respuestas, por orden de mayor porcentaje a menor:
e Cueva Pintada
e Municipios sin especificar

e Monumentos
e Virgen de los Reyes
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Cueva Pintada
Municipios sin especificar
Monumentos

Virgen de los Reyes
Iglesias sin especificar
Puertos sin especificar
Arquitectura

Casa de Coldn

Castillos sin especificar
Faro de Punta Orchilla
Orotava, La

Museo Canario

Basilica de la Candelaria

Arbol Garoe
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I m————————————— 8,0
. 1,7

. 5,2
. 5,2
a7
— 3,3

EH

I 3,0

———— 3,0

I 3,0

I 2,2

I 1,9
I 1,8
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3.10. Motivos del consumo patrimonial

3.10.1. Principales razones del interés en visitar el patrimonio cultural o natural

A grandes rasgos, la principal razén por los que la gente se moviliza para hacer alguna vista a espacios

del patrimonio cultural o natural es por compartir la experiencia con la familia o amigos (motivo
relacional), asi lo afirma el 41,6%.

Con menor peso, estaria el conocer mejor la historia y tradiciones locales (22,7%), disfrutar del
entorno natural (19,9%) y para desconectar o hacer una actividad diferente (19,9%).

Por ultimo, de las categorias propuestas se situaria el interés personal por el patrimonio cultural
material (14,5%), y porque se lo han recomendado en las redes sociales (10,1%).

Por ultimo, influye un motivo educativo o académico, aunque es solo para el 2,2% (mayor porcentaje

entre la gente mas joven, muchos estudiantes)

(p21) éCudles son las principales razones por las que diria Usted que le interesa visitar el patrimonio

tSa
I
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cultural o natural de tu entorno? (Seiialar DOS)

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0

Para compartir la experiencia con familia o
amigos

41,6

Para conocer mejor la historia y las tradiciones
locales

22,7
Para disfrutar del entorno natural o paisajes

19,9

Para desconectar o hacer una actividad diferente 19,9

Por interés personal en la arquitectura, el arte o
la arqueologia

14,5

Porque me lo recomendaron o lo vi en redes
sociales

10,1

Por motivos educativos o académicos

|
~
N
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3.10.2. Principales razones por el que no visita con mds frecuencia el patrimonio cultural o natural

En el lado opuesto, los motivos por los que la gente manifiesta que no va con mas frecuencia a
espacios culturales o parajes naturales son la falta de interés (para el 40,0% de los respondientes) y
la falta de tiempo libre (26,2%).

La falta de interés se incrementa sustancialmente entre la poblacién de 18-24 aiios, a mas del 80%.

A continuacidn, y con porcentajes entre el 10-11%, se arguye problemas de accesibilidad en el recinto
(11,4%) y por el precio de las entradas (9,8%).

(P22) ¢ Por qué motivo o motivos diria Usted que no visita o no visita con mds frecuencia este tipo de
espacios?

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0

Poraue no tengo nterés GG 0,0
Porque no tengo tiempo [ NNGNEEEEEE 26

Por problemas de accesibilidad fisica al recinto ||| N NI 11.4
Porque es caro (y se cobra en todos los espacios) [ NN 9.8
Porque hay poca informacién [ 9,2
Porque me resulta dificil salir de casa [ 8.1
Porque prefiero hacer visitas virtuales [l 6,8
Porgue no tengo con quién ir - 5,0
Porque es dificil conseguir entradas  [JJlil 4,0
Porque hay poca oferta en mi zona/isla /ciudad [l 3,5

Porque me resulta dificil de entender [ 3,3

Con porcentajes entre el 8-9% se situa la falta de informacidn sobre eventos culturales (9,2%) y por
dificultades de movilidad para salir de casa (mas entre las personas mayores), para el 8,1%.

Un 6,8% responde “porque prefiere hacer vistas virtuales”, el 6,8%.
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Al final, con porcentajes de respuesta entre el 3-5% se colocan el no tener con quién ir (5,0%), porque
es dificil conseguir entradas (4,0%), porque hay poca oferta en su zona (3,5%) y porque le resulta
dificil entender conceptos sobre el patrimonio cultural (3,3%).
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3.10.3. Factores estimulantes

Como posibles factores de estimulo para visitar alglin espacio relacionado con el patrimonio cultural
material (monumentos, museos, conjuntos histéricos) destacan de las categorias propuestas la
cercania del espacio (26,8%).

(p23) éQué aspectos de los siguientes valora mds para decidirse por la visita a un elemento patrimonial
(como monumento, exposicion, yacimiento arqueoldgico, conjunto historico, o a un castillo o catedral)?

0,0 5,0 10,0 150 200 25,0 30,0

Que esté cerca N 25,5
Por el valor historico _ 21,1
Que ofrezca actividades para toda la familia _ 20,9
Por su belleza _ 19,8
Que me lo hayan recomendado _ 13,2
Que sea gratuito _ 13,0
Que sea Patrimonio Mundial _ 6,8

Que forme parte de una tradicion con la que
me identifique L =

Que aparezca en las guias - 53

Seguidamente y como factor estimulante se sitdan el valor histérico del espacio (21,1%), que ofrezca
actividades para toda la familia (20,6%) y por su belleza en si (19,5%).

A continuacion, y con porcentajes alrededor del 13%, se sefiala el que sea un espacio recomendado
Yy que sea gratuito.

Finalizan la jerarquia, el que sea un espacio nominado Patrimonio Mundial (6,8%), que forma parte
de la tradicion que identifica (6,3%) y que aparezca en las guias turisticas (5,3%).
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3.11. Concepcidn del patrimonio inmaterial

Como se expone en el cuestionario aplicado, El patrimonio cultural inmaterial incluye tradiciones,
expresiones orales, danza, deportes autdctonos, musica, rituales, festividades, religiosidad popular,
técnicas artesanales e industriales. Son elementos reconocidos por comunidades como parte de su
cultura y patrimonio

Previamente, se ha preguntado de forma espontanea sobre qué es lo que entiende la ciudadania por
patrimonio cultural inmaterial.

(P24) ¢ Qué le sugiere el concepto patrimonio cultural inmaterial?

Combinado I 17,3
Actos festivos / religiosos I 17,0
Cultura / Tradiciones I 13,4
Herencia II——— 3,0
Cosas intangibles INEEEEGEGGGEGEGEGEGEEE 7,5
Costumbres GGG 49
Bailes / Danza / Musica N 4,5
Historia / Leyendas I 2,8
Experiencias I 1,3
Gastronomia M 1,0
Expresiones M 0,9
Arte / Artesania 1 0,9
Deporte 1M 0,8
Conocimiento WM 0,5
Naturaleza W 0,3
Arquitectura W 0,2
Lugares 1 0,2
Otros IS 4,5
Ns I 11,1
Nc I 25

Como se observa en el grafico anterior, la poblacién identifica el patrimonio cultural inmaterial en
primer lugar con una respuesta “combinada” (culturay fiestas, cultura y tradiciones, etc., el 17,3%).
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A continuacion y de una forma mas concreta, se identifica el patrimonio inmaterial con actos festivos
de cardcter religiosos (romerias, bajadas de virgenes, etc.), con el 17% de las respuestas.

Seguidamente se sitUa la respuesta genérica “herencia” (de nuestros antepasados), sin especificar,
en el 8,0% de los casos. Otro 7,5% lo identifica con “cosas intangibles”.

Con porcentajes alrededor del 4,5% se pone el acento en las “costumbres”, y con el folklore, “bailes
/musica”.

Ya con porcentajes menores, se identifica el patrimonio inmaterial con la “historia / leyendas”,
“experiencias”, gastronomia”, “expresiones” (forma de hablar), “arte / artesania”, “deportes”

(autoctonos).

Mencionar que algunas respuestas, muy minoritarias, hacen mencién al patrimonio natural
(naturaleza y lugares) y patrimonio material, respuesta “arquitectura”.)

Hasta el 13,6% de las personas encuestadas no responde o no saben definir lo que entiende por
patrimonio cultural inmaterial.
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3.12. Interés por elementos patrimoniales inmateriales - espontaneo

También se ha preguntado de forma abierta o espontanea sobre qué elementos del patrimonio
cultural inmaterial les pueden interesar.

Agrupando los diferentes literales obtenidos, el 57,7% de las personas encuestadas tienen interés
por las fiestas y celebraciones populares (de caracter general sin especificar).

Con menor peso, alrededor del 28% se posiciona el folclore (musica y danza) y las tradiciones
religiosas o rituales (romerias, bajadas de la virgen).

(P25) ¢Qué elementos del patrimonio cultural inmaterial de Canarias le interesa (como fiestas, deportes
autdctonos, folclore, etc...), seiialar hasta 3

Total

Fiestas y celebraciones populares I 57,7
Mdsica y danza folclérica NN 23,5
Tradiciones religiosas y rituales GGG 23,3
Deportes y juegos autéctonos NN 23,1
Gastronomia tradicional I 11,9
Lengua y comunicacioén tradicional I 7,1
Artesania y oficios tradicionales N 7,1
Leyendasycultura W 1,2
Arquitectura y patrimonio histérico W 1,2
Otros M 4,3
Nosabe M 3,4

No contesta W 1,7
Por otro lado, hasta el 23,1% expresa interés por algin deporte autéctono.
Ya con porcentajes menores estaria el interés por la gastronomia tradicional (11,9%), la lengua y
comunicacion tradicional, 7,1% (forma de hablar, silbo gomero) y por la artesania y oficios

tradicionales, 7,1%.

A continuacidn, se adjunta grafico con la totalidad de respuestas especificas obtenidas
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Total

Folclore (Musica y baile) m s 06 4
Fiestas (General) I 25 0
Carnaval I )3 5
Romerias mSSS— 20,7
Lucha canaria mEEEESSS———— 7,8
Gastronomia tradicional mET————— 10,4
Silbo gomero m———— 62
Fiestas del Pino s 46
Artesania tradicional m—— 36
Fiesta del Carmen s 34
Oficios tradicionales (Pastoreo, agricultura) mmmmm 2 8
Fiestade SanJuan mmmm 2 8
Festivales (General) mmmm 2,7
Eventos religiosos (General) mmmm 26
Fiesta de la Rama (Agaete) mmmm 2.6
Semana Santa mmE 24
Salto del pastor mmmm 23
Carnaval de Santa Cruz de Tenerife mmmm 22
Rancho de Animas mmmm 2,2
Juego del palo mmm 2,0
Fiestas de la Candelaria mmm 2,0
Musica (General) mmm 1,8
BajadadelaVirgen mm 17
Carnaval de Las Palmas mm 1,5
DanzadelosEnanos mm 14
Charco mm 1,2
Leyendas e historias locales mm 12
Velalatina mm 12
Papas arrugadas / mojo canario = 1,1
Acento y habla canaria = 1,1
Arquitectura histérica y tradicional m 1,0
Alfareria / cerdmica m 0,9
Timple (y otros instrumentos) m 0,9
Indianos (La Palma) m 0,8
Fiestas de San Gines m 0,6
Petanca m 0,5
Virgen de los Reyes m 0,5
Bola canaria m 0,5
Rosetas (Textiles) m 0,5
Juegos tradicionales 1§ 0,4
Virgen de las Nieves 1 0,3
Queso 1 0,3
Pueblos con encanto y casas sefioriales 1 0,2
Gofio 1 0,1
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A continuacion se afladen graficos pormenorizados por isla de residencia de las respuestas obtenidas.

3.12.1. Lanzarote

En Lanzarote las respuestas obtenidas hacen referencia fundamentalmente a las fiestas y

celebraciones populares (54,9%). Le siguen las tradiciones religiosas o rituales (32,2%) y el folclore

(30,6%). A continuacion, se posiciona el interés por los deportes vernaculos, para el 20,8%.

Fiestas y celebraciones populares
Tradiciones religiosas y rituales
Musica y danza folclérica
Deportes y juegos autdctonos
Gastronomia tradicional

Artesania y oficios tradicionales
Lengua y comunicacion tradicional
Leyendas y cultura

Arquitectura y patrimonio histérico
Otros

No sabe

No contesta

En el siguiente grafico se adjuntan las multiples respuestas espontdneas especificas.

LZ

I 54,9

I 32,2
——— 30,6
I— 20,8
I 12,7

I 10,8

I 7,8

| 17

H 16

s 4.8

20

b2

Destaca un primer grupo con conformado por:

e Romerias
e Fiestas (General)
e Carnaval

En menor medida:

e Lucha canaria
e Gastronomia tradicional
e Fiestas de San Gines
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LZ

Folclore (Musica y baile) I 09 4
Romerias . 6,5
Fiestas (General) S 03,9
Carnaval S 01,4
Lucha canaria mEEEEEESSS————— 136
Gastronomia tradicional T 11,8
Fiestas de San Gines m——— 7,0
Silbo gomero T 6 5
Fiesta del Carmen m——— 60
Festivales (General) m— 53
Artesania tradicional m—— 49

Juego del palo m—— 4,6
Eventos religiosos (General) mmmmm 35
Rosetas (Textiles) mmmm 31
BajadadelaVirgen mmm 27
Salto del pastor mmmm 2,7
Rancho de Animas mmm 2,1
Oficios tradicionales (Pastoreo, agricultura) mmm 2,1
Semana Santa mE 19
Fiestade SanJuan mm 1,8
Leyendas e historias locales mm 1,7
Fiesta de la Rama (Agaete) mm 1,3
Danza delos Enanos mm 1,3
Acento y habla canaria = 1,3
Pueblos con encanto y casas sefioriales m 1,1
Timple (y otros instrumentos) m 0,7
Musica (General) ® 0,7

Juegos tradicionales ® 0,7

Fiestas de la Candelaria m 0,5

Alfareria / ceramica m 0,5

Arquitectura histérica y tradicional m 0,5
Carnaval de Las Palmas 1 0,5

Papas arrugadas / mojo canario 1 0,5
Fiestas del Pino 1 0,4

Queso 1 0,4

Bola canaria 1 0,3
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3.12.2. Fuerteventura

En Fuerteventura las respuestas obtenidas son muy similares a lo visto anteriormente, se hace

referencia fundamentalmente a las fiestas y celebraciones populares (56,9%). Le siguen las

tradiciones religiosas o rituales (34,9%) y el folclore (28,5%) y los deportes y juegos autdctonos

(28,5%).

Fiestas y celebraciones populares
Tradiciones religiosas y rituales
Musica y danza folcldrica
Deportes y juegos autdctonos
Gastronomia tradicional

Artesania y oficios tradicionales
Lengua y comunicacion tradicional
Arquitectura y patrimonio histérico
Leyendas y cultura

Otros

No sabe

No contesta

En el siguiente grafico se adjuntan las multiples respuestas espontdneas especificas.

FV

N

34,9
I ———— 29,0
—— 28,5
I 16,5

I 71

I 6,7

m 17

106

10

Il 36

m 13

Destaca un primer grupo con conformado por:

e Romerias

e Folclore

e Fiestas (General)
e Carnaval

En menor medida:

e Gastronomia tradicional

e Fiestas del Carmen
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e Silbo gomero

FV

Romerias N 29,6
Folclore (Musica y baile) . 27,3
Fiestas (General) I 05 0
Lucha canaria I 24,1
Carnaval I 233
Gastronomia tradicional GGG 14,4
Fiesta del Carmen NI 3 O
Silbo gomero NN 6,1
Fiesta de San Juan I 4,3
Bajada de la Virgen s 3,7
Rancho de Animas mmmmm 3,2
Festivales (General) mmmmm 2,8
Artesania tradicional . 2,8
Juego del palo mmmm 2,8
Alfareria / ceramica = 2,6
Velalatina mmm 2,2
Musica (General) mmm 2,1
Oficios tradicionales (Pastoreo, agricultura) mmE 2,0
Eventos religiosos (General) mmm 1,8
Fiestas de la Candelaria m 1,6
Fiesta de la Rama (Agaete) M 1,6
Papas arrugadas / mojo canario m 1,5
Carnaval de Las Palmas mm 1,2
Fiestas del Pino mm 1,1
Salto del pastor mm 1,1
Juegos tradicionales mm 1,1
Arquitectura histérica y tradicional mm 1,1
Queso W 1,1
Danza de los Enanos m 1,0
Bola canaria m 0,9
Carnaval de Santa Cruz de Tenerife ® 0,8
Pueblos con encanto y casas sefioriales W 0,7
Acento y habla canaria W 0,6
Leyendas e historias locales ® 0,6
Virgen de los Reyes B 0,4

Timple (y otros instrumentos) W 0,4
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3.12.3. Gran Canaria

En Gran canaria las respuestas obtenidas hacen referencia fundamentalmente a las fiestas y

celebraciones populares (60,2%). Le siguen el folclore (29,7%), las tradiciones religiosas o rituales
(26,1%) y los deportes y juegos autdctonos (22,9%).

Fiestas y celebraciones populares
Musica y danza folclérica
Tradiciones religiosas y rituales
Deportes y juegos autdctonos
Gastronomia tradicional

Artesania y oficios tradicionales
Lengua y comunicacion tradicional
Arquitectura y patrimonio histérico
Leyendas y cultura

Otros

No sabe

No contesta

GC

I ——— 60,2
I 29,7
I 26,1
I 22,9
I 11,9

I 65

. 6,2

B 10

106

I 45

Bl 30

m 138

En el siguiente grafico se adjuntan las multiples respuestas espontdneas especificas.

Destaca un primer grupo con conformado por:

e Folclore (Musica y baile)
e Fiestas (General)
e Carnaval

En menor medida:

e Romerias

e Lucha canaria

e Fiestas del Pino

e Gastronomia tradicional
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GC

Folclore (Musica y baile) e 27,5
Fiestas (General) I 05 0
Carnaval I 03 6
Romerias e 17,5
Lucha canaria S 163
Fiestas del Pino maaeseesess—— 11,2
Gastronomia tradicional ————— O O
Fiesta de la Rama (Agaete) m—— 5 1
Silbo gomero T—— 50
Fiesta de SanJuan m——— 4,7
Festivales (General) m—— 39
Artesania tradicional m— 3 6
Charco mssm 31
Carnaval de Las Palmas mssmm 30
Fiesta del Carmen mmmmm 2 8
Oficios tradicionales (Pastoreo, agricultura) m——— 2 8
Musica (General) mmmmm 23
Semana Santa mmmm 2,0
Salto del pastor mmmm 19
Rancho de Animas mmm 1,8
Velalatina mmm 17
Juego del palo mmm 1,7
Eventos religiosos (General) mmm 1,6
Acento y habla canaria = 1,3
Papas arrugadas / mojo canario = 1,3
BajadadelaVirgen mm 1,2
Timple (y otros instrumentos) mm 1,0
Danza de los Enanos mm 1,0
Virgen de los Reyes mm 0,8
Arquitectura histérica y tradicional = 0,8
Leyendas e historias locales m 0,6
Alfareria / cerdmica m 0,6
Juegos tradicionales m 0,6
Queso ®m 0,6
Petanca m 0,5
Rosetas (Textiles) m 0,4
Indianos (La Palma) 1 0,3
Pueblos con encanto y casas sefioriales 1 0,2
Gofio 1 0,2
Carnaval de Santa Cruz de Tenerife 1 0,1
Virgen de las Nieves | 0,1
Bola canaria 1 0,1
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3.12.4. Tenerife

En Tenerife las respuestas obtenidas hacen referencia fundamentalmente a las fiestas y

celebraciones populares (57,4%). A continuacidn, se sefialan las tradiciones religiosas o rituales

(30,0%), el folclore (26,3%), y los deportes y juegos autéctonos (23,7%).

Fiestas y celebraciones populares
Tradiciones religiosas y rituales
Musica y danza folclérica
Deportes y juegos autdctonos
Gastronomia tradicional

Lengua y comunicacion tradicional
Artesania y oficios tradicionales
Leyendas y cultura

Arquitectura y patrimonio histérico
Otros

No sabe

No contesta

TF

I 57,4
I 30,0
I 26,3
I 23,7
I 11,4

I 76

I 7

m 17

b 12

B 43

Bl 35

m 17

En el siguiente grafico se adjuntan las multiples respuestas espontdneas especificas.

Destaca un primer grupo con conformado por:

e Fiestas (General)
e Carnaval
e Folclore (Musica y baile)
e Romerias
e Lucha canaria
En menor medida:
e Gastronomia tradicional
e Silbo gomero

e (Carnaval de Santa Cruz de Tenerife

e Fiestas de la Candelaria
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Fiestas (General)

Carnaval

Folclore (Mdsica y baile)
Romerias

Lucha canaria

Gastronomia tradicional

Silbo gomero

Carnaval de Santa Cruz de Tenerife
Fiestas de la Candelaria
Artesania tradicional

Eventos religiosos (General)
Semana Santa

Fiesta del Carmen

Oficios tradicionales (Pastoreo, agricultura)
Salto del pastor

Rancho de Animas

Juego del palo

Leyendas e historias locales
Mdsica (General)

Festivales (General)

Bajada de la Virgen

Fiesta de San Juan
Arquitectura histérica y tradicional
Papas arrugadas / mojo canario
Alfareria / cerdmica

Fiesta de la Rama (Agaete)
Timple (y otros instrumentos)
Acento y habla canaria

Bola canaria

Vela latina

Petanca

Danza de los Enanos

Carnaval de Las Palmas
Indianos (La Palma)
Juegos tradicionales
Virgen de los Reyes
Fiestas de San Gines
Rosetas (Textiles)
Virgen de las Nieves
Fiestas del Pino
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m 10

m 09
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m 0,6

n 03
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3.12.5. La Palma

En la isla de La Palma las respuestas obtenidas hacen referencia primordialmente a las fiestas y

celebraciones populares (51,6%). A continuacidn, se sefala el folclore (32,5%,) las tradiciones

religiosas o rituales (20,6%) y los

Fiestas y celebraciones populares
Musica y danza folclérica
Tradiciones religiosas y rituales
Deportes y juegos autdctonos
Gastronomia tradicional

Lengua y comunicacion tradicional
Artesania y oficios tradicionales
Leyendas y cultura

Arquitectura y patrimonio histérico
Otros

No sabe

No contesta

En el siguiente grafico se adjuntan las multiples respuestas espontdneas especificas.

deportes y juegos autéctonos (18,2%).

LP

I 51,6

I 32,5
I 20,6
I 18,2
I 10,3

. 52

I 46

H 15

B o9

. 37

I 1

m 21

Destaca un primer grupo con conformado por:

e Folclore (Musica y baile)
e Fiestas (General)
e Carnaval

En menor medida:
e Lucha canaria

e Danza de los Enanos
e Indianos (La Palma)
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Folclore (Mdsica y baile)
Fiestas (General)

Carnaval

Lucha canaria

Danza de los Enanos

Indianos (La Palma)
Gastronomia tradicional
Romerias

Bajada de la Virgen

Silbo gomero

Rancho de Animas

Virgen de las Nieves

Oficios tradicionales (Pastoreo, agricultura)
Eventos religiosos (General)
Musica (General)

Carnaval de Las Palmas

Salto del pastor

Leyendas e historias locales
Juego del palo

Vela latina

Timple (y otros instrumentos)
Festivales (General)

Artesania tradicional
Alfareria / cerdmica
Arquitectura histérica y tradicional
Fiesta de San Juan

Carnaval de Santa Cruz de Tenerife
Semana Santa

Fiesta de la Rama (Agaete)
Gofio

Acento y habla canaria

Bola canaria
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3.12.6. La Gomera

En Las Gomera las respuestas difieren ligeramente a lo observado hasta ahora. Aqui es mas

interesante el folclore (36,6%), las fiestas y celebraciones populares (34,6%) vy, es la novedad, el Silbo

Gomero (incluido en el grupo “lengua y comunicacién tradicional”, con el 29,8%).

A continuacion, se sefala las tradiciones religiosas o rituales (20,1%), y los deportes y juegos

autdctonos (19,5%).

Musica y danza folclérica

Fiestas y celebraciones populares
Lengua y comunicacion tradicional
Tradiciones religiosas y rituales
Deportes y juegos autdctonos
Gastronomia tradicional

Artesania y oficios tradicionales
Arquitectura y patrimonio histérico
Leyendas y cultura

Otros

No sabe

No contesta

LG

I 36,6
Iy 34,6
. 29,8

[ —— 201
——— 19,5

I 3,8

I 8,6

Il 23

0,0

I 54

I 7,2

0,0

En el siguiente grafico se adjuntan las multiples respuestas espontdneas especificas.

Destaca un primer grupo con conformado por:

e Folclore (Musica y baile)
e Silbo gomero
e Fiestas (General)
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En menor medida:

e Romerias

e Lucha canaria

e Salto del pastor

e Gastronomia tradicional

Folclore (Mdsica y baile)
Silbo gomero

Fiestas (General)

Romerias

Lucha canaria

Salto del pastor
Gastronomia tradicional
Carnaval

Alfareria / cerdmica

Danza de los Enanos

Baile del tambor

Virgen de las Nieves
Acento y habla canaria
Bajada de la Virgen
Arquitectura histérica y tradicional
Oficios tradicionales (Pastoreo, agricultura)
Musica (General)

Eventos religiosos (General)
Fiestas de la Candelaria
Fiestas del Pino

Juego del palo

Artesania tradicional

Bola canaria

Fiesta de San Juan
Festivales (General)
Indianos (La Palma)
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3.12.7. El Hierro

En laisla de El Hierro las respuestas obtenidas hacen referencia primordialmente al folclore (44,3%).

A continuacion, las tradiciones religiosas o rituales (22,8%), las fiestas y celebraciones populares

(52,6%) vy los deportes y juegos autdctonos (22,5%). También adquiere protagonismo la artesania

(17,8%).

Musica y danza folclérica
Tradiciones religiosas y rituales
Fiestas y celebraciones populares
Deportes y juegos autdctonos
Artesania y oficios tradicionales
Lengua y comunicacion tradicional
Arquitectura y patrimonio histérico
Gastronomia tradicional

Leyendas y cultura

Otros

No sabe

No contesta

En el siguiente grafico se adjuntan las multiples respuestas espontdneas especificas.

EH

QUK
——— 22,8
I 22,6
———— 22,5

I 17,8

I 10,4

I 74
I 54

0,0
I 10,2
47

Il 23

Destaca en primer lugar, con diferencia

e Folclore (Musica y baile)
A continuacién:
e Fiestas (General)

e Lucha canaria
e Silbo gomero
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Y con menor porcentaje:

e Artesania tradicional
e Carnaval

e Oficios tradicionales (Pastoreo, agricultura)

Folclore (Mdsica y baile)

Fiestas (General)

Lucha canaria

Silbo gomero

Artesania tradicional

Carnaval

Oficios tradicionales (Pastoreo, agricultura)
Romerias

Arquitectura histérica y tradicional
Gastronomia tradicional

Eventos religiosos (General)
Virgen de los Reyes

Bajada de la Virgen

Fiesta de San Juan

Carnaval de Santa Cruz de Tenerife
Musica (General)

Carnaval de Las Palmas

Festivales (General)

Fiestas de la Candelaria

Juegos tradicionales
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3.13. Elementos del patrimonio inmaterial interesantes para el turista

Se ha preguntado, también de forma abierta o espontanea, sobre qué otros elementos del
patrimonio inmaterial de Canarias considera que le interesan mas a los turistas. A partir de aqui se
extraen listados de atractivos turisticos culturales jerarquizados segln la opinién de la poblacién
residente.

(p26) Y de todas estas fiestas y tradiciones mencionados, cual cree usted que le interesa mas a los turistas
gue nos visitan. En primer lugar... y en segundo lugar... y en tercer lugar...?

Total

Carnaval (cualquiera) ST T T T 06 6
Fiestas varias I 0] ]
Romerias varias S |37
Gastronomia —————— 10 9
Folclore meeeesessssssssssss—— 09
La Rama - Agaete IEEEEE————— 0,2
Playas varias me— 5 0
Lucha canaria s 4 3
Silbo Gomero m——— 43
Carnaval de Tenerife m——— 4 3

’

Teror / Fiestas del pino e 3 9
Festivales musicales m— 3 8
Carnaval de Gran Canaria mssm ) 7
Naturaleza / Paisajes mmmmm 2,6
Arte / Artesania / Cultura mmm 26
Eventos religiosos a2 5
Deportes mmmmm 20
Indianos mmm 16
Enanos dela Palma mm 12
Museos y jardines varios mm 0,9
Municipios varios mm 0,8
Dunas de Maspalomas & 0,4
Alfombras del Corpus Christi, La Orotava ® 0,4
Virgen de las Nieves 1 0,3
Monumentos 1 0,3
Virgen de la Candelaria 1 0,2
Barrancos varios 1 0,2
Iglesias varias 1 0,1
Virgen de los Reyes 1 0,1
Teide 1 0,1
Catedral de Santa Ana | 0,1
Cascos antiguos o histéricos en general | 0,1
Vegueta | 0,1
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En general la gente pone el acento en los carnavales, tanto la respuesta carnaval en general, como el
de Santa Cruz y el de Las Palmas en particular (suman mds del 30%).

Ademas, destacan como atractivos para el turismo, las romerias y fiestas populares en general,
ademas de la gastronomia y el folclore.

A continuacion se afladen graficos pormenorizados por isla de residencia de las respuestas obtenidas.

Advertir que en muchas ocasiones se sefialan elementos del patrimonio material (monumentos) o

natural (playas, parajes naturales).
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3.13.1. Lanzarote

En el siguiente grafico se adjuntan las multiples respuestas espontdneas obtenidas entre la poblacion

de Lanzarote, destacando, por orden de mayor porcentaje a menor:

En primer lugar el grupo:

e Fiestas sin especificar

e Carnaval
e Romerias

Y en menor medida:

e Gastronomia
e Folclore

Fiestas varias

Carnaval (cualquiera)
Romerias varias
Gastronomia

Folclore

Deportes

Arte / Artesania / Cultura
La Rama - Agaete
Lucha canaria

Eventos religiosos
Playas varias

Silbo Gomero
Naturaleza / Paisajes
Festivales musicales
Municipios varios
Teror / Fiestas del pino
Indianos

Enanos de la Palma
Carnaval de Tenerife

Carnaval de Gran Canaria

tSa
I

TECNICOS EN SOCIOANALISIS S.L.

Iy 35 1
I 20,7
I 16,5

I 10,9

EEEssssss——— S O
E—— 5]
Emm—— 40
s 33
3,7
30
)3
)7
2,7
)5
s 20

. 20

s 18
13

11

M 09

202



3.13.2. Fuerteventura

En el siguiente grafico se adjuntan las multiples respuestas espontdneas obtenidas entre la poblacion

de Fuerteventura, destacando, por orden de mayor porcentaje a menor:

En primer lugar el grupo:

e Fiestas sin especificar

e Carnaval
e Romerias

Y en menor medida:

e Gastronomia
e Folclore

e Festivales musicales

e lLucha canaria

Fiestas varias

Carnaval (cualquiera)
Romerias varias
Gastronomia

Folclore

Festivales musicales
Playas varias

Lucha canaria

Teror / Fiestas del pino
La Rama - Agaete
Eventos religiosos
Indianos

Enanos de la Palma
Deportes

Silbo Gomero
Municipios varios

Arte / Artesania / Cultura
Naturaleza / Paisajes
Carnaval de Tenerife
Museos y jardines varios
Monumentos

Dunas de Maspalomas
Carnaval de Gran Canaria
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3.13.3. Gran Canaria

En el siguiente grafico se adjuntan las multiples respuestas espontdneas obtenidas entre la poblacion
de Gran Canaria, destacando, por orden de mayor porcentaje a menor:

En primer lugar, y a gran distancia:
e El Carnaval

Y en menor medida:
e Fiestas sin especificar
e Romerias
e La Rama de Agaete
e Folclore
e Gastronomia
e Fiesta del Pino (Teror)

Carnaval (cualguiera) 1 3() )
Fiestas varias e — s sssssSSSSSSSS—— ) (), 2
Romerias varias meaesssssssssssssssssssss 115
La Rama - Agaete meesssssssssssss—————— ] D
Folclore mee——————e————— 102
Gastronomia EEEEEEEEEEE————— 3 O
Teror / Fiestas del pino -oe————— 6 5
Playas varias me— 5 4
Festivales musicales m—————— 4 3
Lucha canaria ~m——— 4 6
Carnaval de Gran Canaria =——— ] )
Silbo Gomero —— 3 9
Arte / Artesania / Cultura s 24
Deportes mmmmm 20
Naturaleza / Paisajes mmmm 2 0
Eventos religiosos mmm 15
Museos y jardines varios mmm 14
Carnaval de Tenerife mm 1,1
Enanos dela Palma mm 0,7
Indianos = 0,6
Virgen de las Nieves m 0,4
Iglesias varias ® 0,3
Dunas de Maspalomas ® 0,3
Virgen de los Reyes 1 0,3
Catedral de Santa Ana 1 0,2
Barrancos varios 1 0,2
Vegueta 1 0,2
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3.13.4. Tenerife

En el siguiente grafico se adjuntan las multiples respuestas espontdneas obtenidas entre la poblacion
de Tenerife, destacando, por orden de mayor porcentaje a menor:

En primer lugar, de manera destacada:
e Los Carnavales en general (25,8%, que sumado a la respuesta carnaval de Tenerife suman

mas del 34%)

Y en menor medida:
e Fiestas sin especificar
e Romerias
e Gastronomia
e Folclore

TF

Carnaval (cualquiera) I )5 8
Fiestas varias e O ]
Romerias varias IS 15 6
Gastronomia SEEEEEEEEEEEES———— 1) 3
Folclore m————— 10,3
Carnaval de Tenerife T  ———— 3 4
Playas varias me—— 4 7
Silbo Gomero E—— 4, 3
Lucha canaria m— 3 7
Eventos religiosos e 3 3
Naturaleza / Paisajes m— 3 3
Festivales musicales m— 2 9
Arte / Artesania / Cultura s 2 6
La Rama - Agaete mmmmm )5
Carnaval de Gran Canaria s 21
Teror / Fiestas del pino mmm 16
Deportes mmm 15
Indianos mmm 14
Municipios varios mmm 13
Alfombras del Corpus Christi, La Orotava mm 0,8
Museos y jardines varios m 0,7
EnanosdelaPalma m 0,7
Virgen de la Candelaria m 0,5
Dunas de Maspalomas ®m 0,5
Monumentos m 0,4
Teide 1 0,3
Barrancos varios 1 0,2
Cascos antiguos o histéricos en general 1 0,1
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3.13.5. La Palma

En el siguiente grafico se adjuntan las multiples respuestas espontdneas obtenidas entre la poblacion

de La Palma, destacando, por orden de mayor porcentaje a menor:

En primer lugar el grupo:

e Carnaval

e Fiestas sin especificar

e Gastronomia

Y en menor medida:
e Indianos
e Romerias

e Enanos de La Palma

e Silbo gomero
e Folclore

Carnaval (cualquiera)
Fiestas varias
Gastronomia

Indianos

Romerias varias

Enanos de la Palma

Silbo Gomero

Folclore

Lucha canaria

Playas varias

La Rama - Agaete
Naturaleza / Paisajes
Teror / Fiestas del pino
Carnaval de Tenerife
Festivales musicales
Virgen de las Nieves
Carnaval de Gran Canaria
Arte / Artesania / Cultura
Eventos religiosos
Museos y jardines varios
Deportes

Barrancos varios
Monumentos
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3.13.6. La Gomera

En el siguiente grafico se adjuntan las multiples respuestas espontdneas obtenidas entre la poblacion
de La Gomera, destacando, por orden de mayor porcentaje a menor:

En primer lugar el grupo:

e Silbo gomero
e Fiestas sin especificar
e Carnaval

Y en menor medida:

e Romerias
e Gastronomia

LG

Sillbo Gomeer o |1 )5 5
Fiestas varias I 00, 7
Gastronomia | 10,7
Romerias varias e 16,0
Carnaval (cualquiera) T |5 5
Folclore me————— 7,0
Teror / Fiestas del pino  m—————— 5 )
Carnaval de Tenerife T ———— 45
Lucha canaria m—— )9
La Rama - Agaete mmmmm 2,0
Eventos religiosos mmmmm 1,9
Museos y jardines varios mmmm 1,8
Arte / Artesania / Cultura mmmm 15
Virgen de los Reyes mmm 13
Enanos dela Palma mm 0,8
Festivales musicales mm 0,8
Playas varias mm 0,7
Naturaleza / Paisajes mm 0,7
Carnaval de Gran Canaria m 0,6
Indianos m 0,6
Virgen de las Nieves m 0,6
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3.13.7. El Hierro

En el siguiente grafico se adjuntan las multiples respuestas espontdneas obtenidas entre la poblacion

de El Hierro, destacando, fundamentalmente:

e Fiestas sin especificar

e Gastronomia

Y con porcentajes mas bajos:

e Eventos religiosos

e (Carnaval de Tenerife

Fiestas varias
Gastronomia

Playas varias

Eventos religiosos
Carnaval de Tenerife
Naturaleza / Paisajes
Folclore

Romerias varias

Arte / Artesania / Cultura
La Rama - Agaete
Carnaval (cualquiera)
Silbo Gomero

Deportes

Carnaval de Gran Canaria
Virgen de los Reyes
Teror / Fiestas del pino

Iglesias varias
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3.14. Asistencia reciente a eventos de patrimonio cultural inmaterial

3.14.1. Cudndo

Segln las respuestas obtenidas, alrededor del 70% de la poblacion de 18 y mas aios ha realizado
alguna visita o participado durante el Gltimo afio en algln evento de la cultura popular. En concreto,
el 19,0%, hace menos de 3 meses y otro 48,1% hace 3 meses a un afo.

El 32,9% restante asistid o participd hace mas de 1 afio, un 18,4% hace 1 a 3 afios, otro 7,9% hace
mas de 30 afios, y un 5,1% afirma que nunca ha participado en este tipo de eventos de la cultura
popular.

(p27) éCudndo fue la ultima vez que fue a un evento de la cultura popular como los mencionados?

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0

Hace menos de 3 meses

De 1 a 3 afos

Hace mas de 3 afios - 7,9
Nunca - 51

Ns/Nc I 1,5

La frecuencia de asistencia varia considerablemente segun la edad, observandose claramente como
a partir de los 65 afios, se dispara la inactividad. El mayor interés se detecta entre las edades 35-54
anos, mayores niveles de realizacion de visitas durante el ultimo afio.
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(p27) é Cudndo fue la ultima vez que fue a un evento de la cultura popular como los mencionados?,
segun edad
100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%
0%
18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74 75y mas Total

" Hace menos de 3 meses M De 3 meses a un afio m Menos frecuencia

Segun la isla de residencia, con resultados cercanos o similares en la mayoria de los casos, destacan
los mayores porcentajes de menor frecuencia de visitas entre los habitantes de La Gomera.

(p27) é Cudndo fue la ultima vez que fue a un evento de la cultura popular como los mencionados?,
segun isla
100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%
0%
LZ FV GC TF LP LG EH Total

" Hace menos de 3 meses H De 3 meses a un afio m Menos frecuencia
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3.14.2. Dénde

Una vez preguntado sobre cuando se realizd la ultima visita o participaciéon en un evento del
patrimonio cultural inmaterial (fiestas, romerias, rituales religiosos, etc.), se sondea de forma
espontdanea y multiple, sobre en qué evento en concreto ha participado.

Antes de nada, se debe advertir que a la hora de responder se detecta cierta confusion sobre el
término especifico de patrimonio cultural inmaterial, ya que se incluye o también se le identifica con
el patrimonio natural (respuestas referentes a visitas a parajes naturales) y con el patrimonio cultural
material (vista a monumentos, museos, etc.)-

La respuesta mayoritarias a nivel de Canarias es “fiestas” (sin especificar), el 28,4%.

A continuacidn, sobresalen las respuestas sobre el carnaval (“carnaval sin especificar”, de Tenerife y
de Gran canaria), sumando el 24%.

La respuesta siguiente seria la de las romerias (en general), el 19,6%).

Con menor peso porcentual (alrededor del 3%) destacan dos fiestas en particular, La Rama de Agaete
y la fiesta del Pino en Teror.

Seguidamente, con el 2,4% se sitla la asistencia a alguna velada de lucha canaria.
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(p27b) éCudl fue ese ultimo evento en el que ha participado?

Total

Fiestas sin especificar I ) 3 4
Romerias sin especificar I 19 6
Carnaval (cualquiera) T 13 6
Carnaval de Tenerife G 5 5
Carnaval de Gran Canaria IEEEE—————— / 3
La Rama - Agaete I 34
Teror / Fiestas del pino mmmmm——m ? 9
Lucha canaria mmmu 2,4
Indianos mmm 1,1
Arte / Artesania / Cultura mm 1,0
EnanosdelaPalma mm 0,9
Municipios sin especificar 0,7
Gastronomia ® 0,6
Silbo Gomero ® 0,6
Virgen de los Reyes ® 0,6
Alfombras del Corpus Christi, La Orotava ® 0,4
Museos y jardines sin especificar B 0,3
San Cristobal de la Laguna 1 0,2
Arquitectura I 0,2
César Manrique (Casa y/o obras) 1 0,2
Cueva Pintada 1 0,2
Castillos sin especificar 1 0,2
Catedral de Santa Ana 1 0,1
Timanfaya 1 0,1
Jameos delagua | 0,1
Corralejo | 0,1
Orotava,la | 0,1
Cascos antiguos o histéricos en general | 0,1
Lago Martidnez | 0,1
Casade Colén | 0,1
Teide | 0,1
Casa de los Balcones | 0,1
Casa de los Coroneles | 0,1

Museo Canario | 0,1

A continuacion se afladen graficos pormenorizados por isla de residencia de las respuestas obtenidas.

Advertir que en muchas ocasiones se sefialan elementos patrimoniales de islas diferentes a la de
residencia, posiblemente influenciado por algun viaje a otra isla recientemente.
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LANZAROTE

Fiestas sin especificar
Romerias sin especificar
Carnaval (cualquiera)
Municipios sin especificar
Carnaval de Gran Canaria
César Manrique (Casa y/o obras)
Lucha canaria

Carnaval de Tenerife
Teror / Fiestas del pino
Jameos del agua

Enanos de la Palma

Arte / Artesania / Cultura
Indianos

Timanfaya

San Cristébal de la Laguna
Castillos sin especificar

Catedral de Santa Ana

tSa
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LZ

I ———— 36,1
I ——— 16,8

I 10,9
— 3
23
- 25
- 25
- 23
. 13
- 14
- 14
m 14
m 13

- 12
105
105
103
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FUERTEVENTURA

Fiestas sin especificar
Romerias sin especificar

Carnaval (cualquiera)

Carnaval de Gran Canaria N 2,2
Lucha canaria s 2,2

Virgen de los Reyes
Museos y jardines sin especificar
Casa de los Coroneles
Teror / Fiestas del pino
Enanos de la Palma
Indianos

Municipios sin especificar
Cueva Pintada
Arquitectura

Arte / Artesania / Cultura
Gastronomia

Timanfaya

tSa
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I 37,1
I ———— 33,5
—— 15,9

Carnaval de Tenerife . 2,7

- 14

m 1,1
.| 11
H 0,9
M 0,9
H 03
B 06
B 0,6
B 0,6
B 05
B 05
B 05
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GRAN CANARIA

GC

Fiestas sin especificar | 30

Romerias sin especificar I 16,5
Carnaval (cualquiera) TN 16,1
Carnaval de Gran Canaria IEEEEEGG—G—G—G—— 3 1
La Rama - Agaete NN 7,7

Teror / Fiestas del pino mEEEE—————— 6,2

Lucha canaria . 29
Carnaval de Tenerife m—m 6
Arte / Artesania / Cultura mmm 1,5
Silbo Gomero mm 1,0
Virgen de los Reyes ® 0,6

Gastronomia MW

Indianos m

Catedral de Santa Ana &

Cascos antiguos o historicos en general I
Arquitectura 1

Cueva Pintada 1

Casa de Colén 1

San Cristébal de la Laguna 1

Municipios sin especificar 1

Museo Canario |

tSa
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0,5
0,5
0,3
0,2
0,2
0,2
0,2
0,2
0,2
0,1
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TENERIFE

Fiestas sin especificar
Romerias sin especificar
Carnaval (cualquiera)
Carnaval de Tenerife
Carnaval de Gran Canaria
Lucha canaria
Enanos de la Palma
Indianos
Alfombras del Corpus Christi, La Orotava
Gastronomia
Municipios sin especificar
La Rama - Agaete
Museos y jardines sin especificar
Virgen de los Reyes
Silbo Gomero
Teror / Fiestas del pino
Arte / Artesania / Cultura
Castillos sin especificar
San Cristobal de la Laguna
Corralejo
Orotava, La
Lago Martianez
Arquitectura
Teide

Casa de los Balcones

tSa
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TF

I ——— 27,0
Iy 22,0

I ]2 8
I O 4
s )3
s 18
mm 12
m 1,0
m 09
m 09
m 0,8

= 0,6

m 0,6

m 0,5

m 05

m 05

m 05
103
10,2
10,2
10,2
10,2
10,2
10,2
10,2

L.
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LA PALMA

Fiestas sin especificar
Romerias sin especificar
Indianos

Enanos de la Palma
Carnaval de Gran Canaria
Carnaval (cualquiera)
Lucha canaria

Carnaval de Tenerife
Teror / Fiestas del pino
Cueva Pintada

Virgen de los Reyes

Arte / Artesania / Cultura
Alfombras del Corpus Christi, La Orotava
Gastronomia

La Rama - Agaete
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LP

I 24,0
I——— 11,1
I——— 7,9
I 6,8
I 5,0

I 43

I 40

I 29

. 24

14

Ml o9

N 05

N 05

B o5

B o5
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LA GOMERA

LG

Fiestas sin especificar | R 25,2
Romerias sin especificar [ . 22,3
Carnaval (cualquiera) NN 5,7
Carnaval de Tenerife [ NNGNE 3,7
Arte / Artesania / Cultura [ 2,8

Lucha canaria | 2,8

Carnaval de Gran Canaria [ 2,4
Municipios sin especificar [l 1,1

Gastronomia [l 1,1
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EL HIERRO

EH

Romerfas sin especificar | 13,4

Festas sin especiicar I 1 :

Arte / Artesania / Cultura [N -
Virgen de los Reyes [N :.:

Carnaval de Gran Canaria [N 35

Carnaval de Tenerife || NN NI 24

Cueva Pintada | 1.8
Carnaval (cualquiera) _ 1,6
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4. ACCIONES DE PROTECCION DEL PATRIMONIO CULTURAL

4.1. Importancia de la protecciéon, conservacion y difusion

Los datos obtenidos en la encuesta reflejan un apoyo mayoritario de la poblacidn a las acciones de
proteccién, conservacion y difusidn del patrimonio cultural de Canarias.

Como se observa en el grafico siguiente, el 44,8% de las personas encuestadas consideran muy
importante el que se proteja el patrimonio cultural, a los que se afiade otro 48,1% que considera que
es importante, por tanto, mas del 90% de la poblacién opinan que la proteccion del patrimonio es
importante.

Solo el 7,1% considera lo contrario, que la conservacién del patrimonio no es importante.
(P28) ¢ Como de importante es para Usted que se proteja, conserve y difunda el patrimonio cultural?

Poco importante;
7,1

Muy importante;
44,8

Importante; 48,1

Aunque la opinidn de que la conservacidon del patrimonio es poco importante para la sociedad es
minoritaria, se observa un incremento sustancial en los segmentos de edad extremos, entre los mas
jovenes y entre los mayores. Estos resultados repiten la tendencia observada: menor interés por la
cultural en general entre la poblacién de 18-24 afios (mas joven, con menos experiencia vital) y entre
los de 75 y mas afios (mayores, con mayor incidencia de problemas de movilidad y comparativamente
menor nivel educativo). Como se observa en el gréfico siguiente, el porcentaje de respuesta poco
importante superan el 14% (entre el 14-16%).
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(P28) ¢ Como de importante es para Usted que se proteja, conserve y difunda el patrimonio cultural?,
segun edad

100%
90%
0,
80%  |Eul 44,2 43,8 45,6 44,5 45,8 44,8
70%
60%

50%

40%

44,9

30% 49,2 49,8 50,9 511 46,3 S 48,1

20%

0
0% 40 156
0% 6,7 6,3 3,5 4,4 7,9 7,1
18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74 75y més Total
Poco importante Importante  ® Muy importante
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4.2. Ambitos de actuacion e inversién publica

Para intentar precisar sobre las prioridades de actuacidon en materia de patrimonio desde el punto
de vista de la ciudadania, se pregunta sobre si se considera necesario invertir dinero publico en una
serie de acciones de proteccidn, conservacién y difusién, en concreto se pregunta sobre:

e La conservacion-restauracion de un inmueble con valores patrimoniales
e La excavacién de un yacimiento arqueolégico

e Actividades y exposiciones de patrimonio cultural

e Lacompra de un cuadro para un museo

e Lainvestigacion y difusidn del patrimonio

e La conservacion del centro histérico de una ciudad

e La proteccidny la difusidon de elementos tradicionales de conocimiento

P29. Como de necesario es para usted invertir dinero publico en las siguientes cuestiones?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
La conservacién del centro histérico de una ciudad 0]57 10,5 53,4 33,8

La conservacidn-restauracion de un inmueble con

. . 139 12,4 55,9 27,5
valores patrimoniales
La proteccidn y la difusién de elementos tradicionales
L 1216 12,7 56,4 27,2
de conocimiento)
La investigacién y difusion del patrimonio 2108 15,1 57,4 23,6
Actividades y exposiciones de patrimonio cultural 159 14,4 58,7 22,4
La excavacién de un yacimiento arqueoldgico 5,24,9 22,0 52,0 16,0
La compra de un cuadro para un museo 4,4 19,9 27,4 38,0 10,3
Ns/Nc Nada necesario Poco necesario Necesario B Muy necesario

isa.

TECNICOS EN SOCIOANALISIS S.L.



Antes de nada conviene sefalar que la respuesta necesario (suma muy necesario y necesario) es
mayoritaria en la mayoria de los ambitos de intervencidn propuestos, con porcentajes superiores al
80%, salvo en el caso de inversidn en cuadros para los museos, donde las respuestas se polarizan.

Si nos centramos en la respuesta muy necesario, resultaria un esquema de prioridades encabezado
por la inversidn en la conservacién de los centros histéricos, seguido de la conservacion —
restauracion de inmuebles historicos y la proteccidn y difusion de elementos tradicionales. Cerraria
la lista, la inversién en excavaciones arqueoldgicas y en la compra de cuadros para los museos.
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4.2.1. Conservacion del centro historico de una ciudad

En general, el 33,8% de la poblacion considera muy necesario el invertir en acciones de conservacion
de los centros histdricos de las ciudades, a las que se aflade otro 53,4% que lo consideran necesario.

No obstante, hasta el 12,8% no perciben esta necesidad (égasto innecesario?). Como se ha reiterado,
entre los segmentos de 18-24 afos (porcentaje de gasto innecesario del 21,1%) y entre los de 75 y

mas (23,7%). En la respuesta innecesario se incluye el No sabe.

Segun edad

La conservacion del centro histérico de una ciudad

100%

90%

80% 38,4 37,7 34,3 34,8 33,8
70%

60%

50%

40% 40,5 52,9 56,3 60,2 41,5 -
200 52,7 59,2

20%

10% 21,1 15,3 o y 15 s 23,7 s

0%
18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74 75y mas Total

Innecesario + Ns Necesario B Muy necesario
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Si se atiende al sexo de las personas encuestadas, en términos generales no se detectan diferencias

dignas de mencidn, los resultados son practicamente iguales.

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

Segun sexo

La conservacion del centro histérico de una ciudad

52,9

12,4
Hombre

Innecesario + Ns

5589 53,4
13,1 12,8
Mujer Total

Necesario W Muy necesario

La variable nivel educativo describe una clara relacién, a mayor nivel educativo mayor porcentaje de

respuesta de muy necesario.

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%
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Seglin estudios

La conservacion del centro histérico de una ciudad

32,4 28,9
341 41,8
45,9
62,3 57,0 47,7
46,1
21,7
88 11,3 L 12,1
Hasta Secundarios 12 FP 1y FP2 Secundarios  Universitarios
Primarios ciclo (EGC, (bachiller
Graduados superior)
escolar)

Innecesario + Ns

Necesario W Muy necesario

33,8

53,4

12,8

Total
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4.2.2. La conservacion — restauracion de un inmueble con valores patrimoniales

El 27,5% de la poblacién considera muy necesario el invertir en acciones de conservacidon —
restauraciéon de un inmueble con valores patrimoniales (valores similares en todos los segmentos de
edad), a las que se afade otro 55,9% que lo consideran necesario.

En el lado opuesto, hasta el 16,6% no perciben esta necesidad. De nuevo, entre los intervalos de 18-
24 afios y entre los de 75 y mas se incrementa el porcentaje de respuesta innecesario (27,0% y 31,2%
respectivamente).

Segun edad

La conservacidon-restauracion de un inmueble con valores
patrimoniales

100%

90%

N 26,9 299 27,0 23,1 27,5
80% ‘
70%
60%
50% 46,1 R
40% 51,6 58,4 58,6 61,5 59,9 55,9
30%
20% s

27,0 L

10% 0

(] 18,5 12,5 12’3 14’0 13’1 16,6

0%
18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74 75y mas Total

Innecesario + Ns Necesario W Muy necesario

226

tSa
I

TECNICOS EN SOCIOANALISIS S.L.




Segun sexo

La conservacidon-restauracion de un inmueble con valores
patrimoniales

100%
0,
20% 25,9 27,5
80%
70%
60%
50%
57,8 55,9
40% 53,9
30%
20%
10% 16,9 16,3 16,6
0%
Hombre Mujer Total
Innecesario + Ns Necesario W Muy necesario

Si se atiende al sexo, en términos generales no se detectan diferencias dignas de mencién, los
resultados son muy cercanos (el porcentaje innecesario es practicamente igual).
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La variable nivel educativo describe de nuevo una clara relacién, a mayor nivel educativo mayor

porcentaje de respuesta de muy necesario.

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%
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La conservacidon-restauracion de un inmueble con valores

26,3

48,6

25,1

Hasta
Primarios

Seglin estudios

patrimoniales

25,3
33,1
587 49,8
63,6 ’ 50,4
24,5
10,5 e 16,5
Secundarios 12 FP 1y FP2 Secundarios  Universitarios
ciclo (EGC, (bachiller
Graduados superior)
escolar)

Innecesario + Ns Necesario W Muy necesario

27,5

55,9

16,6

Total

228



4.2.3. La proteccion y la difusion de elementos tradicionales de conocimiento

La proteccion y difusidon del acervo tradicional es considerado como necesario para la inmensa

mayoria, para mas del 83% (un 27,2% afirma que es muy necesario).

Con todo, persiste un minoritario 16,4% que no creen que sea necesario (0 no saben), localizados

fundamentalmente entre los extremos de la estructura de edad.

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%
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Segun edad

La proteccidn y la difusién de elementos tradicionales de
conocimiento

29,8 28,8
54,1
47,4 ==
22,8
21,1 b

18-24 25-34 35-44

Innecesario + Ns

29,9 201 57>
45,5
62,6 56,4
60,8 58,5
34,4
9,4 13,3 12,9 16,4

45-54 55-64 65-74 75y mas Total

Necesario B Muy necesario
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No se detectan diferencias relevantes entre las opiniones de las mujeres y hombres

Segun sexo

La proteccidn y la difusién de elementos tradicionales de
conocimiento

100%
90%
80%
70%
60%
50%

55,2 7, 56,4

40% >7,6

30%
20%

10% 17,3 15,5 16,4
0%

Hombre Mujer Total

Innecesario + Ns Necesario B Muy necesario

Segln estudios, y como seria presumible, aumenta la percepcién de urgencia o respuesta de muy
necesario a medida que aumenta el nivel educativo.
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4.2.4. La investigacion y difusion del patrimonio

En general, el 23,6% de la poblacion considera muy necesario el invertir en investigacion y difusion
del patrimonio cultural de Canarias, a las que se afiade otro 57,4% que lo consideran necesario.

No obstante, hasta un 19,0% no perciben esta necesidad. Como se ha reiterado, entre los segmentos
de 18-24 afios (porcentaje de gasto innecesario del 31,3%) y entre los de 75 y mas (34,0%). En la
respuesta innecesario se incluye el No sabe, aunque nunca supera el 5%.

Segun edad

La investigacion y difusién del patrimonio

100%
90% 17,4
80%
70%
0% 513
20% 56,7
40%
30%
20%
o L 18,3

0%
18-24 25-34

Innecesario + Ns
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48,6

63,5 54,1 62,3

34,0
12,9 18,8 16,1

45-54 55-64 65-74 75y mas

Necesario W Muy necesario

23,6

57,4

19,0

Total
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Si se atiende al sexo, en términos generales no se detectan diferencias, los resultados son
practicamente idénticos (el porcentaje innecesario es igual).

Segun sexo

La investigacion y difusién del patrimonio
100%
90%

80%

70%

60%

S0% 57,3 57,5 57,4

40%

30%

20%

10% 19,0 19,0 19,0
0%

Hombre Mujer Total

Innecesario + Ns Necesario W Muy necesario
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La variable nivel educativo describe de nuevo una clara relacién, a mayor nivel educativo mayor

porcentaje de respuesta de muy necesario (mas del 30% entre la poblacion con formacién universitaria).

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%
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47,2

32,7

Hasta
Primarios

Seglin estudios

La investigacion y difusién del patrimonio

22,4
60,8 64,2 23.0
53,0
24,6
16,5 15,8 16,4

Secundarios 12 FP1yFP2 Secundarios  Universitarios

ciclo (EGC, (bachiller
Graduados superior)

escolar)

Innecesario + Ns Necesario W Muy necesario

23,6

57,4

19,0

Total

233



4.2.5. Actividades y exposiciones de patrimonio cultural

El 22,4% de la poblacion considera muy necesario el invertir en actividades y exposiciones de
patrimonio cultural, (valores similares en todos los segmentos de edad), a las que se afiade otro
58,7% que lo consideran necesario.

En el lado opuesto, hasta el 18,8% no perciben esta necesidad. De nuevo, entre los intervalos de 18-
24 afios y entre los de 75 y mas se incrementa el porcentaje de respuesta innecesario (29,9% y 29,0%
respectivamente).

Segun edad

Actividades y exposiciones de patrimonio cultural

100%
90% 18,4 21,0 254 20,9 21,8 224
80%
70%
60%
S0% 51,7 52,0
6 59,2
58,3 61,0 62,1 60,6 58,7
40%
30%
20%
10% 299 19,8 20 18,8
’ 16,3 13,8 16,9 17,6 b

0%
18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74 75y mas Total

Innecesario + Ns Necesario W Muy necesario
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Segun sexo

Actividades y exposiciones de patrimonio cultural

100%
90%
80%

70%
60%

50% 59,1 58,4 58,7
40%

30%

20%

10% 18,7 18,9 18,8

0%
Hombre Mujer Total

Innecesario + Ns Necesario W Muy necesario

Si se atiende al sexo, no se detectan diferencias dignas de mencidn, los resultados son practicamente
iguales.
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La variable nivel educativo describe de nuevo una relacién directa, a mayor porcentaje de respuesta

muy necesario entre las personas con educacién superior.

Seglin estudios

Actividades y exposiciones de patrimonio cultural

100%
90% 21,8 19,4
80%
70%
60%
55,8
50% 65,0 61,0 56,7
40% 52,1
30%
20%
25,7
10% 16,6 17,2 = 17,4
0%
Hasta Secundarios 12 FP1yFP2 Secundarios  Universitarios
Primarios ciclo (EGC, (bachiller
Graduados superior)
escolar)
Innecesario + Ns Necesario B Muy necesario
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22,4

58,7

18,8

Total

236



4.2.6. La excavacion de un yacimiento arqueoldgico

En general, el 16,0% de la poblacidn considera muy necesario el invertir en el patrimonio
arqueoldgico, por medio del fomento de proyectos de excavaciones. Ademas, aparece otro 52,0%
gue lo consideran necesario.

No obstante, alrededor de un tercio de la poblacién de Canarias no perciben esta prioridad (un 5%
en realidad no saben contestar), hasta el 32,0%. Como se ha ido observando, aumenta esta
percepcion de innecesario entre los segmentos de 18-24 afios (porcentaje de gasto innecesario del
39,8%) y entre los de 75 y mas (50,1%).

Segun edad

La excavacion de un yacimiento arqueoldégico
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Si se atiende al sexo, en términos generales no se detectan grandes diferencias, un ligera mayor
porcentaje respuesta innecesario mas no sabe entre las mujeres, aunque no es muy relevante.

Segun sexo

La excavacion de un yacimiento arqueolégico

100%
90% 17,7 14,4 16,0
80%
70%
0,
60% 52’2 51’7 52,0
50%
40%
30%
20%
30,1 8389 32,0
10%
0%
Hombre Mujer Total

Innecesario + Ns Necesario B Muy necesario

238

tSa
I

TECNICOS EN SOCIOANALISIS S.L.




La variable nivel educativo describe de nuevo una clara relacién, a mayor nivel educativo mayor
porcentaje de respuesta muy necesario. No obstante, persiste ese tercio (o mds) de personas que no
consideran necesaria la inversidon en arqueologia, incluso entre el nivel universitario (27% de
respuesta innecesario).

Seguin estudios

La excavacion de un yacimiento arqueolégico

. m -
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4.2.7. La compra de un cuadro para un museo

La inversion publica para la adquisicion de cuadros para afiadirlos a los fondos de los museos de

Canarias es la accidon que menos apoyo o que se percibe como algo menos necesario o prioritario.

En esta cuestidn se detecta cierta polarizacidn de la opinion publica. Por un lado, una mitad opinan

gue son necesarias estas inversiones en obras de arte pictdricas, un 38,0% lo considera necesario y

otro 10,3% muy necesario. Por el otro, otra mitad considera lo contrario, que no es necesario, en el

51,7% de los casos.

Como se ha ido observando, aumenta esta percepcion de innecesario entre los segmentos de 18-24
afios (el 70,3% “no entienden” que se gaste dinero publico en estas cuestiones) y entre los de 75 y

mas (58,0%).

Segun edad

La compra de un cuadro para un museo
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Si se atiende al sexo, en términos generales no se detectan grandes diferencias, un ligera mayor

porcentaje respuesta innecesario o que no sabe entre las mujeres, aunque lo consideramos

irrelevante estadisticamente.

Segun sexo

La compra de un cuadro para un museo

100%
90% 11,2
80%
70% 38,2
60%
50%
40%
30%
0% 50,6
10%
0%
Hombre

Innecesario + Ns

tSa
I

TECNICOS EN SOCIOANALISIS S.L.

9,5
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52,7

Mujer
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B Muy necesario

38,0

51,7

Total
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En este caso, no se detectan diferencias tan relevantes segun el nivel educativo, persiste porcentajes
superiores al 43% de personas que no consideran necesario la inversion en nuevos fondos

museisticos pictoricos en todos los niveles.

Seglin estudios

La compra de un cuadro para un museo
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4.3. Percepcion de la conservacion del patrimonio cultural de Canarias

A modo de colofdn, se les solicita a las personas encuestadas que hagan un balance sobre el nivel de
conservacion actual del patrimonio cultural de Canarias, en general, sin diferenciar qué elementos.

Con los datos obtenidos en la encuesta, se puede afirmar categdricamente que la inmensa mayoria
poblacién percibe un nivel de conservacion del patrimonio de forma positiva. Un 42,6% valoran la
conservacion como muy buena, ademdas de otro 50,2% que lo valoran como mas o menos
(razonablemente bien conservado).

Solo el 7,2% manifiesta una opinidn critica al respecto, con respuesta de mal conservado (se incluye
la no respuesta, un insignificante 0,7%).

(30) éComo valora Usted la conservacion del patrimonio cultural en la Comunidad de Canarias? Muy bien
conservado, bien conservado, mal conservado o muy mal conservado

Mal + Nc; 7,2

Muy bien
conservado; 42,6

Mas o menos; 50,2
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5. A MODO DE SINTESIS

5.1. Elementos identitarios de la ciudadania

Los ciudadanos se identifican con distintos niveles de pertenencia, predominando una fuerte
vinculacién con los espacios mas préoximos: el barrio, el pueblo o ciudad y la isla. Esta
identificacion disminuye progresivamente al ampliar la escala territorial a la Comunidad
Auténoma, Espaina o Europa).

Asimismo, la generacion y el género emergen como elementos relevantes de
autoidentificacion, seguidos por la clase social y la orientacién sexual. Factores como la
religion, la ideologia politica o la profesién presentan menor incidencia, aunque contindan
integrando el entramado identitario. Estas jerarquias se mantienen estables entre islasy grupos
de edad, con ligeras variaciones: las generaciones mas jovenes muestran mayor identificacion
con aspectos personales (género, orientacidon sexual) y menor con los territoriales o religiosos.

En relacién con el territorio, el sentido de pertenencia se orienta preferentemente hacia lo
local. La poblacién expresa mayor identificacién con su entorno inmediato —ciudad, isla o
Canarias— y menor con espacios mas amplios como Espafa o Europa. De modo
complementario, el vinculo con el paisaje natural refleja una clara preferencia por la costay
las playas frente a los montes y barrancos, salvo entre los grupos de mayor edad o en islas de
relieve mas pronunciado.

5.1.1. Identidad personal: el lugar y factores socioculturales

Todos los factores identitarios propuestos ejercen una influencia importante, aunque con niveles de
incidencia diferentes.

En primer lugar, se observa una mayor importancia o identificacidon con el habitat, con un grado de
identificacion “mucho o bastante -MB” en mas del 82% de los casos, describiéndose una cierta
tendencia a estar mas identificados con los espacios mas cercanos (la ciudad, y la isla, con porcentaje
de identificacién mucho-bastante superiores al 89%), descendiendo a medida que ampliamos el
territorio (un poco menos importante la Comunidad Auténoma y menos el Pais).

A continuacion, la gente se identifica mucho o bastante con su Generacién y su Género (porcentajes

alrededor del 78%). Seguidamente se coloca, con porcentajes de MB del 65% aproximado, la Clase
Social y la Orientacién sexual.
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Por ultimo, la Ideologia politica (MB identificado el 56%), la Religién (56,8%) y la Profesién (61,1%).

En una paralelamente se solicitd que de todos los factores identitarios propuestos se seleccionaran
los 2 mas importantes, de donde se deduce una estructura jerarquica mas clara.

Los elementos identitarios mds importantes son el lugar mas cercano donde se vive (pueblo, ciudad)
y lalsla de residencia (alrededor del 50% en ambos elementos). Esta identificacién con el lugar incluye

la identificacion con el patrimonio natural y cultural del espacio en donde se vive.

A continuacidén se sefialan como factores identitarios importantes la Generacién de pertenencia y el
Género (alrededor del 25% de las respuestas).

Ya con porcentajes inferiores, se van situando por orden de importancia, el Pais (14%), La Comunidad

Auténoma (11%), la Orientacion Sexual (11%), la Profesion 10%), cerrando la estructura la Clase social
(8%), la Religidn (6,2%) y la Ideologia politica (3,6%).

5.1.2. Identificacion con el territorio: lo local y lo global

Los resultados obtenidos describen una estructura similar a lo observado anteriormente. En primer
lugar la poblacidn se identifica con su pueblo o ciudad y con su isla. A continuacidn, se identifica con
Canarias.

Con menores puntuaciones, se coloca la humanidad en su conjunto, seguido de la identificacion con
Espafia y cierra el ranking la identificacién con Europa.

5.1.3. Identificacion respecto al espacio natural: el monte o la costa

La poblacidn se siente ligeramente mas identificada con la costa de su isla (media de identificacion
de 8,3), frente al interior, montes y barrancos (media de 7,8).

La identificacidn con los montes y barrancos se incrementa a partir de los 45 afios, entre los mas
jovenes se reduce.

5.1.4. La Identidad Canaria

e Importancia del origen / nacionalidad/ modalidad lingiiistica
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La identidad canaria se define principalmente por la experiencia de vida en el archipiélago: ser o
haber vivido en Canarias se considera el rasgo mas determinante para “ser verdaderamente canario”.
Le siguen el haber nacido en el territorio y el uso del espafiol con acento canario. Aspectos como la
nacionalidad espafiola o la descendencia de varias generaciones canarias son considerados
importantes, pero secundarios.

e [Fje Canarias — Espaia

Para la inmensa mayoria de la poblacion encuestada es compatible identificarse con los dos ambitos
territoriales (no son ambitos excluyentes), el sentirse mas o menos identificado con un territorio no
excluye la identificacion con el otro.

La inmensa mayoria de las personas encuestadas responden que es compatible sentirse al mismo
tiempo canario y espafiol, un 44,7% afirma que es totalmente compatible y otro 40,9% bastante
compatible. Por otro lado, el 11,2% responde que es poco compatible y el 2,1% nada compatible, es
decir, solo el 13,3% manifiestan incompatibilidad entre las dos identidades, expresién de una
actitud de caracter “rupturista” entre Canarias y Espaia.

El 43,4% de la poblacién de 18 y mas afios se siente canario y espafiol por igual (respuesta intermedia
en el eje propuesto).

Por otro lado, el 41,3% se identifica mas con Canarias que con Espafa, o mas bien, primero se siente
canario/ay después espafiol/a. Ademas, en el extremo, un 11,1% (una décima parte de la poblacion)
se siente solo canario.
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e Elementos que definen la identidad de los canarios/as

Todos los elementos identitarios propuestos son importantes en la configuracion de la identidad
canaria. En primer lugar, se sitlan los factores de la personalidad y el patrimonio natural (la manera
de ser, el paisaje de las islas y el mar y clima), con puntuaciones de grado de importancia de 8,31 de
promedio.

A continuacidn, se le da importancia a la gastronomia (media de 8,20), seguido de las costumbres y
tradiciones y la manera de hablar.

Cerrarian la estructura jerdrquica los factores del patrimonio cultural: la historia, los monumentos y
la musica (puntuaciones entre el 7,95y el 8,02.

Este esquema es extensible a la totalidad de segmentos socioldgicos.

5.1.5. Identificacion o empatia con los habitantes de Sudamérica y Africa

Cerca de la mitad de la poblacidn canaria manifiesta cercania o identificacion con los habitantes de
paises de América del Sur (el 43,8%).

En el lado opuesto, el 29,8% de la poblacion declara ninguna identificacion (indicador de
distanciamiento) y otro 24,5% que se sienten poco identificados.

Cuando nos referimos a los habitantes de paises africanos en general y de Marruecos en particular,
los niveles de cercania o identificacion descienden de manera significativa, sobre todo en el caso de
los vecinos de Marruecos (mas del 70% manifiestan falta de identificacidn o distanciamiento).

5.1.6. Religiosidad

Un poco menos del 85% de la poblacidon de 18 y mas afios residente en Canarias se define como
creyente de alguna religion.

Hasta el 79,4% de la poblacion se define como catélico, siendo mayoria creyentes no practicantes.
Ademas un minoritario 3,8% se considera creyente de otra religion.

El resto (15% aproximado), serian personas no creyentes o indiferentes, agndsticos o ateos, mdas un
3,1% que no ha querido responder a esta cuestion.
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La religiosidad es mayor entre las generaciones de mayor edad. Aunque es cierto que la inmensa
mayoria se define como catdlico/a en todas las edades, se observa una clara relacion entre la edad y
la proporcién de no creyentes, de un 20-23% entre las generaciones de 18 a 44 afios, a solo el 10% a
partir de los 65 afios.

La identidad religiosa es un hecho mayoritario y universal, se extiende en todos los segmentos
socioldgicos, también cuando nos referimos al nivel de estudio.

Aunque la identificacidn religiosa es un sentimiento mayoritario (el 80% se considera catdlicos/as),
cuando referimos a la participacién en los ritos religiosos, los datos varian considerablemente. Solo
el 35,5% de las personas creyentes (el 83,2% de la poblacién de 18 y mds afos) asiste a oficios
religiosos con cierta regularidad. En frente, el 63,2% aproximado de las personas creyentes se
pueden considera no practicantes.
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5.2. Habitos culturales y patrimonio

5.2.1. Habitos de consumo cultural

A grandes rasgos y como seria presumible, el consumo de los medios de comunicacién de masas (TV,
radio, Internet es el principal producto cultural, con un consumo ampliamente extendido, con una
frecuencia de uso mayoritariamente semanal o diaria.

En segundo lugar, y en términos de frecuencia de practica, se sitlan las actividades que tienen que
ver con la lectura, sobresaliendo la lectura de periédicos independientemente del formato
(frecuencia cotidiana de mas del 50%), seguido de las revistas y por ultimo los libros (no relacionados
con el trabajo o estudio).

A continuacién, se ubica la practica de alguna actividad relacionada con el patrimonio inmaterial,
sobre todo el ver documentales de tipo histdrico.

Por ultimo, se situarian los habitos relacionados con el patrimonio material, siendo el mas practicado
las visitas a parajes naturales.

e Medios de comunicacion de masas (massmedia)

El seguimiento de la televisidn es un hecho universal con una frecuencia de uso diario en mas del
93% de los casos, situacion extensible a todos los segmentos socioldgicos, sélo el 1,8% de la poblacién
no hace un seguimiento de este medio. Llama la atencién que los niveles de seguimiento son
ligeramente menores entre las generaciones mas jévenes, menores de 34 afios, grupo de personas
gue cada vez mas encuentran “alternativas” a la television en otras plataformas (Internet, redes
sociales, etc.).

El uso de Internet es una practica regular (frecuencia semanal) para el 79,2% de la poblacién, a los
gue se unen otro 5,5% de uso mensual. En el otro extremo el 10,1% no son usuarios de Internet. El
uso de Internet esta intimamente ligado a la edad, a partir de los 65 afios, la proporcién de no
usuarios se incrementa muy significativamente, al 23% entre los 65-74 afios y al 48% entre los de 75
y mas.

El seguimiento de las radios mantiene un elevado nimero de oyentes. Es una actividad regular para

el 62,5% de la poblacidn, a los que se suma otro 10,5% que la escucha con una frecuencia minimo
mensual. El mayor volumen de seguidores de la radio se detecta entre los 45-74 afios.

249

tSa
I

TECNICOS EN SOCIOANALISIS S.L.




e Hadbitos de lectura

El primer dato a destacar es que aproximadamente un tercio de la poblacion de 18 y mas afios
residente en Canarias no leen nunca, ni periddicos (26,6%), ni revistas (29,4%) ni libros de ficcién
(30,1%).

La lectura de periddicos, independientemente del formato, es un habito cotidiano (frecuencia
semanal) para el 50,2% de la poblacion. Ademas, otro 13,2% hace un seguimiento mensual de los
mismos, resultando un 63,4% de lectores mas o menos regulares (mas otro 10,0% de forma
esporadica a lo largo del afio). El 26,6% nunca leen periddicos. La lectura de periddicos se intensifica
entre los 45 y 64 afos.

La lectura de revistas es un habito de frecuencia semanal para el 41,8% de la poblacién, menor a lo
observado con los periddicos. También es cierto que las ediciones tienen una frecuencia diferente,
los periddicos son diarios y las revistas son semanales o mensuales. Otro 16,6% hace un seguimiento
mensual de los mismas. Por tanto, resulta un 58,4% de lectores mas o menos habituales. Otro 12,2%
lee revistas de forma esporadica a lo largo del afio y el 29,4% nunca.

La lectura de libros, no relacionados con el estudio o trabajo, es un habito de frecuencia semanal
para el 33,1% de la poblacidn, ademads otro 15,6% de frecuencia mensual, lo que englobaria un 48,7%
de lectores habituales. Con todo, un tercio de la poblacién nunca leen (30,1%). La lectura de libros
es mas habitual entre las personas de 25 a 54 afos y el nivel educativo vuelve a ser muy influyente.
No obstante, no obviar que un minimo de 21% (universitarios) y un maximo de 47% (primarios) nunca
suelen leer libros.

e Visitas a espacios del patrimonio natural y cultural material

Alrededor del 46% de las personas encuestadas afirman que visitan algun paraje natural de forma
mads 0 menos recurrente una vez al mes (aunque no creemos que sean todos los meses). Por contra,
alrededor del 42% afirman que visitan algun espacio natural de manera esporadica a lo largo del afio,
y el 12,4% directamente no van nunca a tales espacios.

En el caso de las visitas a monumentos o yacimientos arqueoldgicos, el 5,4% lo hace de forma
regular, mas de una vez al mes a lo largo del afio (aunque no en todos los meses), a los que se afiade
un 12,0% que afirman que lo hace con una regularidad mas o menos mensual a lo largo del afio. Por
tanto, se puede estimar un 17,4% de visitantes regulares. Con todo, la mayoria de la poblacién no
visitan estos espacios arqueoldgicos, un 46,6% de forma muy esporadica y el 36,0% nunca.
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La actividad museistica también es una actividad cultural minoritaria, solo el 18,2% la practican con
cierta regularidad, fundamentalmente una vez al mes o menos a lo largo del afo. Lainmensa mayoria
no suelen visitar estos espacios museisticos, un 44,2% de forma espordadica y el 37,5% directamente
nunca. Mayor interés entre los 35-44 afios

e Hadbitos relacionados con el patrimonio cultural inmaterial

De las tres actividades relacionadas con el patrimonio cultural inmaterial propuestos (historia, fiestas
tradicionales y musica popular), la que se practica con mayor asiduidad es la visualizacién de
documentales histdricos, lo cual es ldgico, la oferta es mayor. El seguimiento de documentales
historicos es una aficion regular para el 23,6% (frecuencia semanal).

La oferta de las otras dos actividades se reduce a una o dos veces al afio, con lo que una frecuencia
de practica mensual puede considerase alta. En el caso de las fiestas populares (romerias, fiesta del
barrio, etc.), se considera como persona “aficionada” o interesada de forma regular a aquellas que
responden asistencia con frecuencia semanal o mensual®. En este sentido, resulta un 33,5% de
asistencia regular, a los que le afiadimos un 48,4% que responden que van de forma esporadica.

Por ultimo, se sitla la asistencia a conciertos de musica popular, hasta el 17,3% de aficionados
regulares.

5.2.2. Fuente de informacion sobre actividades culturales

La mayoria de la poblacidn se suele informar sobre la oferta de actividades culturales por las redes
sociales (48,5%) y por los medios de comunicacion de masas -prensa, radio y televisién- en el 38,6%
de los casos. Seguidamente se suelen informar por canales informales, el boca a boca o
recomendacion de amigos o familiares, en el 23,9% de los casos.

A continuacidon y con menor peso, aparece la consulta de paginas Webs, una accion mas activa que
las anteriores, el 13,5% de personas encuestadas.

Por ultimo, un 8,5% se informa por la publicad expuesta en la calle (carteleria, vallas ...), mientras que
un 3,7% se informa también por medio de canales o publicaciones especializadas (boletines,
newsletters).

3 El trabajo de campo se llevo a cabo durante el mes de julio de 2025, periodo de celebracion de fiestas populares a lo
largo de Canarias.
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Si atendemos a la edad, llama la atencién que el uso de las redes sociales es mayor entre las personas
menores de 44 afos mientras que los medios de comunicacién tradicionales toman mayor
protagonismo a partir de los 45 anos.
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5.2.3. Elementos patrimoniales interesantes para el turista

Se ha preguntado, también de forma abierta o espontanea sobre qué elementos patrimoniales de su
isla le interesa mas a los turistas. A partir de aqui se extraen listados de recursos turisticos
patrimoniales jerarquizados segun la opinidn de la poblacidén residente.

Lanzarote

En primer lugar el grupo:

e Timanfaya
e Jameos del Agua
e Castillo de San José

Y en menor medida:

e Playas sin especificar

e César Manrique (Casa y/o obras)
e la Geria

e Cueva de los Verdes

Fuerteventura
En primer lugar, el grupo:

e Playas sin especificar

e Municipios sin especificar
e Tindaya

e Salinas

Y en menor medida:
e (Castillo de el Toston

e Cuevas de Ajuy / Hornos de Cal
e Museos y jardines sin especificar
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Gran Canaria
En primer lugar, el grupo:
e Cueva Pintada
e Roque Nublo
e Playas sin especificar

e C(Carnaval

Y en menor medida:

e Dunas de Maspalomas
e Museo Canario

e \Vegueta

e Gastronomia

Tenerife

Destaca sobre manera el Parque Nacional del Teide.

A continuacidn, se indica el grupo:

e San Cristobal de la Laguna
e Playas sin especificar

Y en menor medida:
e Drago de Icod
e Museos y jardines sin especificar
e Castillo Negro
e Gastronomia
La Palma

En primer lugar, el grupo:

e Virgen de las Nieves
e (Cascos antiguos o histdricos en general
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Y en menor medida:

e Playas sin especificar

e Naturaleza / Paisajes

e Museos y jardines sin especificar

e El museo arqueolégico Benahoarita
e Balcones

e Gastronomia

La Gomera

En primer lugar, el grupo:

e Garajonay
e Silbo Gomero

Y en menor medida:

e Naturaleza / Paisajes
e Torre del Conde
e Playas sin especificar

El Hierro

Destaca sobre todo:

e Faro de Punta Orchilla
e Virgen de los Reyes
e Playas sin especificar
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5.2.4. Interés por actividades relacionadas con el patrimonio cultural

Un primer grupo relacionado con los museos y exposiciones (una visita guiada a un museo o
exposicion, visita por libre un museo o exposicion, asistencia a una conferencia sobre patrimonio
cultural).

La actividad museistica despierta mucho interés para aproximadamente un 12% de la poblacién de
18 y mas afos, tanto en las visitas guiadas o por libre. Ademas se le afiade un poco mas del 50%
(ligeramente mds en las visitas guidas), que responde bastante interés, es decir, visitante potencial.

No obstante, mas del 35%, manifiestan claramente falta de interés por estas actividades culturales.

En el caso de las conferencias sobre patrimonio cultural el nivel de interés disminuye, solo un 8,5%
de aficionados o de mucho interés. Un poco mas de la mitad de la poblacidn no tienen interés alguno,

Un segun grupo relacionado con actividades de consumo cultural al aire libre (hacer una ruta
patrimonial guiada, participar en una manifestacién tradicional: fiesta, folklore, baile, etc.)

El ir a algun evento de la cultura tradicional al aire libre (romerias y otras manifestaciones de la
cultura popular) despierta mucho interés al 16,2% de las personas encuestadas. Ademas, otro
53,7% manifiestan cierto interés y el 29,7% ningun interés.

Los niveles de desinterés aumentan considerablemente entre los mas jovenes (18-24 afios) y los
mayores (mas de 75 afios).

El hacer una ruta guiada o un recorrido por monumentos de las islas, tiene mucho interés para solo
el 11,3%, porcentaje parejo en la mayoria de los segmentos de edad (ligeramente mayor entre la
poblacién de 45-54 afos.

Un tercer grupo de actividades de consumo de productos audiovisuales (documentales, redes y
podcasts). El verdadero interés (respuesta mucho interés) por el consumo de productos
audiovisuales relacionados con el patrimonio cultural se reduce a una décima parte de la poblacién
de 18 y mas afos, en mayor medida el seguimiento de peliculas o documentales de caracter histérica-
patrimonial (12,4% de respuesta mucho + bastante).
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5.2.5. Asistencia reciente a algun espacio del patrimonio cultural material

Alrededor del 70% de la poblacién de 18 y mas afios ha realizado alguna visita durante el ultimo afio
a un monumento, exposicion, yacimientos arqueoldgicos, conjunto histérico, catedral o castillo en
Canarias (patrimonio cultural material).

En concreto, el 24,3% realizd una visita recientemente, hace menos de 3 meses, y otro 45,9% hace
de 3 meses a un afio.

Agrupando los diferentes literales obtenidos, la poblacion se ha movilizado por ultima vez (el ultimo
afio) en mayor medida en visitas a parajes naturales (el 25,6%), a alguna Iglesia (18,7%), visitas a otras
ciudades o pueblos (cascos histdricos), el 17,0%, y la visita a algin monumento (14,0%).

Con menores porcentajes, se sitla la visita a algun centro cultural (museo o teatro, con el 11,9%),
asistencia a alguna fiesta popular (10,0) y por ultima, la visita a algun yacimiento arqueoldgico (7,4%).

5.2.6. Motivos del consumo patrimonial

A grandes rasgos, la principal razén por los que la gente se moviliza para hacer alguna vista a espacios
del patrimonio cultural o natural es por compartir la experiencia con la familia o amigos (motivo
relacional), asi lo afirma el 41,6%.

Con menor peso, estaria el conocer mejor la historia y tradiciones locales (22,7%), disfrutar del
entorno natural (19,9%) y para desconectar o hacer una actividad diferente (19,9%).

Por ultimo, de las categorias propuestas se situaria el interés personal por el patrimonio cultural
material (14,5%), y porque se lo han recomendado en las redes sociales (10,1%).

Por ultimo, influye un motivo educativo o académico, para solo el 2,2% (mayor porcentaje entre la
gente mas joven, muchos estudiantes)

En el lado opuesto, los motivos por los que la gente NO va con mas frecuencia a espacios culturales
o parajes naturales son la falta de interés (para el 40,0% de los respondientes), y la falta de tiempo

libre (26,2%).

Como posibles factores de estimulo para visitar algun espacio relacionado con el patrimonio cultural
material (monumentos, museos, conjuntos histéricos) destaca de la cercania del espacio (26,8%).
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Seguidamente el valor histérico del espacio (21,1%), que ofrezca actividades para toda la familia
(20,6%) y por su belleza en si (19,5%).

5.2.7. Interés por elementos patrimoniales inmateriales - espontdneo

El 57,7% de las personas encuestadas tienen interés por las fiestas y celebraciones populares (de
caracter general sin especificar).

Con menor peso, alrededor del 28% se posiciona el folclore (musica y danza) y las tradiciones
religiosas o rituales (romerias, bajada de la virgen).

Hasta el 23,1% expresa interés por algun deporte autdctono.

Ya con porcentajes menores, la gastronomia tradicional (11,9%), la lengua y comunicacién
tradicional, 7,1% (forma de hablar, silbo gomero) y por la artesania y oficios tradicionales, 7,1%.

5.2.8. Asistencia reciente a eventos de patrimonio cultural inmaterial

Alrededor del 70% de la poblaciéon de 18 y mas aiios ha realizado alguna visita durante el Gltimo
ano a algln evento de la cultura popular.

El 32,9% restante asistid o participd hace mas de 1 afio, un 18,4% hace 1 a 3 afios, otro 7,9% hace
mas de 30 afios, y un 5,1% afirma que nunca ha participado en este tipo de eventos de la cultura
popular. El mayor interés se detecta entre las edades 35-54 aiios.

La respuesta mayoritaria sobre a qué evento ha asistido es “fiestas” (sin especificar), el 28,4%.

A continuacion, sobresalen las respuestas sobre el carnaval (“carnaval sin especificar”, de Tenerife y
de Gran canaria), sumando el 24%.

La respuesta siguiente seria las romerias (en general), el 19,6%.

Con menor peso porcentual (alrededor del 3%) destacan dos fiestas en particular, La Rama de Agaete
y la fiesta del Pino en Teror.

Seguidamente, con el 2,4% se sitla la asistencia a alguna velada de lucha canaria.
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5.3. Acciones de proteccion del patrimonio cultural

5.3.1. Importancia de la proteccion, conservacion y difusion

Se observa un apoyo mayoritario de la poblacidn a las acciones de proteccion, conservacién y difusién
del patrimonio cultura del Canarias.

Mas del 90% de la poblacion opinan que la proteccidn del patrimonio es importante.

Solo el 7,1% considera lo contrario, que la conservacion del patrimonio no es importante (entre los
mas jovenes y entre los mayores, superan el 14% ).

5.3.2. Ambitos de actuacidn e inversién publica

La respuesta necesario (suma muy necesario y necesario) es mayoritaria en la mayoria de los ambitos
de intervencion propuestos, con porcentajes superiores al 80%, salvo en el caso de inversién en
cuadros para los museos, donde las respuestas se polarizan.

Si nos centramos en la respuesta muy necesario, resultaria un esquema de prioridades encabezado
por la inversion en la conservacién de los centros histéricos (33,8), seguido de la conservacion —
restauracién de inmuebles histéricos (27,5%) y la proteccién y difusidon de elementos tradicionales
(27,2%).

Seguidamente, muy necesario la investigacion y difusion sobre patrimonio (23,6%), actividades y

exposiciones (22,4%). Cerraria la lista, la inversién en excavaciones arqueoldgicas (16,0%) y en la
compra de cuadros para los museos (10,3%).

5.3.3. Percepcion de la conservacion del patrimonio cultural de Canarias
La inmensa mayoria de la poblaciéon percibe un nivel de conservacién del patrimonio de forma
positiva. Un 42,6% valoran la conservacion como muy buena, ademas de otro 50,2% que lo valoran

como mas o menos (razonablemente bien conservado).

Solo el 7,2% manifiesta una opinidn critica al respecto, respuesta mal conservado (se incluye la no
respuesta, un insignificante 0,7%).
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Anexo 2: Cuestionario

BLOQUE 1. ELEMENTOS IDENTITARIOS DE LA CIUDADANIA

1.1. IDENTIDAD PERSONAL: ELEMENTOS PERSONALES / EL LUGAR

(P1) Las personas podemos definirnos de muchas maneras. Digame, por favor, si Ud, se identifica mucho, bastante,

poco, o nada con cada uno de los ambitos que voy a leerle.
MUCHO (4), BASTANTE (3), POCO (2), NADA (1) — NS/Nc (99)

1.1. El lugar donde vive (pueblo, barrio, ciudad...)
1.2. Laisla donde vive

1.3. La Comunidad Auténoma- ¢ Canarias o su Comunidad de origen?
1.4. Su pais

1.5. Su género

1.6. Su profesién

1.7. Su generacion

1.8. Su orientacion sexual

1.9. Su clase social

1.10. Su ideologia politica

1.11. Su religién

(P2) ¢Y de todos ellos, con cuéles se siente mas identificado/a?. Seiialar los 2 principales

(2 respuestas)

El lugar donde vive (pueblo, barrio, ciudad...) ...cccceecveeviieniiiiiircieenas 1
L2 iSIa dONAE VIVE ...eeeueiiiiieciee ettt 2
Su Comunidad AUTONOMA ....ccuvieeieeiiieciee et sae e 3
SU PAIS cuveeritieeiteeiiteesee sttt e steesteesbe e s bae e be e e sbteestteesba e e beeebeeebeeenaaeenes 4
R U =<1 0 1T o TSR 5
YU o] o] (=T o1 OSSP RRT 6
R V=<0 1-T - Lol o o TSP 7
SU Orientacion SEXUA ......ccccueeiieeiieeiieeces e 8
SU Clase SOCIAl veviuvvieeiiiiiecee st 9
Su ideologia POIICA.....cueerieeciieciee e 10
YU =] 1T ={Te T USSPt 11
Con 0tro/a (NO LEER).....ccouieeiieeieeeetee et s eere e et eanes 12
(especificar (p2b))

Con todOS(NO LEER) .eeeeeeiiiieeee ettt et e 12
CON NINBUNO .eiiiiiiiiietiee ettt ettt e e e e et e e e e e e e snbeneeeeens 90
INS/INC ettt ettt e et e et e e e st e e s s ba e e s e e aa e e e e aaeeeesraeeeaan 99
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1.2. IDENTIDAD COLECTIVA RESPECTO AL TERRITORIO (lo local y lo global)

(P3) Todos/as nos sentimos mas o menos ligados/as a unos lugares que a otros. ¢éEn qué medida se siente Ud.
identificado/a con ....( el pueblo o ciudad donde vive? Para contestar utilice una escala de 0 a 10, en la que 0 significa
que Ud. se siente 'nada identificado/a' y 10 que se siente 'muy identificado/a'. ¢Y en qué medida se siente Ud.
identificado/a con...?

3.1. Con el pueblo o ciudad donde vive

3.2. Con laisla donde vive

3.3. Con la Comunidad Auténoma de Canarias
3.4. Con Espafia

3.5. Con Europa

3.6. Con la humanidad en su conjunto

(P4) Y en particular, en Canarias, respecto del paisaje de la isla. En qué medida se identifica con los montes y barrancos
de laisla ... y con las costa y las playas de la isla. utilice una escala de 0 a 10, en la que 0 significa que Ud. no se siente
'nada identificado/a' y 10 que se siente 'muy identificado/a'

4.1. Con los montes y barrancos de la isla
4.2. Con la costay las playas

BLOQUE 2. IDENTIDAD CANARIA
2.1. IMPORTANCIA DEL ORIGEN / NACIONALIDAD/ MODALIDAD LINGUISTICA

(P5) Algunas personas dicen que las siguientes cosas son importantes para ser verdaderamente canario/ay otras dicen
que no son tan importantes. ¢{Qué importancia diria Ud. que tiene — haber nacido en Canarias para considerar que
alguien es un/a canaria/o, y ser de nacionalidad espafiola, y ....

Muy importante (4),
Bastante importante (3),
Poco importante (2),
Nada importante (1),

No sabe (8),

No contesta (9)

5.1. Haber nacido en Canarias

5.2. Ser de nacionalidad espafiola

5.3. Haber vivido Canarias

5.4. El vivir en Canarias

5.5. Hablar el espafiol que se habla en Canarias

5.6. Ser descendiente de varias generaciones de personas nacidas en Canarias
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2.2. CANARIAS / ESPANA

(P6) En general, entre ser canario o espaiol Ud. se siente...
(ENTREV: LEER, elegir una)

SO0 CANANIO ettt e e 1
Mds canario que eSPafiol.......cccueeeieeiiieeniee e 2
Canario y espafiol porigual.......cccecveevciiiiieeniieieecee e 3
Mds espafiol qUE CANAII0 ...ccceeiieeriee et 4
SOl0 ESPANOL....eiiieeeiiiee et e 5
Ni espafiol ni canario (NO LEER) ....c.ceovveercieriieeciieecieesieesiees 6
NS/ NC .ottt sttt st 9

(P7) Hasta qué punto cree usted que es compatible sentirse al mismo tiempo canario y espaiiol...
(ENTREV: LEER, elegir una)

Totalmente compatible ......cccoeceeviiieniiiiieeeee e 1
Bastante compatible.......cccoecvieiiiiiiie i 2
POCO cOMPAtibIE c..vviiiiiecieciec et 3
Nada compatible........cccueiiiiieeeeeceee e 4
NS/NC ittt bttt s be et ne e 9

(P8) En qué medida diria Usted que se siente identificado con los habitantes de los paises sudamericanos (...) y con los
habitantes de Marruecos y con los habitantes de los paises africanos

MUCHO (4), BASTANTE (3), POCO (2), NADA (1) — NS/Nc (99)
8.1. Con los habitantes de paises sudamericanos

8.2. Con los habitantes de Marruecos

8.3. Con los habitantes de paises africanos

2.3. SENTIDO DE PERTENENCIA

(P9) ¢Y hasta qué punto diria Ud. que se siente orgulloso/a de ser canario/a : muy orgulloso, bastante, poco o nada
orgulloso/a?

MUY OFgUHOSO/@... i 4
Bastante orgulloso/a........cceieeieecieeiiiciece e 3
POCO OrgUIIOSO/@ . ..evieieiieciee ettt 2
Nada orgulloso/a ......cueceeieeiieieecieeeee e 1
No me siento canario (NO LEER).......cccoeieiiiereeciiiee e, 5
NS ettt e e e e e e e e e e 8
NG ettt e e e e et e e e e e e e aneee 9
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2.4. ELEMENTOS DE IDENTIDAD DE LOS CANARIOS

(P10) Cuando hablamos de Canarias y sus habitantes hay una serie de elementos que los definen en mayor o menor
grado. ¢{Qué importancia diria Ud. que tiene cada una de las siguientes cuestiones a la hora de identificar a los
canarios/as, utilizando una escala del 0 a 10, donde 0 significa nada importante y 10 muy importante.

10.1 El mary el clima de las islas

10.2. El paisaje de las islas

10.3. La manera de hablar

10.4. Las costumbres y tradiciones como las romerias, la lucha canaria, los carnavales,...

10.5. La musica y el folklore — las isas, folias, el timple...-

10.6. Los monumentos (las iglesias y catedrales, plazas, edificios histdricos), yacimientos arqueolégicos, los museos,
etc.

10.7. La gastronomia- el gofio, las papas arrugadas, el mojo...-

10.8. La historia de Canarias — los guanches, la conquista de Canarias, la emigracién de los canarios en el pasado...-
10.9. La manera de ser de los canarios (S| ES RESPUESTA MAYOR QUE 5 va a P11; si es menor a 5 SALTA A P12)

(P11) Y qué rasgo concreto define la manera de ser de los canarios, sefiale los 3 mas importantes

11.1.Rasgo 1
11.2. Rasgo 2
11.3. Rasgo 3

BLOQUE 3. HABITOS DE CONSUMO / CONOCIMIENTO CULTURAL / PATRIMONIAL

3.1. HABITOS CULTURALES

(P13) P. Le voy a leer una serie de actividades para que me diga con qué frecuencia practica Ud. cada una de ellas....
Ve la television todos o casi todos los dias, una vez en semana, alguna vez al mes, alguna vez al afio... y.....
(ENTREV. preguntar por todas)

Todos o casi todos los dias
Una vez a la semana
Alguna vez al mes

Alguna vez al afio

Nunca o casi nunca

e wN e

13.1. Ve la television

13.2. Ve documentales de tipo histdrico (en la TV, en el cine en DVD, etc).
13.3. Visita museos o exposiciones

13.4. Lee periddicos

13.5. Lee revistas

13.6. Lee libros (no relacionados con la profesién o estudios)

13.7. Escucha la radio

13.8. Se comunica a través de internet

13.9. Asiste a conciertos de musica popular-folklérica

13.10. Visita monumentos o yacimientos arqueolégicos

13.11. Va a fiestas populares o actividades culturales al aire libre (fiestas patronales de mi pueblo/ciudad...)
13.12. Visita parajes naturales (como Parques naturales, ...)
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(P14) De los siguientes canales, ¢ cuales utilizas para conocer o informarte sobre la oferta de actividades culturales?
MULTIPLE

Las paginas Webs

Las Redes sociales

La Publicidad en la calle,

La Prensa, La radio, La television

Las Publicaciones especializadas: boletines, newsletters.
La Recomendacion de amigos o familiares.

No le interesan las actividades culturales (NO LEER)
Otros

P14B. Especificar

3.2. PATRIMONIO CULTURAL MATERIAL

(P15) ¢ Qué entiende Usted que es el patrimonio cultural de la isla? pregunta abierta

(INTERES POR EL PATRIMONIO)

El patrimonio cultural es el legado cultural que recibimos del pasado, que vivimos en el presente y que transmitiremos a
las generaciones futuras, formado por aquellos bienes y paisajes de cardcter cultural o histérico identificativos de una
sociedad y cultura que por su significado merecen ser protegidos.

(P16) Del 0 al 10, {Como valoraria su interés por los siguientes elementos de patrimonio cultural de la isla de ....I?
Siendo 0 no le interesa en absoluto y 10 le interesa muchisimo,

99 NO LO CONOCE).

LANZAROTE

- El Conjunto arqueoldgico de Zonzamas

- La Casa-Museo César Manrique u otros espacios destinados a la obra de este artista (Fundacién, Jameos, Mirador del
Rio, etc.).

- El Castillo de San José

- El Casco histérico de Teguise

- El Paisaje agrario de La Geria

- El Faro de Punta Delgada (en el islote de Alegranza)

FUERTEVENTURA

- El Castillo El Toston

- La Casa de Los Coroneles

- La Villa de Betancuria

- La Romeria de la Virgen de la Pefia

- El Monumento natural Montafia Tindaya

- Las Salinas del Carmen
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GRAN CANARIA
- El Museo Canario
- La Cueva Pintada de Galdar

- El Paisaje cultural de Risco Caido y las Montafias Sagradas de Gran Canaria

- La fiesta de la Rama (Agaete)
- La fiesta de los Ranchos de Animas
- El Jardin Botanico Viera y Clavijo (Jardin Canario)

TENERIFE

- El Conjunto Histérico San Cristébal de La Laguna

- El Parque Nacional del Teide

- El Castillo de San Juan Bautista o Castillo Negro en Santa Cruz
- Las Alfombras del Corpus Christi de La Orotava

- El Sitio etnolégico Molino de agua y lavaderos, en Arafo

- La Zona Arqueoldégica Barranco Agua de Dios, en Tegueste

LA GOMERA

- El Silbo Gomero

- El Parque Nacional de Garajonay

- El Pescante de Agulo o de Hermigua

- La Torre del Conde

- La Casa de la Aduana o Casa de la Aguada

- La Fortaleza de Chipude

LA PALMA
- El Museo Arqueoldgico Benahoarita
- El Conjunto Histérico de Santa Cruz de La Palma

- La Ermita Nuestra Sefiora de Las Angustias, Los Llanos de Aridane

- El sistema Ortega, o molino de viento palmero

- El Parque Arqueolégico de El Tendal en el Barranco de San Juan en Los Galguitos

- La Bajada Virgen de Las Nieves

EL HIERRO

- La Bajada de la Virgen de Los Reyes

- El Faro de Punta Orchilla

- El Mirador de La Pefia

- El Parque Cultural de El Julan

- La Iglesia Nuestra Sefiora de La Concepcién

- Los Carneros de Tigaday
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P16b. i Qué otros elementos del patrimonio cultural de su isla le interesa y que no le hemos mencionado, sefialar hasta
3

(P17) Y de todos estos rincones, paisajes y tradiciones mencionados, cual cree usted que le interesa mas a los turistas
que nos visitan. En primer lugar... y en segundo lugar... y en tercer lugar...?

170 i
17.20 i

(P17B) Asimismo, ¢ me puede decir qué elementos del patrimonio cultural de otras islas de Canarias, cree que son mas
interesantes. En primer lugar... y en segundo lugar... y en tercer lugar...?

[EY
10

N
10

w
10

3.3. INTERES POR ACTIVIDADES RELACIONADAS CON EL PATRIMONIO
(P18) ¢ Cual es su interés por cada una de las siguientes actividades relacionadas con el patrimonio cultural?
Mucho interés (4), Algun interés (3) Poco interés (2), Ningun interés (1)

18.1. El Realizar una visita guiada a un museo o exposicion

18.2. El hacer una ruta patrimonial guiada (recorrido por monumentos)

18.3. El Visitar por libre un museo o exposicion

18.4. El Ver contenido sobre patrimonio cultural en redes sociales y web

18.5. El Leer, escuchar podcast u otros medios, sobre patrimonio cultural

18.6. El Asistir a una conferencia sobre patrimonio cultural, sobre una exposicién.
18.7. Ver alguna pelicula, documental, o audiovisual de caracter histérico-patrimonial

18.8. El Participar en una manifestacién tradicional: fiesta, folklore, baile, etc.

3.4. ULTIMA VISITA —

(p19) éCudndo fue la ultima vez que Usted visité un monumento, exposicidn, yacimiento arqueoldgico, conjunto
histdrico, catedral o castillo en Canarias ?

NUNCA...ciiiiiiii e 5 SALTO A MOTIVO NO — p22
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(p20) é¢DOnde realizaste esa ultima visita?
ABIERTA - MULTIPLE

20.1. e
20.2. i,
20.30 e

3.5. MOTIVOS DE CONSUMO PATRIMONIAL
MOTIVO POR EL QUE SE VISITA

(p21) ¢ Cuales son las principales razones por las que diria Usted que le interesa visitar el patrimonio cultural o natural
de tu entorno? (LEER Y SENALAR DOS)

21.1. Para conocer mejor la historia y las tradiciones locales

21.2. Por interés personal en la arquitectura, el arte o la arqueologia
21.3. Para disfrutar del entorno natural o paisajes

21.4. Para compartir la experiencia con familia o amigos

21.5. Porque me lo recomendaron o lo vi en redes sociales

21.6. Para desconectar o hacer una actividad diferente

21.7. Por motivos educativos o académicos

21.8. Otro (especificar)

MOTIVOS POR EL QUE NO

(P22) ¢Por qué motivo o motivos diria Usted que no visita o no visita con mas frecuencia tipo de espacios?
(LEER Y SENALAR DOS)

22.1. Porque Es caro (y se cobra en todos los espacios)
22.2. Porque Es dificil conseguir entradas

22.3. Porque Hay poca oferta en mi zona / isla / ciudad
22.4. Porque Hay poca informacidn

22.5. Porque Prefiero hacer visitas virtuales

22.6. Porque Me resulta dificil salir de casa

22.7. Porque Me resulta dificil de entender

22.8. Porque No tengo tiempo

22.9. Porque No tengo interés

22.10. Porque No tengo con quién ir

22.11. Por Problemas de accesibilidad fisica al recinto

FACTOR ESTIMULANTE

(p23) éQué aspectos de los siguientes valora mas para decidirse por la visita a un elemento patrimonial (como
monumento, exposicién, yacimiento arqueoldgico, conjunto histérico, o a un castillo o catedral)? Selecciona los DOS
PRINCIPALES —

23.1. Que esté cerca

23.2. Que ofrezca actividades para toda la familia
23.3. Que sea Patrimonio Mundial

23.4. Que aparezca en las guias

23.5. Que me lo hayan recomendado

23.6. Que sea gratuito
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23.7. Por el valor histérico
23.8. Por su belleza
23.9. Que forme parte de una tradicidn con la que me identifique

PATRIMONIO INMATERIAL
(P24) ¢Qué le sugiere el concepto patrimonio cultural inmaterial? ABIERTA
El patrimonio cultural inmaterial incluye tradiciones, expresiones orales, danza, deportes autdctonos, musica, rituales,

festividades, religiosidad popular, técnicas artesanales e industriales. Son elementos reconocidos por comunidades como
parte de su cultura y patrimonio.

(P25) ¢Qué elementos del patrimonio cultural inmaterial de Canarias le interesa (como fiestas, deportes autéctonos,
folclore, etc...), sefalar hasta 3

25.1. s
25.2. s
2530 s

(p26) Y de todas estas fiestas y tradiciones mencionados, cual cree usted que le interesa mas a los turistas que nos
visitan. En primer lugar... y en segundo lugar... y en tercer lugar...?

ULTIMA VISITA —

(p27) éCuando fue la dltima vez que fue a un evento de la cultura popular como los mencionados?

Hace menos de 3 Meses .....cccceeeecvveeeecveeeeennnenn. 1
De 3 mesesaun afio....cccccoeccviiieeeeeececciiieeeeennn. 2
De 1a3afios. it 3
Hace masde 3 afos.....cccccceeveeeeeiieececiiee e, 4
NUNCA .t 5 SALTO A p28

(p27b) ¢ Cual fue ese ultimo evento en el que ha participado?

BLOQUE 4. ACCION DE LAS ADMINISTRACIONES PUBLICAS

4.1. IMPORTANCIA DE LA PROTECCION / CONSERVACION / DIFUSION

(P28) ¢Como de importante es para Usted que se proteja, conserve y difunda el patrimonio cultural?
Muy importante
Importante

Poco Importante
Nada importante.

RN WD
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P29. Como de necesario es para usted invertir dinero publico en las siguientes cuestiones.

Muy necesario
Necesario

Poco necesario
Nada necesario

RN WS

29.1. La conservacion-restauracion de un inmueble con valores patrimoniales

29.2. La excavaciodn de un yacimiento arqueoldgico

29.3. Actividades y exposiciones de patrimonio cultural

29.4. La compra de un cuadro para un museo

29.5. La investigacion y difusion del patrimonio

29.6. La conservacion del centro histérico de una ciudad

29.7. La proteccién y la difusién de elementos tradicionales de conocimiento: como la artesania, los oficios tradicionales,
el patrimonio ligado a la lengua (como poemas, cantares, versos, canciones, expresiones tipicas, el silbo, etc.)

(P30) éComo valora Usted la conservacion del patrimonio cultural en la Comunidad de Canarias? Muy bien conservado,
bien conservado, mal conservado o muy mal conservado.

Muy bien conservado

Mas o menos bien conservado
Mal conservado

Muy mal conservado

RN WD

BLOQUE 4. VARIABLES CLASIFICACION

(p31). En el aiio 2023 se hicieron elecciones al Parlamento de Canarias, recuerda Ud. a qué partido voto en estas ultimas
elecciones para el Parlamento de Canarias
(LEER)

Partido Socialista Obrero Espariol (PSOE)
Coalicién Canaria (CC)

Partido Popular (PP)

Nueva Canarias - Bloque Canarista (NC-bc)
VOX

Unidas Si Podemos (USP)

Dragos Verdes Canarias (DVC)

Unidos por Gran Canaria (UxGC)
Agrupacion Socialista Gomera (ASG)
Asambleas Municipales de Fuerteventura (AMF)
Agrupacion Herrefia Independiente (AHI)
Asamblea Herrefia (AH)

Otros

OCooONOOULLPE WNE

N R R
oON L O

éCudl?

(p31b). Y si manana hubieran elecciones al Parlamento de Canarias, a qué partido votaria
(LEER)
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P32. Sexo

Hombre......ccccovevvnnnennn. 1
MUjJer ...ceeeveeiiiiieeee. 2
No binario .....cccuueeee.. 3

P33. {Me podria decir su edad?

P34. Me podria decir el nivel mas alto de sus estudios finalizados: (ESPONTANEO):

P35. ¢Como se definiria en materia religiosa: como catélico/a practicante, catélico/a no practicante, creyente de otra

religion, agnédstico/a, indiferente o no creyente, o como ateo/a?

Catdlico/a practicante .......ccecveveeeeeveeneeseeseeenens 1
Catdlico/a no practicante .........ccceeeeereeevveeecreeenreeene 2
Creyente de otra religion
Agndstico/a (no niegan la existencia de Dios

Pero tampoco la descartan) .......ccccoceeeecieeeecveeeennee. 4
Indiferente, No creyente ......cccvveveeevveescieesciee e 5
Ateo/a (niegan la existencia de Dios) ...6
NG et 9

IR P37
IR P37
IR P37
IR P37

P36. ¢Con qué frecuencia diria Usted que asiste: a misa u otros oficios religiosos, sin contar las ocasiones relacionadas

con ceremonias de tipo social, por ejemplo, bodas, comuniones o funerales?

NUNCA.cciiiiieieieieeeeeeee, 1
Casi NUNCA ...cvvveveveveveeeeeieerevenenens 2
Varias veces al afio ................... 3
Dos o tres veces al mes ............. 4

Todos los domingos y festivos .. 5
Varias veces a la semana............ 6
NG, 9

ESTADO CIVIL / HIJOS

P37. ¢Cual es su estado civil?

Casado/a....cccceeeivcieeeeeiieenn, 1
En pareja de hecho................ 2
Soltero/a.eeiveueeeicieeeieeenn 3
Viudo/a .cooveeeiiieeeeeeec e 4
Separado/a / Divorciado/a ....5
N.Ce o 9
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P38. Incluyéndole a usted, cuantas personas conviven en su hogar:

P39. ¢(Tiene hijos?

P39 bis. ¢ Cuantos?
P39 bis 1.¢Y nietos?

P39 bis 2. ¢Cuantos?

P40. ¢En qué situacion laboral se encuentra Ud. actualmente?

L1 o T T T TSRO
- En paro y ha trabajado antes
- En paro y busca su primer empleo
ERTE ettt e
- Jubilado/a o pensionista (anteriormente ha trabajado)

- En situacién de

- Pensionista (anteriormente no ha trabajado)

- Estudiante prin

- Solo trabajo doméstico no remunerado

- Otra situacion

[\ ol ol0] 0} (K] - IO SRRt

P41. {Me podria indicar cual es su profesion u ocupacién actual (¢o del tltimo trabajo?

ENTREV: Espontdnea)

CIPAIMENLE c.eveeeeceecee e

p42. ¢En qué lugar nacié usted?
(Entrev. Leer, elegir uno)

En el municipio.
En otro municipi
Enotraisla .......

odelaisla.........

En otra provincia de Espafia........

En el extranjero

P43. Comunidad Auténoma / Pais de nacimiento:

P44. ¢Desde cuanto hace que reside en Canarias?
(Espontdnea, especificar afios, y, mds o menos, meses,) —
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IR P45
IR P45
IR P45
IR P43
IR P43

ir P41
IR P41
IR P42
IR P41
IR P41
IR P42
IR P42
IR P42
IR P42
IR P42
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P45. Actualmente, entre todos/as los/as miembros del hogar (incluido Ud.) y por todos los conceptos, éde cuantos
ingresos al MES disponen en su hogar (después de la deduccién de impuestos)? No le pido la cantidad exacta, sino que
me diga en qué tramos de la escala que voy a leerle estan los ingresos de su hogar, (ENTR. Leer elegir una)

No tiene ingresos de ningun tipo ......... 1
Menos de 400€ ..........cccceeveeeeenieneennen. 2
Entre 400y 599€ .......ccoiiiiiiiiiiiieeien, 3
Entre 600y 1000€ ......cccceeeeiiirireeeeennnne 4
Entre 1.001€y 1.499€ ......ccoecvvvveneennen. 5
Entre 1.500€ y 2.000€ ........ccceecverueennen. 6
Entre 2.001€ y 3.000€ ........ccceeverueennen. 7
Entre 3.001€ y 4.000€ ........ccceeuerueennen. 8
Entre 4.001€ y 5.000€ ........ccceevverueennen. 9
Mas de 5.000€ ........cccceereeneeneenieenienns 10
No contesta .....ccoocvveviiiiiiiiiiiiiiieee, 99

P46. ¢A qué clase social diria Ud. que pertenece?
(ENTR. Leer elegir una, ESPONTANEA)

Clase alta.....ccceveeveeneineeneeeeeeee 1
Clase media-alta ......cccccoveeviveienene 2
Clase media-media .......cccceevueeuennnen. 3
Clase media-baja ......cccceeveevvierneennns 4
Clase baja....ccccceeeceencieieiieecieesieeae 5
No cree en las clases ......ccceveenuennee. 6
No sabe/duda......ccoceeevvveeeiviiieeies 8
No contesta .....cccoecveeiiiiiininiiicinns 9
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